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Lectura recomendada: C ómo preparar un brief para un proyecto digital: 
http://www.brandalismo.es/digital/como-preparar-un-brief-para-un-proyecto-digital/#more-225

Imagen: 
Noob Guide to Online Marketing

DEFINE OBJETIVOS = 
LANDING PAGE

CALL TO ACTIÓN :

- Déjenos sus datos y le llamamos
- Envíenos un mail
- Solicite presupuesto
- Regístrate ahora
- Solicita una demo
- Descarga nuestro ebook
- Suscríbete 
- Consigue tu acceso
- Añadir al carrito
- Comprar ahora
- Añadir a mi lista de deseos
- Prueba gratuita
- Deje su comentario

- Redacción de llamadas a la acción para landing pages
http://www.evasanagustin.com/workaholic/2014/06/16/contenidos
redaccion-de-llamadas-a-la-accion-para-landing-pages/
- Tipos de landin con call to action
http://academy.hubspot.com/examples/customer-
examples/?Tag=Landing+Pages



¿Qué es el marketing de contenidos?

Una definición rápida: ofrecer contenidos interesantes y útiles a tus clientes 
y potenciales clientes para acercarte a ellos en lugar de gritarles que 

compren tus productos o servicios.

Fuente: Eva Sanagustín
http://www.marketingdecontenidos.es/faqs/que-es-el-marketing-de-contenidos/

LOS CONTENIDOS:

- Posicionan

- Generan tráfico

- Favorecen el SEO

- Reputación de Marca



Por qué? 
Con Internet, los clientes son más 
exigentes y menos receptivos a la 
publicidad tradicional y comercia

Tu mensaje nunca tendrá la misma fuerza que la opinión de otros consumidores” @doloresvela



Investiga

Monitoriza
Analiza

Comparte

Conversa

Organiza 

Planifica

“los seguidores aportan 
a la marca y la marca 

aporta a los 
seguidores”



¿Cuál es 

la pasi ón
de tu público?



nde conversa tu público 
sobre su pasión?





Las redes sociales te darán la 
oportunidad de hablar de una forma m ás 
cercana con el usuario.

Cuenta historias que conecten con tu 
publico y con su pasión.

Pero recuerda mantener tu identidad !

If Your Content Marketing 
is for Everybody, 
It’s for Nobody ”

Joe Pulizzi. www.contentmarketinginstitute.com







- Te ayudarán a conectar tu 
empresa con otros que están 
hablando de los mismos temas 
que vosotros.

- Aprovecha los trending que 
tengan que ver con tu negocio 
para contactar con más usuarios 
que tienen los mismos intereses.

Los #Hashtags son 
necesarios





Identificando mis factores competitivos

“Escapada en plena naturaleza”
“Comodidad y tecnología para tu viaje de negocios”

“Spa reparador para volver siempre que lo necesites”
“Una casa rural para disfrutar en familia”

Las mejores tapas disfrutando de la terraza en la plaza 
central.”

“Prendas duraderas para niños”



El contenido es nuestro principal valor de diferenc iación

Comparte BUEN contenido que aporte información, 
que entretenga, que cause curiosidad, etc. 

Cuida el contenido que publicas ya sean 
textos, imágenes vídeos o noticas.

Ofrece exclusivas, así tu presencia será
más relevante para tu público.



Elige el tipo de contenido según tus objetivos

Fuente: Websa100.com



La web de empresa transmite la 
identidad de la marca , los valores 
con los que se identifica.

Refleja todos productos , servicios 
y eventos.

Sugerir, seducir, facilitar la 
contratación.

Contenidos vivos : blog y widgets 
de redes sociales.

Comunicaci ón gráfica cuidada .

Generar contenido pensado para 
los clientes , cuidando las palabras 
claves que queremos trabajar.

WEB : Social - responsive

Indica en qué
sociales pueden 

conversar contigo

Invita a compartir tu 
contenido



Si no estas 
geoposicionado , 

GEOPOSICIONAMIENTO



BLOG : 
Conecta con tu público objetico: Localiza a la gente que le interesa la actividad que 
desarrolla tu empresa, y empieza a conectar con ellos, comentando sus posts e ideas.







EBOOK: Posicionarte como experto, generar 



TEXTO: 

- Redactar en principio para el usuario y adaptar con las palabras claves 

según la estrategia SEO.

- Hablar de tu marca es como hablar de ti mismo, no monopolices la 

conversación.

- Dejar los puramente comerciales que no supongan más del 30% – 40% 

de tu contenido general.

- Haz un slogan con tus palabras claves. ¡Funciona!

- Se activo : publica frecuentemente . Si estas en twitter, intenta tuitear dos 

o tres veces al día

- Postea a la hora adecuada : Si tuiteas, mira a qué hora son más activos 

tus usuarios, dependerá de la actividad que desarrolle tu empresa. 

Facebook suele ser más activo en la horas previas y posteriores al trabajo



IMÁGENES: ¿Sueles denominar los archivos de tus fotos con una ristra de 
úmeros y letras del tipo DSC0001.jpg? Ejemplo: “piscina-hotel-nombre

hotel”, con guiones, en minúsculas y sin eñes ni tildes.



VÍDEO: Palabras clave en título.
Descripción del vídeo y Tags.







http://socialmediatoday.com/pamdyer/1885446/essential-content-marketing-editorial-calendar-template-every-marketer-can-use

https://drive.google.com/templates?q=editorial+calendar#

http://coschedule.com/content-marketing-editorial-calendar

http://www.marketingdecontenidos.es/faqs/que-es-el-marketing-de-contenidos/

http://vilmanunez.com/2014/01/31/estrategia-marketing-de-contenidos/

http://vilmanunez.com/2013/11/04/guia-con-estrategias-acciones-y-metricas-segun-objetivos-de-redes-sociales/

http://increnta.com/blog/marketing-de-contenidos

http://www.soyunamarca.com/2013/11/storytelling-branding-en-estado-liquido/


