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PRESENTACIÓN
• SOY JESÚS GUERRERO
@jeguemac / es.linkedin.com/in/jeguemac

• MI TRABAJO SE CENTRA EN DIRIGIR Y GESTIONAR UNA 
PLATAFORMA DE CROWDFUNDING 

www.micro-inversores.com

• PERO TAMBIÉN TRABAJAMOS PARA DAR A 
CONOCER ESTA NUEVA FORMA DE FINANCIARSE 
A TRAVÉS DE MUCHAS PERSONAS EN INTERNET
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ANTES DE COMENZAR VAMOS A REALIZAR 
UNA BREVE PRUEBA DE NIVEL

PRIMERA PREGUNTA:
¿QUIÉNES HAN OÍDO HABLAR DE CROWDFUNDING?

SEGUNDA PREGUNTA:
¿QUIÉNES HAN APOYADO UNA CAMPAÑA DE CROWDFUNDING?

TERCERA PREGUNTA:
¿QUIÉNES HAN FINANCIADO UN PROYECTO A TRAVÉS DEL 

CROWDFUNDING?

BASTANTES

ALGUNOS

POCOS
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HAN LOGRADO RECAUDAR PARA SUS PROYECTOS MÁS DE 100.000 €

¿QUÉ TIENEN EN COMÚN ESTAS PERSONAS?
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¿CÓMO LO HAN CONSEGUIDO?

• UTILIZARON EL CROWDFUNDING

• PERO ¿QUÉ ES EL CROWDFUNDING?

PARA RESPONDER A ESTA PREGUNTA VAMOS A 
UTILIZAR UN VIDEO…

http://youtu.be/TyRssa69hbs

PUES SI, EN ESTO DEL CROWDFUNDING EL VIDEO Y 
LA COMUNICACIÓN ES MUY IMPORTANTE…
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LAS CLAVES…

• DIFUSIÓN EN INTERNET

• VIDEO

• RECOMPENSAS (ORIGINALIDAD)

• INNOVADOR

• CON ESTOS BREVES APUNTES DAMOS PASO A 
MI COMPAÑERA EVA GÓMEZ
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FINANCIACIÓN DE 
PROYECTOS E 

IDEAS

INTERNET
MULTIPLES 

APORTACIONES

“El crowdfunding (financiación colectiva) es una 
alternativa de financiación de proyectos mediante la 
cual una red de individuos puede cooperar para apoyar 
una idea o proyecto haciendo múltiples aportaciones 
pequeñas y usando como medio internet.”
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2. ¿QUÉ ES EL CROWDFUNDING?

ALGUNOS DE VOSOTROS TENDREIS IDEAS

OTROS TENDREIS PROYECTOS

SEGURAMENTE TODOS NECESITAIS 
FINANCIACIÓN

HAY ALGUNAS COSAS QUE TODOS DEBEIS TENER EN 
CUENTA A LA HORA DE DECIDIR USAR EL 

CROWDFUNDING PARA FINANCIAROS
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NO HAGAS EL GOLUM CON TU IDEA:
-PUEDE HABER DOS IDEAS IGUALES PERO NO HABRÁ DOS 

FORMAS IGUALES DE EJECUTARLAS: EN ESO, ENTRE OTRAS 
COSAS, ESTÁ TU VALOR

NO HAGAS EL GOLUM CON TU IDEA:
-PUEDE HABER DOS IDEAS IGUALES PERO NO HABRÁ DOS 

FORMAS IGUALES DE EJECUTARLAS: EN ESO, ENTRE OTRAS 
COSAS, ESTÁ TU VALOR

2. ¿QUÉ ES EL CROWDFUNDING?
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PON MOTIVACIÓN Y PERSIGUE TU META SIN PARAR:
-TU ERES EL PRINCIPAL PROMOTOR DE TU PROYECTO 

MUEVETE, MOTIVA A LOS DEMÁS Y TU COMUNIDAD TE 
SEGUIRÁ

PON MOTIVACIÓN Y PERSIGUE TU META SIN PARAR:
-TU ERES EL PRINCIPAL PROMOTOR DE TU PROYECTO 

MUEVETE, MOTIVA A LOS DEMÁS Y TU COMUNIDAD TE 
SEGUIRÁ

2. ¿QUÉ ES EL CROWDFUNDING?
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PREPARATE PARA EL 2.0:
-DEBES TENER PRESENCIA EN INTERNET, SABER CÓMO 

MOVERTE Y CONFIAR EN LAS REDES 

PREPARATE PARA EL 2.0:
-DEBES TENER PRESENCIA EN INTERNET, SABER CÓMO 

MOVERTE Y CONFIAR EN LAS REDES 

2. ¿QUÉ ES EL CROWDFUNDING?
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RECOMPENSA: 
DESARROLLO DE 

PRODUCTOS/SERVICIOS

RECOMPENSA: RECOMPENSA: 
DESARROLLO DE DESARROLLO DE 

PRODUCTOS/SERVICIOSPRODUCTOS/SERVICIOS

DONACIÓN DONACIDONACIÓÓN N 

EQUITY 
CROWDFUNDING

EQUITY EQUITY 
CROWDFUNDINGCROWDFUNDING CROWDLENDINGCROWDLENDINGCROWDLENDING

3. TIPOS DE CROWDFUNDING
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RECOMPENSA: 
DESARROLLO DE 

PRODUCTOS/SERVICIOS

RECOMPENSA: RECOMPENSA: 
DESARROLLO DE DESARROLLO DE 

PRODUCTOS/SERVICIOSPRODUCTOS/SERVICIOS

PERMITE LA PREVENTA DE PRODUCTOS O SERVICIOS, 
OFRECIENDOLOS EN CONDICIONES ESPECIALES O 
VENTAJOSAS EN LA CAMPAÑA DE CROWDFUNDING

3. TIPOS DE CROWDFUNDING

PROYECTO: NEVERA PORTÁTIL MULTIFUNCIÓN: WIFI, USB, 
BATIDORA,…

RECOMPENSA: PUEDES RECIBIR UNA NEVERA POR 165 $, 135 
$ DE AHORRO RESPECTO AL PRECIO DE MERCADO

IMPORTE: 165 $
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DONACIÓN DONACIDONACIÓÓN N 
APORTACIONES A FONDO PERDIDO: HABITUAL EN 
PROYECTOS SOCIALES, CULTURALES, 
CINEMATOGRÁFICOS, DEPORTIVOS… SE SUELE OFRECER 
ALGO EN AGRADECIMIENTO

3. TIPOS DE CROWDFUNDING

PROYECTO: PRODUCCIÓN DE UN CORTOMENTRAJE

RECOMPENSA: TU NOMBRE APARECERÁ EN LOS CRÉDITOS 
FINALES DE LA SERIE Y RECIBIRÁS UN POSTER FIRMADO

IMPORTE: 15 EUROS
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CROWDFUNDING DE 
EQUIDAD: EQUITY 
CROWDFUNDING

CROWDFUNDING DE CROWDFUNDING DE 
EQUIDAD: EQUITY EQUIDAD: EQUITY 
CROWDFUNDINGCROWDFUNDING

PARTICIPACIONES EN EL CAPITAL SOCIAL O EN LOS 
BENEFICIOS DE UNA SOCIEDAD.

3. TIPOS DE CROWDFUNDING

PROYECTO: Empresa internacional que ofrece soluciones de 
gestión documental inteligente.

RECOMPENSA: Participaciones y % de beneficios

IMPORTE: 3000 EUROS
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CROWDLENDINGCROWDLENDINGCROWDLENDING PRÉSTAMO PRIVADO ENTRE PARTICULARES PARA EL 
DESARROLLO DE UNA ACTIVIDAD.

3. TIPOS DE CROWDFUNDING

PROYECTO: AGRICULTURA, GANADERÍA SELVICULTURA Y 
PESCA

RECOMPENSA: TIPO DE INETRÉS OBJETIVO 7%, CANTIDAD 
SOLICITADA 25.000 €, PLAZO 12 MESES. GARANTÍAS 
PERSONALES DE LOS  SOCIOS

IMPORTE: 25.000 EUROS
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¿CÓMO LO ELIJO? ¿QUÉ TIPO DE CWF ME INTERESA MÁS?

3. TIPOS DE CROWDFUNDING
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¿DEBO USAR EL CROWDFUNDING DE MANERA EXCLUYENTE 
DE OTRAS OPCIONES?

3. TIPOS DE CROWDFUNDING



www.andalucialab.org

¿QUIÉN VE MI 
PROYECTO?

YA HE COLGADO MI 
PROYECTO ¿Y AHORA 
QUÉ?

¿QUIÉN 
CONSIGUE A LOS 
FINANCIADORES?

¿DONDE HAY QUE 
DIFUNDIR EL 
PROYECTO?

¿QUÉ CANTIDAD 
DEBO PEDIR?

¿DEBO PREPARAR ALGO 
PARA LA CAMPAÑA?

¿QUÉ SON LAS 
RECOMPENSAS?

4. COMO PUEDO FINANCIAR MI IDEA CON EL CROWDFUNDING
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Mito 1: Subo mi proyecto a una plataforma y dentro de 40 días vuelvo para ver 
cuanto he recaudado.

NO: Las plataformas de Crowdfunding NO son tablones de anuncios 
clasificados. 

Mito 2: La plataforma de crowdfunding consigue la financiación de mi proyecto. 
NO: la plataforma es la herramienta que tiene el emprendedor para 
recaudar a través de la comunicación en redes sociales. 

Mito 3: Quiero que todos conozcan mi proyecto pero no tengo presencia en 
internet.

NO: El crowdfunding funciona principalmente a través de internet y el uso 
de las herramientas de comunicación 2.0.: redes sociales, blog, 
microblogging, canales de vídeo, páginas web, social media, etc.

5. ROMPIENDO MITOS
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Aspectos a tener en cuenta para que una campaña de 
crowdfunding funcione en cualquier plataforma:

- La comunidad
- La campaña
- Las recompensas
- La comunicación

6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO
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LA COMUNIDAD
¿QUIÉN FORMA MI COMUNIDAD?

Una comunidad es un grupo de seres humanos que 
tienen ciertos elementos en común, tales como 
el idioma, costumbres, valores, tareas, visión del 
mundo, edad, ubicación geográfica (un barrio, por 
ejemplo), estatus social o roles.

Generalmente, una comunidad se une bajo la 
necesidad o meta de un objetivo en común.

6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO
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LA COMUNIDAD

FAMILIA
(FAMILLY)

AMIGOS
(FRIENDS)
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6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO
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LA COMUNIDAD

6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO
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LA CAMPAÑA: IMAGEN
- LOGOTIPO

- IMAGEN GRÁFICA DEL PROYECTO

- VÍDEO: TRASMITIR EMOCIONES
AUMENTA UN 30% LAS 

PROBABILIDADES DE ÉXITO 
DE LA CAMPAÑA

6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO
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LA CAMPAÑA: DEFINICIÓN

- DESCRIPCIÓN DEL PROYECTO: CLARIDAD
- ESTABLECIMIENTO DE OBJETIVOS
- BENEFICIOS QUE PRESENTA EL PROYECTO: QUE PUEDE 

ESPERAR QUIÉN APOYE EL PROYECTO
- PARA INVERSORES: DETALLAR LA RENTABILIDAD.

UN DISEÑO ATRACTIVO Y UNA 
DESCRIPCIÓN CLARA DEL PROYECTO

6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO
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LA CAMPAÑA: PRESUPUESTO

- REALISTA
- DETALLADO
- DESCRIBE EN QUÉ SE EMPLEARÁ EL DINERO
- INCLUIR COSTE DE RECOMPENSAS Y DE DIFUSIÓN

UN PRESUPUESTO DETALLADO Y UNA 
INFORMACIÓN SENCILLA APORTA 

TRANSPARENCIA

6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO
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LAS RECOMPENSAS

6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO
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LAS RECOMPENSAS

6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO
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LA COMUNICACIÓN

6. COMO HACER QUE TU CAMPAÑA TENGA ÉXITO



www.andalucialab.org

¿POR QUÉ INVIERTEN LOS 
MECENAS?

APORTAR EN PROYECTOS QUE 
LES INTERESAN Y SON 

CREATIVOS

PODER APOYAR 
DIRECTAMENTE AL CREADOR 

SIN INTERMEDIARIOS

Two Much Research Studio

7. PORQUE INVIERTEN LOS MECENAS
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� Las 2 F: Entre el 25%-30% del objetivo de recaudación debe venir de 
familia y amigos (Family and Friends).

� 30 – 90 – 100: si consigues el 30% en la primera semana, el 90% de las 
campañas alcanzan el 100% en el plazo de campaña.

� 2,5%: de cada 100 visitas a tu página de crowdfunding 2,5 se convierte en 
financiadores.

� Vídeo del proyecto: rompe la barrera física de internet. Trasmitir 
emociones. Los proyectos que incluyen vídeo aumentan de un 30% a un 
50% las probabilidades de éxito.

� 4 o más enlaces: aumenta las probabilidades de éxito en un 80%.

� Las 2 F: Entre el 25%-30% del objetivo de recaudación debe venir de 
familia y amigos (Family and Friends).

� 30 – 90 – 100: si consigues el 30% en la primera semana, el 90% de las 
campañas alcanzan el 100% en el plazo de campaña.

� 2,5%: de cada 100 visitas a tu página de crowdfunding 2,5 se convierte en 
financiadores.

� Vídeo del proyecto: rompe la barrera física de internet. Trasmitir 
emociones. Los proyectos que incluyen vídeo aumentan de un 30% a un 
50% las probabilidades de éxito.

� 4 o más enlaces: aumenta las probabilidades de éxito en un 80%.

8. CONCLUSIONES
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� No se trata de ganar dinero fácilmente. El crowdfunding requiere esfuerzo 
y dedicación para conseguir tu objetivo. 

� No es sólo una vía alterativa de financiación sino también una vía 
complementaria de otras fuentes de financiación.

� Se trata de una fuente de obtención de financiación de primer nivel, igual 
que si la obtuvieses de un VC o un bussines angel (requiere el mismo 
esfuerzo e implicación). 

� Dedica tiempo y recursos a tu campaña: convence y comunica. Rodéate de 
profesionales, busca ayuda en áreas especializadas y presupuéstalo en tu 
campaña.

� No se trata de ganar dinero fácilmente. El crowdfunding requiere esfuerzo 
y dedicación para conseguir tu objetivo. 

� No es sólo una vía alterativa de financiación sino también una vía 
complementaria de otras fuentes de financiación.

� Se trata de una fuente de obtención de financiación de primer nivel, igual 
que si la obtuvieses de un VC o un bussines angel (requiere el mismo 
esfuerzo e implicación). 

� Dedica tiempo y recursos a tu campaña: convence y comunica. Rodéate de 
profesionales, busca ayuda en áreas especializadas y presupuéstalo en tu 
campaña.

9. CONCLUSIONES
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DESCARGATE NUESTRA GUÍA 
GRATUITA EN:

WWW.CROWDFUNDING-PLAN.COM

10. CROWDFUNDING PLAN 
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CASOS DE ÉXITO/FRACASO

• EJEMPLOS DE

• EQUITY CROWDFUNDING

• CROWDLENDING
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LANZANOS.COM: HEROQUEST 25 
ANNIVERSARY - 680.037 €
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LANZANOS.COM: HEROQUEST 25 
ANNIVERSARY: 680.037 €
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LANZANOS.COM: Cestas Dulces - 130 €



www.andalucialab.org

LANZANOS.COM: Cestas Dulces - 130 €
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EJEMPLOS DE EQUITY CROWDFUNDING

SEEDQUICK.COM
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THECROWDANGEL.COM

EJEMPLOS DE EQUITY CROWDFUNDING
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SOCIOSINVERSORES.COM

EJEMPLOS DE EQUITY CROWDFUNDING
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EJEMPLOS DE CROWDLENDING

ARBORIBUS.COM
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LENDICO.ES

EJEMPLOS DE CROWDLENDING
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JESÚS GUERRERO: CEO & Founder at Micro-Inversores.com
•Teléfono: 679 167 225
•Email: jguerrero@micro-inversores.com
•Twitter: @jeguemac 

EVA M. GÓMEZ: Crowdfunding Manager  at Micro-Inversores.com
•Teléfono: 696 376 330
•Email: egomez@micro-inversores.com
•Twitter: @Crowd_Eva

MICRO-INVERSORES.COM
•Plaza de la Solidaridad, 12. 5ª Planta
•29006 Málaga (España)
•T: +34 951 139 803
•F: +34 951 139 804
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Centro de Innovación Turística de Andalucía. Ctra Nacional 340, Km 189,6
Marbella, 29604 – Málaga.

Teléfono: (+34) 951 704 630 Fax: (+34) 951 248 906
www.andalucialab.org

MUCHAS GRACIAS POR SU ATENCIÓN  


