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Cómo preparar un brief para un proyecto digital:  

http://www.brandalismo.es/digital/como-preparar-un-brief-para-un-proyecto-digital/#more-225 
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¿cuál es la pasión de tu público? 



Fuente: http://www.soyunamarca.com 

http://www.soyunamarca.com/
















Fuente: Peluk Comunicación 

https://www.youtube.com/watch?v=dTDA9kxKcMY


“Me no entender” 







www.hootsuite.com 



www.tweetdeck.com 





Fuente: 

www.soyunamarca.com 



Fuente: Websa100.com 

 

- posicionamiento 

- tráfico 

- SEO 

- marca y reputación 



Fuente: Guía rápida para un plan de contenidos 

http://vilmanunez.com/ 

http://vilmanunez.com/


 

Empresa, (transmitir la identidad 

de la marca, lema, contenidos 

redactados para clientes reales) 

Reflejar todos productos, eventos. 

Sugerir, seducir, facilitar la 

contratación. 

Contenidos vivos: blog. 

Comunicación gráfica cuidada. 

Generar contenido y potenciar el 

marketing de atracción  

WEB 



http://www.google.com/places/ 
http://www.google.com/+/business/ 

  
 

http://www.google.com/places/
http://www.google.com/+/business/


Contenidos  

Ficha 

Google 

Places 

Descripción 

10 imágenes 

5 vídeos 



BLOG 



NEWSLETTER 



EBOOK 



Una vuelta de tuerca las 

presentaciones corporativas, de 

producto y de eventos. 

(con palabras clave) 

Content distributation tool 

Indexa links y un video de Youtube  

Ventajas 

Posicionamiento,email marketing, 

puede generar un contacto comercial, 

embeber en post, pueden compartir en 

redes, pestaña de Facebook, 

documenta pie de fotos en Facebook... 

Presentaciones con palabras clave 



 

 

 

Identificando mis factores competitivos 

 

“Escapada en plena naturaleza” 

“Comodidad y tecnología para tu viaje de 

negocios” 

“Spa reparador para volver siempre que lo 

necesites” 

“Una casa rural para disfrutar en familia” 

“Las mejores tapas disfrutando de la terraza en 

la plaza central.” 

“Prendas duraderas para niños” 











https://www.youtube.com/watch?v=wGBVWNCiFh0&list=PLFCC7D8A2CA47B1CE&feature=share&index=20

