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Encuesta

¿Estás en linkedin?

¿Está tu empresa en
Linkedin?

¿Objetivo en linkedin?

¿Estrategia en Linkedin?
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1.¿Qué es?
LinkedIn

LinkedIn
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1. ¿QUÉ ES?
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● Una red social de profesionales.

● Fundada en 2002 y lanzada en 2003.

● En 2008, ya tenían más de 25 millones de usuarios
registrados extendiéndose a 150 industrias.

● En octubre de 2010, dispone de más de 80 millones de
usuarios registrados, de más de 200 países.

● Actualmente, conecta a más de 300 millones de
usuarios, de los cuales, más de 5 millones son en
España.

1. ¿QUÉ ES?
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●Un perfil en LinkedIn es una de las mejores cartas de
presentación profesional y una plataforma para hacer
negocios y alianzas estratégicas.

●Es un resumen de tu experiencia profesional/ servicios.

●Se centra en la información profesional, no
permite personalizar casi nada, y la única foto que se
puede cargar es la del CV.

●Como en Facebook, las conexiones son confirmadas
bilateralmente.

1. ¿QUÉ ES?
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● No es portal de empleo, es networking.

● Favorece el posicionamiento de marca/perfil, gracias
a los tags o etiquetas, que son los valores diferenciales.

● Favorece el Personal Branding (beneficiándose las
empresas de ello).

1. ¿QUÉ ES?

● Todas tus redes profesionales
y personales, tienen que estar
alineadas. No fomentes la
filosofía Doctor Jeckill y Mr
Hide.
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1. ¿QUÉ ES?
● Promoción y publicitación para la empresa y consecución

de contactos.

● Red social para generar tráfico al website, tienda online o
blog.

¿Herramientas y acciones?

Participación y creación de debates.

Agregando y gestionado  contactos afines/ potenciales clientes.

Compartiendo publicaciones y recomendando.
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1.2 Versiones
LinkedIn

LinkedIn
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1.2 Versiones
4 versiones:

●1 Gratuita.

●3 de pago (Cada una con 3 niveles de pago y
acceso a más herramientas):

oSeleccionadores de personal.

oUsuarios en Búsqueda de empleo.

oProfesional de ventas.
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1.2 Versiones
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2. LinkedIn para
Personas

LinkedIn

LinkedIn

www.andalucialab.org
www.andalucialab.org


www.andalucialab.org

2. LinkedIn para personas
¿Para qué?

●Para buscar expertos y oportunidades:

Empresas.

Profesionales.

Empleo (bidireccional).

Recomendar / recomendado.
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2. LinkedIn para personas
¿Para qué?

●Compartir conocimiento “Personal Branding”:

Perteneciendo a grupos de interés.

Publicando contenido.

Preguntando/respondiendo cuestiones.
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2. LinkedIn para personas
¿Para qué?

●Networking:

Colegas de trabajo.

Compañeros de clase.

Amigos.

Agenda de contactos completa.
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2. LinkedIn para personas
SEO en LinkedIn

●¿Cuáles son aquellas palabras claves por las cuales me
pueden buscar a alguien con tu perfil? (responsable de
sistemas, community manager…)

●Nutre de forma natural tu perfil profesional con esas
palabras clave detectadas, relevantes para el puesto de
trabajo al que aspira.
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2. LinkedIn para personas
SEO en LinkedIn

¿Dónde deben aparecer las keywords?

●Nombre. Utiliza tu nombre y apellidos al completo.

●Titular profesional y cargo anterior. Dejate de cargos raros
e indica además la empresa.

●Cumplimenta a conciencia los demás campos.
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2. LinkedIn para personas
SEO en LinkedIn

¿Dónde deben aparecer las keywords?

●Texto en las recomendaciones. Solicitalas y propón
palabras o términos a utilizar.

●Personaliza la URL de tu perfil LinkedIn.

●Establecer enlaces.
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2. LinkedIn para personas
SEO en LinkedIn

●Los resultados se ordenan por proximidad a un perfil
determinado. Amplía tu red.

●Interactúa en los grupos y consigue destacar como
contribuyente, tendrás más opciones a convertirte en un
referente.

“Tu perfil tiene que expresar relevancia y
cercanía”
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2. LinkedIn para personas
Nivel de palabras claves

CONTROL + F
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2. LinkedIn para personas
Importancia de las palabras claves

Herramienta para
hacer una
búsqueda
avanzada y
encontrar a
personas en

Linkedin con una
cualificación
determinada,
utilizadas por
reclutadores.
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2. LinkedIn para personas
La Zona más llamativa de un perfil

Fuente: EyeTrackShop
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2. LinkedIn para personas
El top 10 publicado por LinkedIn, 2013
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2. LinkedIn para personas
Ayuda a la obtención de palabras claves

No inventes,
analiza perfiles

semejantes al tuyo
de empresas
relevantes.
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2.1 Mi perfil personal
Foto y datos de presentación

Foto de
presentación,
acorde a la
imagen que

quieres
transmitir.

Nombre y
apellidos

completo, favorece
el

posicionamiento.

Puesto y empresa,
para posicionarte

por ambos.
geolocalízate e
indica tu sector.

URL personalizada: nombre y apellidos es
“lo ideal”.
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www.andalucialab.org


www.andalucialab.org

2.1 Mi perfil personal
Foto y datos de presentación

Una recomendación:

“Si estás en búsqueda activa de empleo, de
quererlo indicar, hazlo en el apartado
“empresa” y en “cargo” indica el puesto que
has desarrollado, al que aspiras o tu
especialidad”
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Cuando pongas el
sitio web selecciona
la opción “otros” y en
el campo de edición
que aparece inserta

el nombre de tu
empresa, blog, etc.

Resulta un “texto
ancla muy bueno”,
favorece al
posicionamiento.

OJO: no puedes cambiar tu URL más de tres
veces en 6 meses.

2.1 Mi perfil personal
Foto y datos de presentación
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2.1 Mi perfil personal
El extracto

Es tu carta de
presentación, en poco

tienes que decir mucho.
Invierte tiempo en su

confección.

Si no expresas nada,
nadie seguirá leyendo.

Si cuentas con un
Vídeo currículum es el

sitio idóneo para su
ubicación.

www.andalucialab.org


www.andalucialab.org

2.1 Mi perfil personal
Foto y datos de presentación

Un joven publicista de
Torrox, Nicolás Castán,
da un paso más en las
técnicas de
Videocurriculum.
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2.1 Mi perfil personal
Experiencia

Qué puesto ocupas, ojo con
los multipuestos: no
desvirtues tu perfil.

Sé concretó en las funciones y
recuerda que tienes que
transmitir un perfil profesional
bien definido.

Muestra...¿En qué eres
bueno?

Demuestra lo que vendes,
incorporado imágenes y/o
archivos.
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2.1 Mi perfil personal
Organizaciones y voluntariado

¿En qué asociación, foro, entidad,
etc. colaboras? Demuestra tu
implicación.

¿Eres solidario? No olvides
indicarlo.
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Muestra tus aptitudes y solicita a
tus contactos que te las validen

2.1 Mi perfil personal
Aptitudes y validaciones

Resultan ser palabras claves
relacionadas con tus competencias
profesionales.

Introducelas y verás incrementar
tus apariciones en búsquedas.
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¿En qué proyectos has
participado?

¿Cuándo?

¿Cuáles fueron tus
funciones?

¿Qué puesto ocupastes?

¿Cúal fue el equipo?

2.1 Mi perfil personal
Aptitudes y validaciones
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2.1 Mi perfil personal
Formación complementaria e idiomas

Indica tus cursos, pero
antes hazte la siguiente
pregunta….

¿los pongo todos o los más
afines al perfil descrito?

Imprescindible, indica tu
nivel de idioma/s
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2.1 Mi perfil personal
Educación

Indica tu formación reglada
y/o principal.  Adjunta
aquellos archivos que
refuercen lo indicado.
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2.1 Mi perfil personal
Datos de interés y contacto

Muestras tus intereses e
indica más información
relevante sobre tí.
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2.1 Mi perfil personal
Otros apartados

Muestra publicaciones que hayas
desarrollados.

Refuerza tus méritos, indicando:
● Reconocimientos y premios obtenidos.
●Patentes adquiridas.
●Calificaciones obtenidas de pruebas
relevantes.
●Certificaciones obtenidas.
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2.1 Mi perfil personal
Recomendaciones

Apuesta por las buenas
recomendaciones: clientes,
perfiles con puestos
relevantes, socios, etc.

Más vale una buena
recomendación que cien de
“relleno” .

Establece una estrategia para
la gestión de las
recomendaciones.
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2.1 Mi perfil personal
Recomendaciones
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2.1 Mi perfil personal
Recomendaciones
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2.1 Mi perfil personal
Recomendaciones
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2.1 Mi perfil personal
Recomendaciones
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2.1 Mi perfil personal
Más opciones de edición
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2.1 Mi perfil personal
¿Quién ha visto mi perfil?
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2.2 Mi red de contacto
Mi contactos

Buscador.

Contacto seleccionado.

Datos del contacto
seleccionado.
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2.2 Mi red de contacto
La búsqueda de contactos

Busca entre tus
contactos de correos.
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2.2 Mi red de contacto
La búsqueda de contactos

Para realizar una
búsqueda general.
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2.2 Mi red de contacto
La búsqueda de contactos

Buscador
avanzado
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Buscador de
antiguos
compañeros
de clase.

No olvides
identificar el
centro.

2.2 Mi red de contacto
La búsqueda de contactos
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2.3 Anunciar o buscar empleo
La búsqueda/ oferta de empleo

www.andalucialab.org


www.andalucialab.org

2.3 Anunciar o buscar empleo
La búsqueda/ oferta de empleo
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2.3 Anunciar o buscar empleo
La búsqueda/ oferta de empleo

Identifica al
responsable
del proceso.Comparte la

oferta en
redes.
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2.4 Mis intereses
Empresas

Publicaciones de las
empresas que sigo.

Identificación de las
empresas que sigo.

¿Qué empresas
sigo?

¿Objetivos?
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●Los grupos ayudan a incrementar la visibilidad, siendo el
espacio en el que se desarrolla más actividad a diario.

●Son espacios de discusión sobre temas profesionales.

●Pueden ser corporativos o para compartir conocimiento.

●Pueden ser genéricos y específicos.

●Cada usuario pertenece de media a 7 grupos (2013).

●Los usuarios activos en grupos reciben 4 veces más visitas en
su perfil (2013).

2.4 Mis intereses
Grupos
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2.4 Mis intereses
Grupos

Interactúa en los
grupos de tu interés.
Hazte visible ante
la comunidad.

Adquiere más
relevancia
generando y
gestionando tu
propio grupo/s.
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2.4 Mis intereses
Grupos
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Consejos al participar:

●Hacer comentarios útiles a la comunidad, que generen clicks. Evitar
tópicos: interesante, comparto la opinión,...etc.

●Publicar promociones de productos/servicios cuando proceda.

●Compartir noticias de interés para la comunidad.

2.4 Mis intereses
Grupos
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Mantente informado por las
noticias aportadas, en el
sector de tu interés:

- por  las personas más
influyentes en LinkedIn.

- Por los principales
editores de noticias.

2.4 Mis intereses
Pulse
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2.4 Mis intereses
Pulse
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2.4 Mis intereses
Pulse
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2.4 Mis intereses
Pulse
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2.4 Mis intereses
Pulse
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Puedes:

- Seguir a tu universidad/es.

- Valorar universidades
identificando, entre otros, dónde
trabajan sus antiguos alumnos,

- Encontrar antiguos alumnos.

- Fomentar que las universidades
y empresas estén en LinkedIn,
para conseguir alumnos y
trabajadores respectivamente.

2.4 Mis intereses
Educación
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2.4 Mis intereses
Educación
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2.4 Mis intereses
Educación
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2.5 Métricas
Alcance de tús publicaciones

Primer nivel.

Segundo nivel.

Tercer nivel.
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2.5 Métricas
¿Quién ha visto tu perfil?
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Mide la solidez del perfil, valora la
eficacia de tu perfil.

La solidez aumentará a medida
que añadas más contenidos.

Es una estrategia de gamificación.

2.5 Métricas
Eficacia de tu perfil
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2.5 Métricas
Palabras claves por la que te encontraron

En la cuenta Premium:

●Con qué frecuencia se ha visto tu perfil?

●Cuántas veces has aparecido en la búsqueda de

LinkedIn?

●Palabras clave con las que te encontraron.

●Sectores de las personas que han visto tu perfil.

●Dónde están las personas que ven tu perfil?
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2.5 Interactuar en LinkedIn
Conecta con Twitter para difundir tu estado
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2.5 Interactuar en LinkedIn
Conecta con Twitter para difundir tu estado
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2.5 Interactuar en LinkedIn
Pública, recomienda y participa
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2.5 Interactuar en LinkedIn
Comunícate
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2.5 Interactuar en LinkedIn
Enlaza tu LinkedIn con aplicaciones externa

www.andalucialab.org


www.andalucialab.org

3. LinkedIn para
empresas

LinkedIn

LinkedIn
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3.1 Objetivos

●Presentación de la empresa.

●Informar sobre productos y
servicios.
●Ofertas de empleo.
●Ser encontrados como
proveedores.
●Transmitir a posibles candidatos
imagen confiable.
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3.2 Características principales
● Para su creación debes tener una cuenta personal, y tener

un correo de la misma empresa (exige dominio propio).

● Desde “intereses”/ “empresa” puedes proceder a su
formación:
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●No se puede modificar la url personalizada (se crea
automáticamente con el nombre inicial de la empresa), salvo
mediante el soporte de linkedin: help.linkedin.com/app/ask
(redirecciona a un foro).

●No uses tilde y espacios en blanco en el nombre de
empresa, Linkedin cambia las letras con tilde por “_” y los
espacios por “-” en la url personalizada.

3.2 Características principales

www.andalucialab.org


www.andalucialab.org

• Si ya existe la página de empresa pero no sabemos quién
es el administrador, podemos solicitar ser administrador:

3.2 Características principales
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●Un administrador puede nombrar a otros administradores
(éstos no tienen porque tener email de la empresa).

●Form para eliminar a trabajadores fictíceos de la empresa:
ayuda.linkedin.com/app/answers/detail/a_id/1695

3.2 Características principales
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●Acceso a una gran BBDD de profesionales y accedes a sus
perfiles.

●Propagar, mediante actualizaciones y ofertas de empleo.

●Contacto continuo y localización de clientes,
colaboradores, etc.

●Crowdsourcing a través de la comunidad/grupo relacionada
con el producto o marca.

●Microamplificación de la empresa a través de las
recomendaciones de la comunidad.

3.3 Posibilidades
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●Publicidad.

●Contribuir al SEO con los links y generación de tráfico.

●Investigaciones de mercado gracias a la comunidad:
Sobre el sector.
Sobre el producto.
Sobre el mercado (internacionalización).

3.3 Posibilidades
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¡Importante!

No olvides en las
intervenciones,...

Llamar a la acción

3.3 Posibilidades
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• Nuestra página de empresa también ha de estar optimizar.

• En “Resumen” se puede incluir el nombre de la compañía,
una descripción, así como las especialidades de la empresa.
En todos estos campos es recomendable utilizar las
keywords seleccionadas previamente.

• Cuidado al escribir el nombre de tu empresa, ya que la URL
se conforma:

https://www.linkedin.com/company/nombreempresa.

3.4 SEO

www.andalucialab.org
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• En el nombre de la empresa, no incluyas caracteres
alfanuméricos porque luego podrás modificar el nombre de
la empresa pero este cambio no se aplicará sobre la url. Los
espacios automáticamente se convierten en “-”.

• Introduce algún término clave junto al nombre de la
empresa, ya que se corresponderá con la etiqueta <title>,
con el <h1> y también será el <alt> de las imágenes que
incluyas en la página.

• Incluir también la url del sitio web de la empresa e indicar el
sector principal de la empresa para favorecer SEO.

3.4 SEO
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3.4 El perfil de empresa

Comparte, para que el
resto de usuarios y
empresas puedan
interactuar con tu
entidad.

Edita la página, añade
empleo y publicita.

La opción de productos y
servicios próximamente
serán eliminado.

Analiza.

novedades.
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3.4 El perfil de empresa
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3.4 El perfil de empresa
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3.4 El perfil de empresa
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3.4 El perfil de empresa
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3.4 El perfil de empresa
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3.4 El perfil de empresa
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3.4 El perfil de empresa
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3.4 Captar seguidores
¡Algunos ejemplos!
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3.4 Captar seguidores
¡Algunos plugins!
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3.4 Captar seguidores
¡Algunos plugins!
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3.4 Captar seguidores
¡Algunos plugins!
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3.4 Captar seguidores
¡Algunos plugins!
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4.Consejos
LinkedIn

LinkedIn
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4. Consejos
● Utiliza LinkedIn estrictamente para el ámbito profesional y sé
selectivo con quien te conectas.

●Mantén tu perfil actualizado y completo para aumentar las
probabilidades de ser encontrado. (Usa keywords)

●Sé activo e involúcrate respondiendo preguntas de grupos.

● Únete a los grupos profesionales de preferencia (hasta 50) y
comparte conocimientos.

●Conéctalo con tu blog o cuenta de Twitter.
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●Incrementa tu visibilidad. Crea conexiones con otros
perfiles y sé específico con tus áreas de interés.

●Mejora tus conexiones. Agrega tus centros educativos, empresas en
las que has trabajado, y actividades realizadas.

●Incrementa tu ranking en Google. Haz tu perfil público, añádelo en
la firma de tu email, personaliza la url, etc.

●Linka desde tu perfil tu blog/site.

●Actualiza tu estado y enlazalo con Twitter.

4. Consejos
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4. Consejos
●Explora los grados de separación de tus conexiones.

●Conoce previamente a tus interlocutores ante una entrevistas
(jefes/empleados).

●Dónde trabaja tu perfil. Consulta en qué empresas trabajan
personas con tu perfil, a través de la búsqueda avanzada.

●Salud de empresas. Consulta su tasa de rotación de personal o si
hay fugas, mediante una búsqueda avanzada sobre la empresa
(desmarca current companies only).

●Sigue a empresas de interés (como en Twitter). Te informaras sobre
ofertas y sus noticias. Útil para seguir a competidores.
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4. Consejos
●Recomendaciones (dar/recibir). De clientes, compañeros, jefes,
etc.

●Conectar Feed. De blogs o noticias de tu web. Preparado para
Wordpress y otros. Promociona tu site o marca personal.

●Publicidad. Permite segmentación del target.

●Descubre nuevas startups. Buscando en el buscador de
empresas "new startup".

●Encontrar oportunidades de negocio y/o nuevo empleo.
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5.Publicidad
LinkedIn

LinkedIn
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5. Publicidad
Opciones

●Hacer encuestas.

●Promocionar Eventos.

●Anuncios por CPM/CPC.

●Buscar empleados.
●Grupos de discusión.
●eMailing.
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5. Publicidad
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5. Publicidad
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5. Publicidad
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5. Publicidad
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5. Publicidad
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5. Publicidad
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6.Administrador
LinkedIn

LinkedIn
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6. Administrador
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6. Administrador
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6. Administrador
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Carlos García Perujo
COO - Riverthia

678 268 493
----------------------------------------

operaciones@riverthia.com
@carlos_gperujo
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