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TALLER IMPARTIDO POR NÓVALO eLINGUISTIC SERVICES:  

 
ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACIÓN Y 

SEO MULTILINGÜE 
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1. El sector turístico andaluz y sus relaciones con el 
entorno internacional. 

2. La importancia de la estrategia de comunicación 
multilingüe en la empresa. Mercados 
internacionales en auge. 

3. Localización versus traducción 
- 3.1 Implicaciones lingüísticas y culturales 
- 3.2 Localización de páginas web multilingües: 
aspectos técnicos 
- 3.3 ¿Qué es la transcreación? Creatividad y 
palabras clave 
- 3.4 Herramientas de localización multilingüe: 
coherencia y aprovechamiento 
- 3.5 Lenguajes controlados para mejorar los 
resultados 
- 3.6 ¿Es fiable la traducción automática en el 
sector turístico? Casos prácticos 

4. SEO (Fundamentos teóricos) 
- 4.1 Introducción y planteamientos básicos de SEO 
- 4.2 Buscadores y herramientas 
- 4.3 Estrategias y elaboración de campañas de 
marketing (SEM) 
- 4.4 Diferenciación entre técnica y contenidos 
- 4.5 Selección y localización de palabras clave 
- 4.6 Las redes sociales como parte de la estrategia 

 

CONTENIDO 
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Globalización 
 
Definición de la RAE 
 
Tendencia de los mercados y de las empresas 
a extenderse, alcanzando una dimensión 
mundial que sobrepasa las fronteras 
nacionales 
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Sector turístico 
 
OMT (2013) 
 
 -España: tercer país elegido como destino turístico 
 
 -Andalucía: cuarta comunidad más elegida 
 
INE (2013) 
 
 -Crecimiento 5% del sector turístico en la Costa del Sol 
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Importancia de las estrategias de 
comunicación multilingüe de las empresas 

• Gestión de 
contenidos online 

Presencia en 
la web 

• Multilingüismo 
Estrategias de 
comunicación 

• Diferencias culturales 
Marketing 

online 
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Traducción                     Localización 

La localización supone tomar un producto y 
adecuarlo culturalmente y lingüísticamente a la 
población de destino (país/región e idioma) 
donde se usará y se venderá (LISA, 2003: 13) 
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Diferentes grados de localización 

• Páginas sin traducción ni localización 
• Páginas semilocalizadas (filiales locales) 
• Páginas traducidas pero no localizadas 
• Páginas totalmente localizadas 
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Errores de localización 
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¿SEO y diferencias culturales? 
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Cambios técnicos 

• Separación del texto del código fuente 
• Codificación  
• Moneda y formato de los números  
• Adaptación de los sistemas de medidas  
• Números de teléfono 
• Formato de mayúsculas y minúsculas 
• Direcciones y códigos postales  
• Límite de caracteres  
• Expansión del texto 
• Colores 
• Disposiciones legales 
• Traducción de botones  
• Edición y maquetación 



www.andalucialab.org / www.novalo.com 

Transcreación 

La transcreación se puede entender como una forma 
libre de traducción que consiste en la adaptación 
cultural y lingüística de un texto para una región o país 
específicos. 



www.andalucialab.org / www.novalo.com 

SEO                  Frecuencia 
 y relevancia de los términos 
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Transcreación 

Traducción 

Creación 

= Transcreación 

Localización 

Redacción publicitaria 

Edición 
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Lenguajes controlados 

• Lenguaje documental utilizado para indizar y 
recuperar información de documentos 
(Laguens García, 2006). 

• SEO: posicionarse empieza por la elección de 
palabras. 

• Contenidos cautivadores para poder 
posicionarse y atraer enlaces. 

• Una redacción pobre supone menor 
fiabilidad. 
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Traducción automática 
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Traducción automática 
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Qué es SEO 

El posicionamiento en buscadores u optimización de 
motores de búsqueda, es el proceso de mejorar la 
visibilidad de un sitio web en los resultados orgánicos 
de los diferentes buscadores 
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Fundamentos teóricos 

1. Introducción y planteamientos básicos de SEO 
 

2. Buscadores y herramientas 
 

3. Estrategias y elaboración de campañas de marketing (SEM) 
 

4. Diferenciación entre técnica y contenidos 
 

5. Selección y localización de palabras clave 
 

6. Las redes sociales como parte de la estrategia 
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Planteamientos básicos 
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Buscadores y herramientas 

• ¿Qué buscan? 
• ¿Cómo hacer nuestra Web atractiva? 
• ¿SEO = Google? 
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Herramientas SEO 

Las siguientes herramientas nos ayudarán, y mucho, a 
la hora de perfilar este criterio: 
 
http://seogratis.org/ 
http://www.woorank.com/es/ 
http://zona-seo.com/ 
http://www.screamingfrog.co.uk/ 
http://es.majesticseo.com/ 
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SEO vs. SEM 



www.andalucialab.org / www.novalo.com 

Técnica y contenidos 

• Estructura del contenido y redacción 
• Técnicos - Muy presentes por los buscadores 
• Networking - La interacción de su web con el resto 
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Las palabras clave 

Selección 
Selección cuidadosa y metódica de las palabras, su posicionamiento 
frente a la competencia y relación "amistosa" con los buscadores. 
 

Localización 
Aparentemente el ejercicio es sencillo; palabras clave en español que 
traducimos literalmente. El significado de ciertas palabras en otros 
idiomas puede variar enormemente, incluso ni existir. 
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Las redes sociales 

Disponer de perfiles profesionales en Twitter, 
Facebook, Linkedin, YouTube ayuda, y mucho, 
a recibir visitas desde ellos hacia la Web y 
viceversa. 
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4. SEO (Taller práctico) 

Prácticas llevadas a cabo junto con los 
asistentes mediante la aplicación de los 
fundamentos teóricos sobre una página web 
creada por Nóvalo. 
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Centro de Innovación Turística de Andalucía. Ctra. Nacional 340, Km 189,6 
Marbella, 29604 – Málaga. 

Teléfono: (+34) 951 704 630 Fax: (+34) 951 248 906 
www.andalucialab.org 

Venezuela, n.º 30 | Urb. Paraíso del Sol 
29738 Rincón de la Victoria | Málaga (Spain) 

Teléfono: (+34) 952 40 89 28 

www.novalo.es 

Carlos Bolívar |  Director de Desarrollo de Negocio | carlos.bolivar@novalo.es 

https://www.facebook.com/NovaloLS
http://www.flickr.com/photos/novalo/
http://www.linkedin.com/company/211901
http://twitter.com/Novalo_LS

