
Mi Plan Editorial, 

como crear una 

newsletter. 
 

Fuente: SEO Stuff 



BLOQUE DE CONTENIDOS: 
 

   Ya estamos en las redes, ¿ahora que? 

    Mostrar todo el potencial de tu negocio en la red. 

    Componiendo tu equipo editorial: Nuevas metodologías de trabajo. 

    Newsletter, aspectos organizativos y contenidos. 

    Newsletter, modelos de éxito. 

    Analítica en tu plan editorial. 

    ¿Cómo hacer un calendario de publicaciones?  

   Content Curator como vía de inspiración. 



 

 

Bueno antes de 

empezar... 

Fuente: Zulily.com 



¿Por qué el marketing está cambiando? 

¿Qué está pasando con los consumidores? 

¿Qué significa en términos prácticos el 

fenómeno  value for money? 

¿Qué podemos hacer ante este nuevo 

panorama comercial? 



 

¿Qué podemos hacer ante 
este nuevo panorama 

comercial? 

INVERTIR! 

Tiempo o dinero 

 

Fuente  

http://frecklednest.typepad.com 



Síndrome de no se qué contar y lo abandono. 

Solución los contenidos y la planificación 

Ya estamos en las redes  

¿Y ahora que? 



¿Por qué son importantes los 

contenidos? 



Marketing de contenidos  

 

Los contenidos son la piedra angular del 

marketing digital.  

 Por posicionamiento. 

 Por tráfico. 

 Sin contenidos no hay SEO. 

 Son la herramienta indispensable para 

generar  marca y reputación. 



PUBLICIDAD 

VS 

CONTENIDO 



Mostrar todo nuestro potencial 

en la red 



Fuente: Websa100.com 



Tres tipos de contenidos 

Texto 

Imágenes 

Vídeos 

¿ Por dónde empezamos? 



 

 

Gráficos: Se tendrá en cuenta lo siguiente: 

Inventario de fotos. 

Factor humano, sin mostrar de forma específica 

rostros(manos, chaquetas, toallas) 

Una proporción que funciona (1/3 de la imagen 

aproximadamente debe mostrar presencia humana). 

Pensar en el ángulo o punto de vista del comensal o 

usuario. 

La comunicación se realizará en tres niveles 

Algunos tips a tener en cuenta… 



Algunos tips a tener en cuenta… 



Algunos tips a tener en cuenta… 



Algunos tips a tener en cuenta… 

En cambio 

en 

Comercio.. 

Una 

tendencia 

que está 

funcionado. 



Caso la 

Gintoneria 

Benalmádena  

http://www.youtube.com/watch?v=5-wsjT2kIhM 

Algunos tips a tener en cuenta… 

Inspiración para mis videos, por favor!! 

http://www.youtube.com/watch?v=5-wsjT2kIhM
http://www.youtube.com/watch?v=5-wsjT2kIhM
http://www.youtube.com/watch?v=5-wsjT2kIhM


 

 

Texto: Redactar en principio para el 

usuario y adaptar con las palabras 

claves según la estrategia SEO. 

Vídeo: Palabras clave en título. 

Descripción del vídeo y Tags. 

Algunos tips a tener en cuenta… 



 

    Empezar un plan 

editorial es como 

ordenar un armario. 

 

(Casi siempre una 

tarea pendiente..) 

Fuente:The Coveteur  

http://pinterest.com/thecoveteur/


(Texto, imágenes, video) 

Qué tenemos. 

Qué nos hace falta. 

Empecemos a ordenar. 

Renovando el fondo de armario. 

Mantener el orden.  

Primeros Pasos en vuestro 

plan editorial 



Trabajar sobre 

casos reales 

 aprovechar fuerza 

networking 



Práctica  

 

Hacer  

inventario de 

contenidos 



 

Analizar que tenemos y ver que nos hace falta. 

Benchmarking en acción. 

Busca inspiración (Blog, Pinterest,Youtube) 

Texto 

Imágenes 

Vídeos 

¿Por dónde empezamos? 



Contenidos web  

Blog (tres niveles de información) 

Contenidos de las redes sociales y para las 

redes sociales. 

¿Por dónde empezamos? 



Contenidos  

Ficha 

Google 

Places 

Descripción 

10 imágenes 

5 vídeos 



Contenidos Web 
 

Empresa, (transmitir la identidad de la marca, lema, contenidos redactados 

para clientes reales) 

Reflejar todos productos, eventos. 

Sugerir, seducir, facilitar la contratación. 

Contenidos vivos: blog. 

Comunicación gráfica cuidada. 

Generar contenido y potenciar el marketing de atracción  



Contenidos Web 

 

¿Por qué nos da 

tanta pereza la 

actualización de 

contenidos? 



Redacción web y aspecto de estilo 

 
 Lectores escaneadores y lectores que leen palabra por palabra. 

Promedio máximo de palabras 590 (Recomendado 300-400 

palabras) 

La escritura en Internet requiere más que ninguna otra la economía 

de palabras (palabras cortas, conocidas y precisas) 



Redacción web y aspecto de estilo 

 

 Identifica a tu público y descubre que les gusta; 

conocer sus necesidades te ayudará a cubrirlas. 

 

¿Familias? ¿Parejas? ¿Gastronomía? ¿Tranquilidad?  

 

Lleva las conversaciones reales al ámbito online.  

 

¿Preguntas frecuentes? 



Redacción web y aspecto de estilo 
 
Hablar de tu marca es como hablar de ti mismo, no 
monopolices la conversación.  

 

 Porque queremos crear marca, pero no cansar al lector, ni 
ahuyentarle.  

 
 La idea es ofrecer contenidos interesantes para el usuario y 
relacionados con el objeto de tu negocio. 

 
 Dejar los puramente comerciales que no supongan más del 
30% – 40% de tu contenido general. 

 
 Haz un slogan con tus palabras claves. ¡Funciona! 



El narrador. 

Narrador corporativo. 

Narrador personal. 

Innovar en narración. Caso 
Eliza was here. 

Combinar tipos de narrador. 
Acercar más al personal.  

Técnicas Narrativas para tu web 

La escritura en Internet requiere más 

que ninguna otra la economía de 

palabras.  

 

Palabras cortas, conocidas y 

precisas 

 

You’ve got my attention. Please, 

don’t repeat yourself! 

Claridad -Orden-Armonía y ritmo de frases-Reescritura 



 

 

 

 

Complementa tus post. Un post sólo con texto es como 

una comida sin sazonar. 

Optimización imagen/texto 

Fotos propias 

Los muros sociales existían 

mucho antes de que facebook 

los inventara!  

¿Sueles denominar los archivos de tus fotos 

con una ristra de números y letras del tipo 

DSC0001.jpg? Ejemplo: “piscina-hotel-nombre 

hotel”, con guiones, en minúsculas y sin eñes 

ni tildes.  



Presentación de mi empresa y lo que hacemos  

La página web no siempre es suficiente  



Una vuelta de tuerca las 

presentaciones corporativas, de producto 

y de eventos. 

(con palabras clave) 

Content distributation tool 

Indexa links y un video de Youtube  

Ventajas 

Posicionamiento,email marketing, 

puede generar un contacto comercial, 

embeber en post, pueden compartir en 

redes, pestaña de Facebook, documenta 

pie de fotos en Facebook... 

Presentaciones con palabras clave 



La página web no siempre es suficiente  

Presentación de mi empresa y lo que 

hacemos  

<iframe src="http://www.slideshare.net/andalucialab/slideshelf" 

width="615px" height="470px" frameborder="0" marginwidth="0" 

marginheight="0" scrolling="no" style="border:none;" allowfullscreen 

webkitallowfullscreen mozallowfullscreen></iframe> 

Código para 

llevárnoslo a un 

post 



Post + 

Slideshare 

Slide Share de 

21 diapositivas 

Y  653 visitas 

Recurso 

reutilizable y no 

duplicamos 

contenido. 

Ilustra el 

Post. 



 

 

 

Identificando mis factores competitivos. 

 

“Escapada en plena naturaleza” 

“Comodidad y tecnología para tu viaje de 

negocios” 

“Spa reparador para volver siempre que lo 

necesites” 

“Una casa rural para disfrutar en familia” 

“Las mejores tapas disfrutando de la terraza en 

la plaza central.” 

“Prendas duraderas para niños” 



Contenidos de las redes sociales 



Ordenar bajo un 

esquema, de esta 

forma siempre 

tendremos 

álbumes vivos y 

reforzaremos el 

mensaje 



Esto te va facilitar 

la línea editorial de 

los eventos de 

facebook 



Práctica  

 

Identificar Factores 

Competitivos y 

Redactar texto en 

mis redes 



Componiendo tu equipo editorial:  

Nuevas metodologías de trabajo. 



 

 

 

Post Branding, Post SEO apoyando los eventos, Eventos 

Propios. 

Programar cinco-tres semanas antes. 

Post Branding (programar secuencia de repetición) 

Programación de Contenidos 



Una labor de equipo 

 
Empresa 

Empleados 

Clientes. 

Comparte tus fotos con nosotros a través de Whats App 



¿Por qué una Newsletter? 

Es una manera estupenda de comunicarte de forma directa y personal 

con tu audiencia , de modo que puedas fidelizar mucho mejor. 

Tu Newsletter nunca morirá, las redes sociales son más volátiles (No 

tienes garantia que le llega a tus usuarios) con el email nunca tendrás 

este problema. 

Es la mejor manera de anunciar un nuevo producto o servicio. Para 

muchos blogs, los suscriptores de su Newsletter serán también los 

potenciales clientes de un posible producto o servicio, a los que mayor valor 

pueden aportar. 



El contenido de la Newsletter puede ser: 

Una selección de productos,  

Novedades en tu empresa 

Blog 

¿Frecuencia?  

Un objetivo abordable. 

No ser excesivamente insistente. (os pueden marcar como spam) 

Contenido y frecuencia 



INVESTIGACIÓN Y BENCHMARKING DE NEWSLETTERS 

 Amplia información en dos 

scroll. 

 Incorpora lo más comentado  

en Twitter. 

 Incluye un apartado de Noticia 

curiosa. 

 Promueve la participación 

mediante encuestas. 

 Uso de la cabecera para 

destacar la idea principal. 

 

 Equilibrio entre tamaño de 

imagen y texto (imágenes de 

tamaño medio y textos 

breves). 

 

 Destacan pocas ideas 

clave, no hay saturación de 

contenidos. 



INVESTIGACIÓN Y BENCHMARKING DE NEWSLETTERS 

 Mucha fuerza por el uso del 

color. 

 

 Fuerte contraste entre 

titulares y fondo. 

 

 Sencillez en la estructura. 

 

 Uso de titulares cortos e 

impactantes. 

 

 Fotografías con fuerza como 

apoyo al texto. 

 Creación de titulares que 

magneticen al  lector, 

continuando la estrategia de 

marketing de contenidos. 



Una vez 

definida tu idea 

elegir un 

modelo. 

Crear una 

cuenta en 

MailChimp 



¿Cómo construyo mi base de datos? 

¿LOPD? 

¿En que formato tengo mi base de datos? 

¿Qué plantilla elijo? 

¿Qué datos deberían ir en la Newsletter? 

Ya la he envíado ¿Y ahora qué? 

Algunas preguntas que hay 

que hacerse 



Una historia en primera persona. 

Sacando partido a las 

Sistemas de compra colectiva 

 

GROUPON 

PLANEO  

LET´S BONUS 



¿Una ocasión especial? 

¿Un menú distinto? 



Fuente www.cheapandcool.net 


