Seminario de
Google Adwords

3 horas

Miércoles 22 Mayo 2013
10.00h-14.00h

Consultoria de Marketing y Publicidad On-line



https://twitter.com/sekuenz�
http://www.facebook.com/sekuenz�
https://plus.google.com/111723597131413123345�
http://www.flickr.com/photos/sekuenz/�
https://foursquare.com/sekuenz�

uuuuu
OE iNNOVACIOM
TURISTICA

Quieres tener campanas de éxito? A(\Aa\.tlmc\(&

[e Descuento valido hasta el 31122013
dWords 8

Si asististe al seminario de Andalucia Lab el pasado 22 de Mayo de 2013,
puedes escribir a Albert Martinez a: amartinez@sekuenz_com y adjunta el
codigo de descuento que aparece mas abajo y podras disfrutar de nuestros
servicios de optimizacion y seqguimiento de campanas en Google Adwords
por tan solo

Codigo de descuento para campanas Google Adwords: GA_AL 22052013
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Ponentes

Albert Martinez Gallego

Barcelona (Spain) April 27th, 1979

Mail: amartinez@sekuenz.com

Twitter: @martinezgallego

Slideshare: http://www.slideshare.net/albertmartinezgallego
LinkedIn: http://es.linkedin.com/in/albertmartinezgallego

En la actualidad
Founder & Marketing Online Consultant de la consultora de Marketing On-line Sekuenz. Es una consultoria especializada en
el desarrollo, posicionamiento y consolidacion de marcas, negocios, productos y servicios en Internet ubicada en Barcelonay

Madrid.

Extracto ultimos afnos
Durante los ultimos cuatro afos he participado en proyectos de consultoria, posicionamiento, construccion de portalesy
formacion en empresas o instituciones como:

* Espuia

* Pickingpack

e Circulo de Lectores

* Tui Travel Spain

e Melid Hotels International

Especialidades
e SEO (Search Engine Optimization)
e SEM (Search Engine Marketing)
e Performance Marketing (CPC, CPL, CPAy CPM)
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Indice And ..ium’c\(&
e

éPor qué debemos posicionarnos en Google? Extension de ubicacién
Internet & buscadores Extension llamada
Buscadores & Travel Enlaces a sitios

Atraer, medir y convertir Extensiones sociales

_ Introduccidon a Google Adwords Extensiones para moéviles
Qué es Adwords?
_ Red de contenido de Adwords

SEQ vs SEM
Red display — Red de contenido

Definicion de la estrategia en Adwords
Remarketing

Creacion de una campafia
“ Medicidn y conversion
_ Optimizacion de una campaiia en Adwords

Quality Score

Medicion de resultados

Visualizaciéon de informes y descarga de datos
Factores de optimizacion del Quality Score

Herramientas de optimizacién dentro de Adwords
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éPor qué debemos posicionarnos en Google? (\Aﬁdum’&®

Uso de los buscadores en Espaia

Show Share of All Users Using Any Combination of:

Browser [All] El
Operating System | [AI] El
Device Type [All] :l

Geographic and Demographic Filter: Country = Spain” Edit Clear

(4] ») TIMEFRAME ¥ EXPORT TC ¥ DISFLAY ¥ EMBED || HELF

Tatal Market Share

Baidu; 0%

ACL - Global: 0%
Ask - Global: 0%
Yahoo - Global: 1%
Bing: 1%

Google - Global 97%

SEARCH EMGINE 47 TOTAL MARKET SHARE 4%
[+] Google - Global 96.76%
[~]Bing 1.40%
[+]¥ahoo - Global 0.92%
[#] Ask - Global 0.43%
[~ AOL - Global 0.02%
[~] Baidu 0.01%

Fuente: http://marketshare.hitslink.com/search-engine-market-share.aspx?qprid=4&qptimeframe=Y&qpaf=-000%09101%09ES%0D
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éPor qué debemos posicionarnos en Google?

Principales fuentes de trafico

%nfUniqueUiEitﬁﬂ' Upstream Site
£
9 2493% N google.es
- 32,24%
d 731% N google.com
> 342% | kayak.es
é 279% | atrapalo.com
= 268% | booking.com
— 221% | tripadvisor.es
&
o 195% | edreams.es
— 179% | facebook.com
j““:‘.ﬁ 174% | destinia.com
i
L 153% | logitravel.net

.......

Fuente: http://www.alexa.com

SEKUENZ:
I(lJ SOLUTIONS www.sekuenz.com Ppég.7



éPor qué debemos posicionarnos en Google?

Principales fuentes de trafico

%DfUniquEUiEitEﬂ Upstream Site
1242% M google.es 20,74%
a2z B edreams.es
-g 6.80% l wigetmedia.com
4.16% | google.com
g 3.69% | kayak es
[~ 304% | adsupply.com
273% | mediafire.com
@ 254% | adjuggler.net
228% | allmyvideos net
186% | facebook.com

Fuente: http://www.alexa.com
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éPor qué debemos posicionarnos en Google?

Principales fuentes de trafico

% of Unique Visits @ Upstream Site
1567% N google.es
291% B google.com 24,58%
T 447% 1 facebook.com
< 271% | live.com
E 212% | youtube.com
E 165% | rumbo.es
= 164% | salesforce.com
143% | edreams.es
1.14% | booking.com
0.85% | atrapalo.it

Fuente: http://www.alexa.com

SEKUENZ:
SOLUTIONS www.sekuenz.com Pég.9



éPor qué debemos posicionarnos en Google?

Principales fuentes de trafico

% of Unigue Visits @ Upstream Site
1056% W google.es
1038% W google.com 20,94 %
~ 207% | google.co.uk
M E L I A 207% | facebook.com
1.93% | googleadsenvices.com
HOTELS 184% | google.de
INTERNATIONAL 157% | booking.com
157% | solmelia.com
1.44% | tripadvisor.com
130% | vahoo.com

Fuente: http://www.alexa.com
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SOLUTIONS www.sekuenz.com Pég. 10



uuuuuu

OE iNNOVACIOM

éPor qué debemos posicionarnos en Google? 7\06‘6\.00\’4\(&
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e

Principales fuentes de trafico

% of Uniqueviﬁits'ﬂ' Upstream Site
16.15% 1IN google.es
g034% W google.com 25,49 %
388% | nh-hotels.de
3.05% | SWiSSCOM.Com
n H 282% | booking.com
HOTELES 2.23% | facebook.com
1.94% | google.co.uk
1.70% | google.de
153% | live.com
1.20% | awwwards.com

Fuente: http://www.alexa.com -
‘)
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éPor qué debemos posicionarnos en Google? A{\AﬁdUQ\L\@

Proceso de compra (atraer, medir y convertir)

Convertir visitas en clientes:

-Usabilidad >Landing Pages

-Gestiodn de contenidos.

-Integracidn de contenidos de terceros.
-Produccion de contenidos para sindicar > RSS

Atraer visitas:
-Posicionamiento natural en

-Pago por clic

- Anuncios On-Line
-Publicidad offline
-Blogs y otras redes sociales e T
-Referrers o influences e I '

Fidelizar clientes:

-Email marketing

-Sindicacién de contenidos > RSS.

- Didlogo MARCA vs CONSUMIDOR.
-Estrategias de conversion offline.

Convertir clientes en prescriptores:
-Marketing Viral.

-Redes sociales: LinkedIn, marcadores sociales,
agregadores de noticias, etc.

SEKUENIZ
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Indice Af\cl ‘W\,é\(&
N N I

Evolucidn de Internet en el sector turistico Extension de ubicacién
Internet & buscadores Extension llamada
Buscadores & Travel Enlaces a sitios

Atraer, medir y convertir Extensiones sociales

_ Introduccidon a Google Adwords Extensiones para moéviles
Qué es Adwords?
_ Red de contenido de Adwords

SEO vs SEM
Red display — Red de contenido

Definicion de la estrategia en Adwords
Remarketing

Creacion de una campafia - »
n Medicion y conversion
_ Optimizacion de una campaiia en Adwords

Quality Score

Medicion de resultados

Visualizacidon de informes y descarga de datos
Factores de optimizacion del Quality Score

Herramientas de optimizacién dentro de Adwords
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Introduccion a Google Adwords
Qué es Adwords?

P: quées Google Adwords?

R: Es el nombre del sistema de marketing de pago por click, o PPC (pay per Click) de Google.
Permite comprar espacios publicitarios en el motor de busqueda.

P: Cémo gana dinero Google? Oferta: Hoteles Mallorca | rumbo.es

www_rumbo_es/hoteles-Mallorca
Hoteles en Mallorca mas baratos. Fracciona el pago sin intereses!

R- :
« Con anuncios como este:

P. .
« Las personas realmente clickan en los enlaces de pago?

R: Si. Google gana dinero cuando las personas haven click y, en 2011, Google genero mas de 27
mil millones de Euros gracias a la publicidad en las busquedas. Eso son muchos clicks.

P: Qué importancia tiene la publicidad para Google?

R: En 2011, la publicidad generd casi el 96% de los ingresos de Google.

INTERNET
BUSINESS .
SE'(lJEstmumms www.sekuenz.com Psg. 14



Introduccion a Google Adwords
Qué es Adwords?

SEM (Search Engine Marketing) es la publicidad a “peticion”

Google

AdWords

tripadvisor-

get the truth. then go.®

Go-ugle news

Google

imagenes

@‘BOOKI NG.COM h
4 onding hotal reservations
> ATRAPALO.COM

Google maps

SEKUENIZ
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Introduccion a Google Adwords p
Eyetracking A‘\AI&‘U(A&® vl

FIAT D N s o T T

t.all ara -
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Introducciéon a Google Adwords 7\ A . / (&
Navegacion visual de los internautas NAAWNA

Saturacion

uuuuuuuu cidin
TUuRiSTICA

Estudio basado en el movimiento de los ojos de los usuarios

Prioridad

=

SEKUENIZ:: |
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Introduccion a Google Adwords
Porcentaje de clics

E Yeidi HEemi Bbid i . ] 4
Google === Dl | B % of Clicks  |% Time Spent

Los que aparecen pasadas
las tres primeras paginas
no reciben NINGUNA.

SEKUENZ::
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Introduccion a Google Adwords
SEQO vs SEM

SEO




Introduccion a Google Adwords
SEO VS SEM

¢ Diferencias entre invertir en SEO o SEM?

SEKUENZ:
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TURISTICA

Introduccion a Google Adwords /
SEO VS SEM 7\(\6\5’: i UCM\(&

SEO (Search Engine Optimization)

SEO SEM

v'Cubre busquedas y presencia en millones de sitios con
publicidad.

v'Solo cubre consultas en los motores de busqueda.

v'Requiere contenido de calidad y una estrategia a v'Los anuncios empiezan a visualizarse al instante.

largo plazo.
v'La inversidn (tiempo/dinero) puede tardar meses en v'Los resultados empiezan a generarse automaticamente.
monetizarse.

v'No hay garantias de posicionamiento. v'Tenemos control total sobre el alcance y presupuesto.

SEKUENIZ
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Introduccion a Google Adwords
SEO VS SEM

SEO (Search Engine Optimization)
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Introduccion a Google Adwords

SEO VS SEM
MES RETENCION

SEO (Search Engine Optimization)

1 100%
2 5%
6 50%
12 25%
24 10%
36 o%
48 0%

°En el 62 mes cada enlace obtiene la mitad de crédito que Google deberia
conceder a su sitio.

*Cuando se llega a los tres anos, los enlaces reciben casi todo el valor de su
TrustRank por lo que su web puede posicionarse rapidamente.

SEKUENIZ::
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Optimizacion de una campana en Adwords

Quality Score - Keywords

Adwords como complemento SEO

EEMTRDO
OE iNNOVACIOM

TURISTICA

Andalicia S

A través de Google Adwords podemos saber que Keywords se traducen
en mas ventas de un modo casi inmediato, a diferencia del
posicionamiento SEO.

GOUSI@ hoteles con encanto mallorca

Aproximadamente 388.000 resultados (0,49 segundos)

Anuncios relacionados con hoteles con encanto ... @

1000 Hoteles en Mallorca - Con ofertas especiales
www_booking.com/Hoteles-Mallorca

Resenva tu Hotel en Mallorca online

1.042 813 personas siguen o han hecho +1 en Booking.com

Mejor precio garantizado Ofertas y promociones especiales
Reservados recientemente  Mejor puntuados

Hoteles Encanto Mallorca - GreatSmallHotels.com
www_greatsmallhotels.com/
Seleccidn pequefios Hoteles de lujo Reserve Online al Mejor Precio

hotel con encanto mallorca - Situado en Orient.
www_sonpalou.com/
Ven a disfrutar de la intimidad y la naturaleza.

SEKUENZ "
BUSINESS
SOLUTIONS

Web Imagenes Maps Shopping Mas ~ Herramientas de busqueda

©2013 Google
Mapa de hoteles con encanto m

Anuncios ®

Escapada Roméntica
www_kayak.es/hoteles

Cuida a tu pareja sin gastar de mas
Ahorra y compara precios en KAYAK.

www.sekuenz.com Pag. 24



Introduccion a Google Adwords
SEO vs SEM

Adwords como COmp|ement0 SEO Anuncios - i Por qué estos anuncios? f\

Ropa de Bebés de Gap®
www_gap.eu/Ropa-Bebe

jCompra la dltima moda en Ropa Gap
de Bebeé online. Mo lo dejes pasarl

Ropa Bebe -50%
www_kiabi.es/Dias-Locos
iEmpiezan los Dias Locos Kiabil
-50% de descuento. Pago seguro

4 Mostrar los productos de Kiabi.es

Ropa de bebé

€ 5 C O wwwiinkykdses v BRSFIRATR/RMIEeYDEE= 98 = A
fuNky kids
funky kids r0ps original riior de 0 6 8 winer o
0 ot o
fuNky CATEGORIAS oo

ROPA NIROS Y NIRAS 159 articulos

Utilizan “para” en de vez “de”
Agregaban descriptores “nifias” y “nifos”

ropa de bebé
ropa para bebés
ropa de bebé para nifias
Ropa para bebé para nifias
Ropa de bebé para nifos
Ropa para bebé para ninos

SEKUENZ: "
BUSINESS
SOLUTIONS
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Introduccion a Google Adwords
SEQO vs SEM

Largo plazo VS corto plazo

SEO vs. SEM

-BE8888838¢%3

P A O R -
AL PRSP A

—\igitad SE0 ——Wiitas SEM  ——Irwerskdn SEM

a
»

e,
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Introduccion a Google Adwords
SEQO vs SEM

Los 4 factores del posicionamiento SEO

Palabras clave
Debemos tener claros los

conceptos por los que
deseamos posicionarnos.

SEKUENZ "
BUSINESS
SOLUTIONS

RELLEVANCIA

TEXTO relevante con

las palabras clave con

las que nos queremos
posicionar.

uuuuuu
O iNNOGVACIOM

Af\a\adum’a\(&

TURISTICA

POPULARIDAD

Recibir enlaces de
calidad de otras webs.

INDEXABILIDAD

Programacion amigable
con las aranas de los
buscadores.

www.sekuenz.com Pag. 27



Introduccion a Google Adwords
SEO vs SEM

La piramide SEO

social

SMO/Viral
Funcionalidades web

Fideliza

Popularidad t

Linkbuilding

Directorios GUStG

Link Baiting
Estrategias Popularidad

Relevancia On-Page t

Investigacion de las Seleccion de palabras
palabras clave: clave Tittles, mestas, LA
temporalidad, tréafico, URL'’s, H1's, Texto, anchor ES Utll
conversion, patrones... text
Indexabilidad t
«Contenido original *Accesibilidad para los *Estructura de la URL .
buscadores FUI’)CIOI’IG
eArquitectura de la *Cddigos de respuesta
Informacién *Sitemaps del servidor

SEKUENIZ
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Introduccion a Google Adwords
Definicion de la estrategia en Adwords

Cual es el publico objetivo?

Datos demograficos Datos psicograficos Habitos de medios

Sexo Rasgos ¢, Quée ve mi publico
Edad personalidad objetivo en la
Estudios Creencias television, quée lee,
Ingresos Actitud gué escucha, etc.?

Estado Civil Intereses personales

Habitos de compra

A8/ 008 £ 8 8 8 42328

igh
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TURISTICA

Introducciéon a Google Adwords 7\ A ‘ / @
Definicion de la estrategia en Adwords NAAWVNA

é¢Cuales son los objetivos de la campana?

Contacta Rellenar Compartir
con cualquier

Descargar .. E-commerce Llamada de
Subscripcion ) en Redes
checkout teléfono

‘ nosotros formulario Sociales

Vcard

SEKUENIZ::
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TUuRiSTICA

Introduccion a Google Adwords 7\ /
ndaliia (B

Definicidon de la estrategia en Adwords

Estructura de las campanas

Cuenta

Campana Campana

Grupo de Grupo de
anuncios anuncios
Anuncios Grupo de Anuncios

Palabras

WHUpE. 08 Palabras anuncios
Anuncios clave

Palabras
clave

Grupo de
anuncios
Anuncios
Palabras anuncios clave
clave Anuncios '
Palabras
clave

Pag. 32

SEKUENIZ:
SOLUTIONS www.sekuenz.com



CEMTRO
OE iINNOVACION

Introduccion a Google Adwords
Definicidon de la estrategia en Adwords

TUuRiSTICA

Definir las keywords

“Las palabras clave "keywords", son una palabra o una combinacion de palabras con las
que los algoritmos de los buscadores (Google, Yahoo, Ask ,...) califican nuestra pagina web

y la encuadran dentro de una BBDD. Estas palabras, cuando son adecuadamente
seleccionadas, serdn las mismas que escriben los internautas para encontrar informacion”.

Plabaras que utilizan los
posible clientes para
buscarnos

Palabras que se
emplean en los
anuncios

Google hoteles mallorca “

Bﬂsqueda Aproximadamente 26.700.000 resultados (0,33 segundos)

SEKUENIZ::
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Introducciéon a Google Adwords A c\ ' / @
Definicidon de la estrategia en Adwords NAAWVNA

Como medimos el éxito - Valores y oportunidades

Objetivos Valores de rendimiento

Notoriedad de la marca Impresiones vy clics
Captacion de clientes Estadisticas de seguimiento de conversiones

Rendimiento de una campafia general con un plan
Descubrir mercados por explorar para optimizar campafias en regiones con un mayor
volumen.

Rendimiento de cada una de las campanas de

Averiguar los productos que mas se venden
producto.

SEKUENZ:
I(lJ SOLUTIONS www.sekuenz.com Ppag. 34



EEMTRDO
OE iNNOVACIOM

TURISTICA

Introduccidon a Google Adwords A c\ a / @
Definicidon de la estrategia en Adwords NAAWVNA

<« (& https://adwords.google.es/um/Signup?/&v=1#ac.0

e D@ F I wORENE G 5 A
Google Adwords

Ayudal

Ayuda - + Crear una cuenta de Google v Configurar zona horaria y moneda + Verificar la cuenta

Centro de asistencia La cuenta de AdWords ya esta creada.

Buszcar en el Centro de asistencia I Siguiente paso: Cree su primera campania publicitaria.

Direccian de correc electrdnico de acceso: test.sekuenz@gmail.com
¢ Desea obtener mas ayuda?

Ahora ya puede acceder a su cuenta de AdWords mediante |a direccion de su cuenta de Google y la contraseiia especifica

» Para obtener asistencia gratuita sobre la pedird que cree su primera campafia publicitaria v que introduzca sus datos de facturacién, a fin de poder activar su cue

4. configuracién de campafias, llame al enviaremaos un mensaje de correo electrénico de activacidn con mas detalles a la direccién indicada.
+34902882149 ;Mo en Espafia?

riormente. Cuando lo haga, el sistema le
pezar a publicar sus anuncios. Asimismao, le

Su anuncio no se publicara hasta que envie sus datos de facturacion.

Inicie sesidn en su cuenta de AdWords

© 2012 Google | Pagina principal | Guia editorial | Politica de privacida

4

m
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Introduccion a Google Adwords
Definicion de la estrategia en Adwords

Tipos de campaia

Solo la Red de Busqueda

Su anuncio aparecera en los sitios de busqueda de Google, Shopping, Maps, ademas de en sitios
que estan asociados a Google, como AOl @
&

Sé6lo Red de Display
Su anuncio aparecera en la red de sitios web de socios de Google, ademas de en sitios de Google
como Gmail, YouTube, Blogger y Google Finance.

Redes de Busqueda y de Display

Tu anuncio aparecera en la Red de Busqueda de Google, Google Shopping, Google Maps, en la Red
de Display de Google, que incluye sitios y aplicaciones que estan asociados a Google, y en sitios de
Google como Gmail, YouTube, Blogger y Google Finance. Es una buena eleccion si desea que sus
anuncios lleguen al mayor numero posible de clientes.

SEKUENZ:
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Publicidad en Google Adwords
Red Display de Adwords

Af\c\éﬂ@'vfl\’é\@

Tipos de campana de la Red de Busqueda solamente

Tipo de campaia
Estandar

Anuncios de ficha de producto

Todas las funciones

SEKUENZ "
BUSINESS
SOLUTIONS

Resumen
Anuncios de texto orientados a

Funciones disponibles
*Orientacion geografica basica

palabras clave que aparecen en la Red eConfiguracidn basica de las ofertas y

de Busqueda de Google

Anuncios para promocionar su
inventario de productos de Google
Merchant Center

Todas las funciones y opciones
disponibles para la Red de Busqueda

del presupuesto

eLas extensiones comunes de texto del
anuncio le permiten incluir un numero
de teléfono, una URL, una ubicacién o
un enlace a una red social.

*Funciones y opciones esenciales para
proporcionar detalles de los productos
*Opciones avanzadas de ubicacién
*Extensiones de anuncio de producto

*Toda la configuracién estandar y para
moviles, ademas de los métodos de
publicacidn de anuncios y todas las
extensiones de anuncios

CEMTRO
O iNNOGVACIOM

TURISTICA

Funciones no disponibles

*Extensiones de anuncio de producto
*Configuracion avanzada social y
experimental

*Opciones de programacion de
anuncios y de método de publicacion
de anuncios

*Opciones avanzadas de ubicacidn
*Orientacion por idioma avanzada
*Extensiones de aplicacion para
moviles

*Concordancia avanzada de palabras
clave

*Exclusiones de direcciones IP

*Enlaces de sitio

*Configuracion avanzada social y
experimental

eConcordancia avanzada de palabras
clave

*Ninguna

www.sekuenz.com Pag. 37



Publicidad en Google Adwords
Red Display de Adwords

Tipos de campaia Solo Red Display

Tipo de campaiia Resumen Funciones disponibles

Todas las funciones Todas las funciones y opciones
disponibles para la Red de Display moviles, ademas de los métodos de
publicacion de anuncios y todas las

extensiones de anuncios

Anuncios en la red de Google / AdMob eConfiguracién necesaria para llegar a
de aplicaciones para moviles los usuarios a través de aplicaciones
para moviles
*Opciones de programacién de
anuncios y de método de publicacién
de anuncios

Aplicaciones para moviles

eLas funciones de palabra clave y de
publico necesarias para crear una
campafa de remarketing

*Enlaces de sitio

eConfiguracion avanzada social

Anuncios orientados a usuarios que ya
han visitado su sitio web

remarketing

SEKUENZ "
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TURISTICA

Funciones no disponibles

*Toda la configuracidn estandar y para eNinguna

eExtensiones de anuncio de producto
eConfiguracidn avanzada social y
experimental

*Opciones avanzadas de ubicacidn
*Extensiones de aplicacion para
moviles

eConcordancia avanzada de palabras
clave

*Enlaces de sitio

*QOrientacion por idioma avanzada
*Exclusiones de direcciones IP

*Opciones avanzadas de ubicacion
*Extensiones de anuncio de producto
eConcordancia avanzada de palabras
clave

*Extensiones de aplicacion para
moviles

eConfiguracion avanzada experimental

www.sekuenz.com Pag. 38



Publicidad en Google Adwords
Red Display de Adwords

Tipos de campaia de la Red de Busqueda y de la Red de Display

Funcio’

*Orj
o(4

Tipo de campana Resumen s disponibles

Estandar cios de texto orientados por palabra

la Red de Busqueda y la Red de

acion geografica basica

iguracién bdasica de las ofertas y del
esupuesto

Las extensiones comunes de texto del

anuncio le permiten incluir un nimero de

teléfono, una URL, una ubicacion o un

enlace a una red social.

clav
Display

*Toda
moviles, 3
publicacion @
extensiones de &

Todas las f]
disponik
la Red

Todas las funciones ones y opciones
para las redes de busqueda y

Display

onfiguracion estandar y para

g0ds de los métodos de

ouncios y todas las
QCios
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TURISTICA

Funciones no disponibles

*Extensiones de anuncio de producto
*Configuracion avanzada social y
experimental

*Opciones de programacion de anuncios y
de método de publicacién de anuncios
*Opciones avanzadas de ubicacién
*Orientacion por idioma avanzada
*Extensiones de aplicacidon para moviles
eConcordancia avanzada de palabras clave
*Exclusiones de direcciones IP

eLa pestafia Red de Display, que incluye
métodos de orientacion como las
ubicaciones gestionadas, temas,
remarketing, categorias de intereses y
datos demograficos.

*Ninguna
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Introduccion a Google Adwords
Definicion de la estrategia en Adwords

Segmentacion de campaias

Por tipo de red
— Red de busqueda o de Display
— ¢Qué habitos de navegacion tienen?

Por idioma

— ¢Qué idioma hablan mis clientes?
— ¢Residen en una zona donde se
hablan varios idiomas?’

— ¢Esta mi web en varios idiomas?
— ¢Tengo capacidad para crear
anuncios en varios idiomas?

SEKUENZ: "
BUSINESS
SOLUTIONS.

Por ubicacion geografica

— ¢Ddnde estan nuestros clientes
potenciales?

— ¢En qué zonas suelo tener mas
contactos / visita?

— ¢Cuales son las areas que mas
posibilidades tienen de contratarme
por cercania?

Por presupuesto

— ¢Cuan importante es para mi esta
campafa como para asignarle un
presupuesto u otro?

— ¢Cual es el coste por oportunidad de
esta campana?

www.sekuenz.com Pag. 40
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TURISTICA

Evolucidn de Internet en el sector turistico Extension de ubicacién
Internet & buscadores Extension llamada
Buscadores & Travel Enlaces a sitios

Atraer, medir y convertir Extensiones sociales

_ Introduccidon a Google Adwords Extensiones para moéviles
Qué es Adwords?
_ Red de contenido de Adwords

SEQ vs SEM
Red display — Red de contenido

Definicion de la estrategia en Adwords
Remarketing

Creacion de una campafia
- Medicidn y conversion
_ Optimizacion de una campaiia en Adwords

Quality Score

Medicion de resultados

Visualizaciéon de informes y descarga de datos
Factores de optimizacion del Quality Score

Herramientas de optimizacion dentro de Adwords

SEKUENIZ
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Optimizacion de una campana en Adwords

!
P —="

I
L

¢COmo crees que se consiguen las primeras
posiciones?

SEKUENZ:
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score

¢Quién paga mas esta mas arriba?

igh

SEKUENZ:
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Optimizacion de una campana en Adwords /
Quality Score A(\Ad'UOw\w

Como conseguir las primeras posiciones?

hotel mallorca “

TURISTICA

Aproximadamente 57.900.000 resultados (0,43 seqgundos)
CPC Qs RANKING
Oferta Hoteles Mallorca Hotel Casal d'Arta
www.muchoviaje.com/Mallorca www.casaldarta.de/
2x%1: 8 dias Vuelo+Hotel desde 251€ 2€ X 3 — 6 Disfruta de Mallorca en Muestra

El Mejor Precio Final Garantizado.

34.305 personas siguen o han hecho
+1 en Muchoviaje.com.

@ Hotel Casal d'Arta Oferta Hoteles Mallorca

www._casaldarta.de/ www_muchoviaje.com/Mallorca

Disfruta de Mallorca en MNuestro. 0’75€ X 8'5 6'375 2x1: 8 dias Vuelo+Hotel desde 251€
Hotel. Eeserva Ahora Tu Habitacidn El Mejor Precio Final Garantizadao.

34 305 personas siguen o han hecho
+1 en Muchoviaje.com.

Hotel. Reserva Ahora Tu Habitacidn

El Anunciante A podria superar al anunciante B aumentando su CPC, pero esto no es una buena estrategia a
medio-largo plazo. Lo ideal seria incrementar el Quality Score para reducir los costes por cada clic.

SEKUENZ:
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Optimizacion de una campana en Adwords /
Quality Score A(\CL 'UM&@

Understanding
Quality Score
v Goo

AdWords gle

v'Es una métrica que Google utiliza para que los anuncios sean relevantes a las busquedas que se realizarb lity Sc

TURISTICA

v'El factor mas importante para medir el QS (Quality Score) es el parametro CTR.

v'El QS va del 1 al 10, siendo el 10 la nota mas alta. Bl |
1 10

Personalizar columnas

Seleccionar métricas Arrastrar y soltar para cambiar los elementos de posicién
Rendimiento » Afiadir todas las columnas Palabra clave
Soiiiii ” Etiquetas Anadir Estado
Atributos E
URL dest. Afadir CPC max.
Miv. calidad Afiadida
Miv. calidad Eliminar
Oferta estimada
de la primera Anadir
pagina
Oferta estimada
de la parte -
superior de la Anadir
pagina
Tipo de Afadir

proanmardancia

[ Guardar este conjunto de columnas

Cancelar
SEKUENZ::
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TUuRiSTICA

Google Adwords

“ Relevance
¥ Landing Page
CTR

oy
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score

Click-through
' rate

Keyword Landing
releva Ncy p2ge

Google

Quality Score

. Histarical
Ad relevancy performance

\Various
relevancy
factors

SEKUENZ::
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Optimizacion de una campana en Adwords

Quality Score

Click through Rate on Google

CTR de las URLs mostradas dentro de un grupo

Relevancia de las keywords que aparecen en un
anuncio dentro de un grupo

Relevancia de la Keyword de busqueda y el
anuncio

Landing Page Quality

Tiempo de carga de la Landing Page

Rendimiento de la cuenta en el lugar geografico

Histdrico de la cuenta

SEKUENZ: "
BUSINESS
SOLUTIONS

*Es el factor mas importante del QS
*Cuanto mayor sea el CTR, mayor sera el QS para cada keyword.

*El CTR se mide por separado del texto del anuncio

*Google mantra

*Se basa el en el CTR para calcularlo

*No se debe utilizar la misma keyword que en el copy, pero deben estar
estrechamente vinculadas. Por ej. Flores — ramo de rosas (SlI), inmobiliaria —
hipoteca (NO)

*Google analiza la concordancia en tiempo real (2008)

*¢Qué relevante es la keyword con tu pagina? Google keyadwords Tool
*No tiene porque aparecer la keyword, pero el contenido debe estar
estrechamente ligado.

eAdwords rastrea todas las URLs vinculadas a cada una de las keywords o
grupos de anuncios

*Un anuncio se mostrara mas veces en la ubicacion que tenga el CTR mas alto

*Se examina el CTR de los anuncios y de las keywords en su conjunto.
*Para calcular el QS de las keywords se utiliza keyword (en el caso de que la
concordancia sea amplia) exacta
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Optimizaciéon de una campaina en Adwords ' / @
Quality Score N\AAWANA

Diagnostico del Quality Score

Falabra clave: empresas de adwords

i5e publican los anuncios en este momento?
Si

Mivel de calidad Mas informacidn

10/M10 Porcentaje de clics esperado; Media
Relevancia del anuncio: Media
Experiencia de la pagina de destino: Media

Todas las palabras clave excepto las eliminadaz + Segmento Filtro - Columnas + 1~ * Buscar

O

BMcClics + vs | Ninguno « Ver mi historia

Diagnastico v vista previa de anuncios

Mas acciones... =

+ Aiiadir palabras clave Editar - Informacion detallada de palabra clavel

= ° Palabra clave CPC méx. 7| ¥ Niv. calidad | 7
Total: toda la cuenta 7
[} . “adwords marketing” L7 Apta 035€ 10110
[} . “publicidad en google” L7 Apta 1,10 € 10110
[} . “publicidad adwards” L7 Apta 235€ 10110
[} . “publicidad en adwords™ L7 Apta 1,90€ 10110
[ . “anunciarse en adwaords” 3 Apta 150€ 1010
[} . “empresas de adwords” L7 Apta 125€ 10110
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Optimizacion de una campana en Adwords
Factores de optimizacion del Quality Score

CEMTRO
OE iINNOVACION
TUuRiSTICA

RED DE CONTENIDO / DISPLAY

SEKUENZ

Entendiendo el embudo de compra

Awareness (TV)
Debemos hacernos oir
I nte reSt (LCD vs Plasma TV)

Los consumidores se centran en los beneficios

RED DE BUSQUEDA

}

INTERNET
BUSINESS
SOLUTIONS

Lea n (TV plasma 52 pulagadas)

En esta fase incluimos marcas y caracteristicas

Decision

Comprara productos parecidos

(L \"APlasma 52 pulsadas TV)

(Samsung UN55d6000 LED TV)
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Keywords

Keywords

experimenta .
Terminalademas rutas

BDE‘in I I i 2, primeras Iberostar combustible
primerag habitacion tiempos Barceld centrul!gﬁm‘me -

e -~ ~IKluhr Angeles ;5 capacidad servici .
edificio te rmlﬂa| 9 | ar%g mayqrﬁangsgter?ng%vas SEF?'TLHU reducir

taiidad . PASCETOS il segln meses
e hiedadConvalesa ~ 9 iON compania

- . I nuevahanuunq
ComerC|a| - pnmerd_escenso Mun|Ch . A aonta
‘“"““"’;G;t:b|§'§“asoctﬁQgtﬁLBenldE’eﬁ'ﬁ’fﬁgFUDO hub MISMQ .~

® Jdepositada kilemetros

e .1 _ g Clases
MesnErNOCLACIONE S oL arual Captal e

constructora

Francia - rimeros
empresaisgClass 2R EUIOS F i conssjero s
expicadod _ repartidas 'mm'ﬂﬂaleman residentes OPCiON,L5camente
acepto /1 11 Unscscon respectohabitaciones (JQS Situdserares ¢ +ioc
cuentalnverSIGna?rUﬁneqS respect:;grgfnte.u.rﬁhmsa Z0Ng dspontle
mercantil Agustin
decirBusiness
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Optimizacion de una campaia en Adwords A c\ ' / @
Quality Score - Keywords NAAWVNA

¢Como escojo las palabras clave?

Palabras clave
Optimas

.Anélisis de mi sitio
Andlisis de la
.competencia

sugeridores de

.palabras
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Optimizacion de una campana en Adwords

Quality Score - Keywords

¢Como buscan los usuarios de los buscadores?

Comprador inexperto

La Web |magenes Video Maps Moticias Grupos Gmail Mas »

Go ogle

Buscar en: @ laWeb ) paginas en espafiol

Buscar Busgueda svanzada
Preferencias

7} paginas de Espafia

Comprador experto

La Web |magenes Video Maps Moticias Grupos Gmail Mas »

GO L)S le Dietas para adelgazar

Buscar en: @ laWeb ) pdaginas en espafiol

Buscar Blsgueda avanzada
Preferencias

iC) paginas de Espafia

Alguien que tiene mucha
confianza en los
buscadores.

La Web |magenes Video Maps Moticias Grupos Gmail Mas »

GO LJS le Cpmo perder cinco kilos en un mes?

Buscar en: @ laWeb ) paginas en esparfiol

Buscar Blsgueds svanzads
Preferencias

) paginas de Espafia

Experto en el uso de
buscadores

La Web |magenes Video Maps Moticias Grupos Gmail Mas v

GO US le “dietas adelgazar’

Buscar en: @ laWeb ) paginas en espafiol

Buscar Busgueda svanzada
Preferencias

7} paginas de Espafia

SEKUENZ "
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Keywords

HIGH COST

. . MPETITIOM : 1 Word Phrases
Longitud — Cost — Competencia ; o LONG TAIL SEO
Segun el estudio “How Keyword Lenght :

. ” 0

Affects Conversion Rates” de la empresa ,. 53 Word Phrases
Oneup Web: 11. "mens shoes”

- Los visitantes que utilizan 1 palabra compran \ More Descriptive Phrases

en un 6cy de IOS casos S red Mike mens running shoes

(0] . -

. . . weost e e I
- Los visitantes que utilizan 2 palabras compran &RISK - TTTEmTsesessssooeees
en un 15% de los casos.

LOW PROBAEBILITY JIGH PROBABILITY
- Los visitantes que utilizan 3 palabras compran en OF CONVERSION CONVER
un 22% de los casos.
- Los visitantes que utilizan 4 palabras compran en
un 38% de los casos. . :
Dietas Dietas para adelgazar

- Los visitantes que utilizan 5 palabras compran en

Dietas para bajar peso
un 10% de los casos.

Dietas sobrepeso

6.150.000 4.795.000
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Keywords

CEMTRO
O iNNOGVACIOM

TURISTICA
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Herramientas de keywords - encontrar palabras clave (caracteristicas demograficas)

New User? Register | Signin | Help | Feedback Make Y! My Homepage & vahoo! B4 Wail| B9 B @ )
YAHOO!@ CLUESszeta [Qsearcn | websearcn |
HOME TOP TRENDS TREND ANALYSIS HELP
hotel madrid Expand 7 | hotel barcelona Expand ) I
hotel madrid |x
SEARCHES OVERTIME [3] SEARCHES OVERTIME [3]
“hotel barcelona |x‘ 100 100
Discover a0 a0
80 80
Time
E 40 40
. g 20 20
Apr 17, 2012 Way 18, 2012
0
Number of months [ [ ]/~ Apri7,2012  Apr28,2012  May 8, 2012 WMay 19, 2012 Apri7,2012  Apr28,2012  May 8, 2012 May 18, 2012

Day Week Month Year

Popular Searches

» Today

» Past Week

» Past Month

» Past Year

BY DEMOGRAPHIC [7] Age | Gender | Both

Women  Age  Men

3% B Below 24 FI! 3%

BY DEMOGRAPHIC [7] Age | Gender | Both

Women  Age  Men

5% B Below 24 FI! 2%

11% § § 251034 FI! 7%

7% § 25t034 FI! II! FI! 14%

EXEEY! 35to44|i'|!i1|'i'|1?%

11% § § 351044 FI! II! FI! 15%

5% § 45t054 FI! FI'I FI! 15%

6% § 45t054 I'I'III! 10%

3% * 5510 64 i i 12%

5% * 5510 64 i i i 16%
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Optimizacion de una campaia en Adwords 7\ a\ __ ' / @
Quality Score - Keywords NAAWVNA

Herramientas de keywords - Key Adwords Tool

TURISTICA

e

=/ Términos de buasqueda (1) 1-1de1 [= L4 »
[[] Palabra clave Competencia Bisquedas globales mensuales Bisguedas locales mensuales

@ @
W hotel rural ~ Medio 1.000.000 823.000
=| ldeas para palabras clave (100) 1-50 de 100 [=] £ >
[[] Palabra clave Competencia Bisguedas globales mensuales Bisquedas locales mensuales

@ @
| hoteles rurales - Alta 550.000 368.000
| hotel rural spa - Alta 9.900 8.100
[ hoteles rurales con encanto Alta 48.500 49.500
| hoteles rurales en catalufia = Alta 6.600 6.600
| hotel rural asturias ~ Alta 33.100 33.100
& hoteles rurales en asturias ~ Alta 16.100 14.800
| hoteles rurales catalufia ~ Alta 6.600 6.600
| hoteles rurales con spa ~ Alta 6.600 6.600
& hotel rural mallorca = Alta 6.600 5.400
o hotel rural con spa ~ Alta 5.900 8.100
N hotel rural girona - Alta 8.100 8.100

o
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https://adwords.google.com/o/Targeting/Explorer?__c=1000000000&__u=1000000000&ideaRequestType=KEYWORD_IDEAS�

Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Keywords

Herramientas de keywords - Analisis de la competencia

€« C @ www.alexa.com/siteinfo/solmelia.com#

@ Hotmail gratuite £ Personalizar vinculos m Windows Media m Windows I;' Google - Marcadores

SEKUENZ

a’ Alexa The Web Information

Home Site Tools Top Sites Site Info What's Hot Toolbar

This site is not certified. | ¥ |

« solmelia.com’
L8 SolMelia Hotels & Resorts

aucsbogline rate guaranteed. More than 350 hotels in 30 countries. The leading
nd the Mediterranean
Statistics Summary for solmelia.com

There are 19,197 sites with a better three-month global Alexa traffic rank than Solmelia.com. About 32% of the site’s visitors
are in Spain, where it has attained a traffic rank of 1,194. Compared... Show More

Alexa Traffic Rank
© 19,198

Global Rank @

Reputation
4467

Sites Linking In @

=1194

Rank in E2 @

L 2 8 8 8

(Mo reviews yet)

b 4 Did you know? “ou can enhance your Site Listing by displaying your Visitors and Pageviews. Find out how!

) Dashboard

Search Analytics  Audience Contact Info  Reviews Related Links  Clickstrean

Estimated percentage of global
internet users who visit
! solmelia.com:

Daily Reach (percent)
solmeliacom

Resch  Change
7 day 0.01 +19% &
1 month 0.0088 +6%&

3 month 0.0082 -10%%

CEMTRO
OE iNNOVACIOM
TUuRiSTICA

f\c\a\'um’a\(&

*E0OEMRS 3o -

"7 Otros marcador

Log In or Create an Account Help

Learn More

High Impact Search Queries for
Solmelia.com

Query

1

2

3 sol melia

hotel melia

Impact

melia Medium

Medium
Medium

melia zanzibar Low
melia punta cana Low

hoteles en quadalajara Low
melia hotels Low

View the complete Search Analytics

Ir Survey

INTERNET
BUSINESS
SOLUTIONS
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Optimizacion de una campaia en Adwords 7\ A . / (&
Quality Score - Keywords NAAWVNA

Herramientas de keywords - Buscador interno

= C (O www.celuisma.com ww B S wQO%9 . %%'i]

Agencias de viaj

| CELUISMA =

HOTELS & RESORTS o
E HOTELES | PAQUETES & OFERTAS DESTINOS
=
E —
E - Buscar & Reservar

Selecciona un destino

Selecciona un hotel

N°® Habitaciones Personas Hab 1

Fecha Entrada Fecha 5alida

Resemva Ya

Llega el mes de papa, nuestro héroe en Escapada Gallega Desde € 260

casa. En Celuisma México sabemos como
Celebrarla' ..............................................................................................................
Ver mas Escapada Romantica Hotel Los Tilos Desde € 90
Celebra el dia de la madre en nuestro ‘
bt s s e, f— T — e . T ——
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Keywords

<2010 Yahoo

w i@ %9 E w0

Web Imagenes Video MNoticias Compras Mas

hoteles rurales Buscar

hoteles rurales asturias Configuracién

hoteles rurales con encanto
hoteles rurales en cantabria
hoteles rurales catalufia

hoteles rurales mallorca
hoteles rurales madrid

hoteles rurales navarra

hoteles rurales andalucia
hoteles rurales en galicia
hoteles rurales en gran canaria

EEMTRDO
OE iNNOVACIOM

TURISTICA

A{\A@f 'UO(K@

Bing

-

[4Web | Imagenes Videos Compras Noficias

hoteles rurales

hoteles rurales

hoteles rurales con encanto
hoteles rurales en asturias
hoteles rurales en cantabria
hoteles rurales en mallorca
hoteles rurales en tenerife
hoteles rurales en gran canaria

hoteles rurales en navarra
Administrar historial de blisqueda

>Septiembre de 2010 (Google Instant)

enes Maps Play YouTube MNoticias Gmail Docs Calendar Mas -

‘ hoteles rurales
hoteles rurales
hoteles rurales cataluia
hoteles rurales con encanto
hoteles rurales girona
hoteles rurales barcelona
hoteles rurales con encanto cataluiia
hoteles rurales en asturias
hoteles rurales tarragona
hoteles rurales ibiza
hoteles rurales en menorca

gdl pard BACUrsIonesS, Sernuerisimo. mowen wWidnsiel opd & wvidnored
= Maristel Palma Mallorca Web Oficial - Opiniones - Ofertas - Situacidn

SEKUENZ "
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Mas informacion i
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Keywords

CEMTRO
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TUuRiSTICA

Herramientas de keywords - Aprovéchate de tus competidores

= ES v J BUSCAR

=0 SEITIruUsH

competitors research

melia.com (by adwords)

£ Informe principal

:= Organico

e mela.com - Informe de palabras clave de Ads para este dominio (para la base de datos de google.es) (2)

() Ayuda

— E ‘ ‘ UK CA DE IT BR
3.3k 1.4k 31K 3 5k 4.0k 2 5k
Posiciones T - D &€& D | €&
Competidores 13.5k )
Posiciones TOP 200 Infl:rm1e principal Bases de datos Palabras clave Ads
URL Ranking SEMrush | Palabras clave Ads ~&= melia.com
30k
Compradores potenciales 1.8k
de anuncios Trafico (buscador) 239,525 LB
" 20k .
Precio de trafico (buscador) $103,353 M ___/
& Publicidad o s . J
- Trafico (Ads) 36,068 DE *
ici . BR —g—— === — = — = — = —
Posiciones 20k Precio de trafico (Ads) 322 543 12V Ene 11 Jul"1 Ene "12 Jul"z
Competidores 2.8k
Textos de anuncios de Ads 20.5k -
Palabras clave Ads 1 - 100 (20.4...
URL
) Ad Palabra clave Pos | Volumen A | CPC URL Trafico % | Costos % Resultados Tendencia | SERP fuente
Yendedores potenciales de 19.7k
Anuneios 5 melia 101 33,100 010 2 www melia.com/ 4.31 063 010 63,500,000 “ =
AdSense -
|'_'1_" sol melia 1) 18,100 010 [ www melia.com/ 2.35 037 010 4,220,000 H =
™, Vinculos de retroceso |_'_f‘ hoteles con encanto 4 90,500 1.02 %) melia.com/Hatele__ncanto 1.75 2.86 0.97 1,800,000 ‘ =
INTERNET
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TUuRiSTICA

Herramientas de keywords - Encuestas on/off line

4™ SurveyMonkey-

4 zoomerang

oy
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Herramientas de keywords - Analisis de mi sitio en Google Analytics

Visualizacion: Tipo de trafico Fuente Palabra clave Campana Otros
S

Dimenzion =ecundaria: | Seleccignar... - @ Ordenar portipn: | Predeterminado - Q, | avanzado Ver =_ - 1-10de 202 < >
Palabra clave Visitas =] ¢ Rebotes v

1. 245 [ 26,00%

2. Hoteles baratos 16 |240%

3. 1 [120%

4. Hoteles todo incluido 1 |0,80%

5. barcelona 10 [1,60%

B. 9 |280%

7. 7 [160%

8. madrid 6 0,80%

9. 5 |0,80%

10. [1,20%

4
Mostrar filas: |10 IEI ra: |1 1-10de202 | € | >
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Quality Score - Keywords

Aprovéchate de tus competidores

€ = C |® www.googlees/#hl=es&sclient=psy-ab&q=hoteles+rurales&og=hoteles+rurales&aq=f&aqi=g1l0&agl=&gs_I=hp.3..0110.35 ¥¢ @ £ # ﬁ b ¢ n Q

lendar

Mas -

+Ta Biasqueda Imagenes Maps Play YouTube Not

Busqueda

I Todo
Imégenes
Maps
Videos
Noticias
Shopping

Mas

Barcelona
Cambiar ubicacidn

La Web

Paginas en espafiol

Paginas de Espafia

Paginas extranjeras
traducidas

Mas herramientas

SEKUENZ

hoteles rurales

Anuncios relacionados con hoteles rurales

Hoteles Rurales | Atrapalo.com
www.atrapalo.com/EncuentraTuHotel
En Atrapalo Tenemos el Hotel que Buscas:Relax,Megocios. Spas y Mas!

g _hotelmaristel.cOWmallorca
|deal para excursiones genderismo. Hotel Maristel Spa 4* Mallorca
S =

ErrekaladerreT) allorca WWeb Oficial - Opiniones - Ofertas - Situacidn

Rusticae - Hoteleg con Encanto
www._rusticae.es/
Hoteles con encanto Rusticores
Si necesitas encontrar un hotel rural con encanto o descubrir cual serd la ...

'+ Tarjetas Regalo - Personalice su blsqueda - Empresa - Suite Viajera

Hoteles Rurales en Espaifia
www_ruraliberica.com/hoteles/
= 20 elementos — Hoteles en Espafia. Descubre los mas atractivos hoteles ...

1 Posada La Llosa. Somo, Cantabria Un nuevo concepto de _..

4 Hotel rural Santa Maria. Talll-Vall de Boi, Lleida En el Pirineo de Lleida ...
'+ Hoteles Rurales en .. - Hoteles Rurales en Madrid - Hoteles Rurales en Navarra

INTERNET
BUSINESS
SOLUTIONS

¢Por qué estos anuncios?

de calidad de hoteles con encanto en el campo ...

ndalvcia (D

Iniciar sesidn

o

Mapa de hoteles rurales

Hary e Fheis

~ &
via A
(=]

po

N2 Google ° Map data ©2012 Goodle, Tele Aflas

Anuncios - ;Por qué estos anuncios?

Hoteles en Majorca
www_outlet-hotels.com/

Reservar un Hotel en Majorca
Ahorra Hasta un 75% en su Reserva

hotel con encanto mallorca
www_sonpalou.com/

Situado en Orient. Ven a disfrutar
de la intimidad y la naturaleza.

Hotel Mirabd Valldemossa
www._mirabo._es/

Paz y vistas espectaculares.
Peace & great views in Mallorca.

www.sekuenz.com
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Google Trends Le

ESTACIONALIDAD, TENDENCIAS

+Albert Bisqueda Imagenes Maps Play YouTube Noticias Gmail Drive

Calendar Mas ~

Google

Albert Martinez 0 + Compartir -

I Explorar tendencias Interés a lo largo del tiempo

Blusquedas mas populares El nimero 100 representa &l pico en &l volumen de bisquedas Titulares de noticias Prevision

Términos de basqueda
= I casas rurales

xI

+ Afadir términa

¥ Otras comparaciones

Mota
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Redes Sociales

TENDENCIAS

éCual es el primer lugar donde nos enteramos de las cosas?

Frequency ol
keywords Usage

Twitter Tranding
Topics

Hashtags

Trending Topics

igh

SEKUENZ:
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Google webmaster Tools (visibilidad de tu pagina)

<« C' | & hitps;//www.google.com/webmasters/tools/dashboard?hl=es&siteUrl=http%3A% W ¥ | &A & & ¢ 0 g % e B = w 0 & % = o @2 A

AdWords AdSense Google Analytics Google albertmartinezgallego@gmail.com | Mi cuenta | Ayuda | Salir 1
Apps

Google

Herramientas para webmasters de Google @ werw.sekuenz.eom ~
I Panel de control
Consultas de bisqueda Errores de rastreo
Mensajes |
. - Consulta Impresiones Clicks En sitemaps 13 3
b Informacidn del sitio Keti line barcel 110 10
marketing enline barcelona Mo se encuentra 17
» Tu sitio en la Web seo barcelona 90 <10 Actualizados el 18/12/2011
v Métricas de +1 posicionamiento web barcelona 50 <10 ) )
oi posicionamiento web madrid 35 <10 Las informacion
N st
agnostice formacion del barcelona 35 =10
» Labs banner redes sociales 30 <10 Palabras clave
Otros recursos seo madrid 22 <10 Palabra clave Importancia
sekuenz 22 =10 sekuenz I
banners de empresas =10 =10 posicionamiento 4 varsni=: — L
Ayuda relacionada con: adwords qualified individual <10 <10 seo —
Errores de rastreo del 16/11/2011 al 16/12/2011 buscadores f—
Consultas de bisgqueda
. - redes —
Enlaces a tu sitio Ms informacion »
Acerca de los sitemaps Mas informacion »

Centro de asistencia Enlaces a su sitio

E] Dominios Namero total de enlaces Sitemaps

SEKUENZ::
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Factores clave para crear contenidos

GENERANDO DEMANDA

v'El 67% de las personas que realizan bldsquedas, son el resultado de acciones offline.
Fuente: Jupiter Research / Ipsos Consumer survey, supplied by Google UK

) _ X
Offline Influences Drive People to Search* 1&
MUSIC TELEVISION®
Word of mouth from friend or acquaintence _ % Ga nd l,a Shore
———

Company's store/physical location _ 0%
racio o | 1<
Billboard, indoor or sports vEnue sign _ 9%
Adicompany name on a8 company truckivan/car - "%

Adfcompany name on a traxifirain/city bus - 3%

*Coarch & delfned as uming a s aich g 10 ook for inforrnaton aboul @ company, product, sarace of '|.I|n:|.1.r|

SEKUENZ::
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Creando listas de Keywords

La mayoria de las palabras pueden ser categorizadas en nombres, adverbios, adjetivos, preposiciones,

pronombres y verbos. Los mismo ocurre con los productos, ya que pueden describirse por tipo de producto,
atributos y adjetivos. Vayamos al ejemplo:

Tipo de producto Atributos Adjetivos Ejemplo
Hotel 3* barato Hotel 3 * bonito
alojamiento Precio Econdmico Hostal precio econdmico

Keyword Mixer

Hotel 3* barato Hotel 3* Econdmico (e
Hotel Precio barato Hotel Precio Econdmico
Alojamiento 3* barato Alojamiento 3* Econdmico
Alojamiento Precio barato  Alojamiento Precio Econémico

SEKUENZ "
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Tipos de palabras clave

Las palabras clave explicitas son las mas faciles de encontrar, ademas son las que suelen tener mas volumen de
busquedas. Son las que describen el producto o servicio, como por ejemplo:
eHoteles

eHostales
eCasas Rurales

Las palabras que resuelven problemas que tu servicio o producto resuelve:
eHotel romantico
eEscapadas fin de semana Romanticas Mallorca
ePack hotel y cena romantica

Las palabras que describen sintomas de un problema actual, algunos ejemplos podrian ser:
eComo poner una reclamacion a un hotel.
eQué hacer en el caso de overbooking en un hotel.
eHoteles adaptados

Finalmente nos encontramos con las palabras clave de los nombres o partes del producto, estas palabras suelen
ser las ultimas del embudo de conversion:

eHotel con spa Mallorca
eHotel Menorca primera linea
eHotel 3 estrellas en Felanitx

INTERNET
BUSINESS .
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Gestion de las palabras clave - concordancia

MODIF.
Plurales
Errores ortograficos
Keywords similares

“+ Keyword 1”
Evita mostrar el
anuncio a gente que Similar al uso de POR DEFECTO
busca la Keyword en comillas en Muy caras y bajo
un contexto bdsqueda organica rendimiento
diferente

Concordancia Exacta  Concordancia de Frase Concordancia Amplia

ANADIR
Keywords
negativas

“- Keyword 1”

INTERNET
BUSINESS .
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Quality Score - Keywords

Gestion de las palabras clave

Agrupar las palabras clave. Es preferible tener 10 campanas con 10 keywords que una campana con 100 keywords.

Hotel [X]

Campaiia recién
casados

Hoteles romanticos Hoteles encanto

escapadas romanticas pequerios hoteles encanto

hoteles romanticos ofertas hoteles encanto playa

SEKUENZ::
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Analizando una cuenta (Niveles de Calidad)

Cuenta mal estructurada ultimos 30 dias

LE Lo b

58% Impresiones por debajo 7/10

E i B (deberia ser inferior al 30%)

: . i B 34% Palabras por debajo de 7/10
:n o w 2 (Dentro de la normalidad)

prmcy oo

ol gErar ur 11138 100 00w

Bajan las impresiones de 4/10
(sintoma de mejoria)

] l

’ s R 29% Palabras por debajo de 7/10
1 »ar LT]) 11, s

» ' [ o.om

L] L] i [ LY

F:HH 158 ol 107 Plabras nuevas 7/10

o gunarsi - e 141 Palabras nuevas 10/10
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Analisis Costes por conversion x nivel de calidad

Wk ey

Eng Contar de Palabra dave Suma de Come Suma de Corv. (1 por clic] (o557 307 L 17 LR,
| 1 1122 0 0.24
4 a0 148011 47 ilLad
5 a2 6039 1 60,39
L1 60 2452 7 1503
7 %90 16383 146 1122
[ ] 7 041 [+] 0 DIV

9 3 Fi .3 F | 14.3%0
10 201 3341 28 11

]

730 79833 m 1644

:
!

Palabras clave nivel de calidad 4/10 costos por conversion = 31€
Palabras clave nivel de calidad 7/10 costos por conversion = 11€
Palabras clave nivel de calidad 10/10 costos por conversion = 7€

Conclusidn:

El nivel de calidad nos multiplica el coste por conversiéon x4

Tenemos un 25% de conversiones en el nivel de calidad 4/10

Si tuviéramos que recortar presupuesto seria légico parar algunas palabras 4/10

SEKUENZ:
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Quality Score

Quality Score

v'Palabras con Nivel de Calidad 1/10 a 4/10: Pausar, eliminar o reestructurar.

v'Palabras con Nivel de Calidad 5/10 y 6/10: Palabras susceptibles de mejora mediante, palabras
negativas, creacion de nuevos grupos de anuncios, creacion de paginas de destino. Objetivo mejorar CTR.

v'Palabras con niveles de calidad 7/10: Todo va bien, no obstante todavia se puede mejorar. No estamos
siendo penalizados.

v'Palabras con niveles de calidad 8/10 a 10/10: Buena seleccion de palabras, anuncios y organizacion de
la cuenta. Premio: pagamos menos por cada clic.

SEKUENIZ::
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Quality Score - Keywords

Informe de consultas de busqueda

1. Lanzamos un informe de consulta de busqueda como de costumbre.
2. Afiadimos la columna palabras clave , desde Personalizar Columnas / Atributos

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clawve Extensiones de anuncios Orientaciones automaticas Dimensiones i

Filtre = Columnas =

« Volver a las palabras clave

Descubra cdmo sus clientes encuentran su anuncio. Aqui podra ver las blsquedas reales que activaron la publicacidn de su anuncio v que dieron lugar a un clic. El sistema buscd 1a concordancia
entre estos términos v sus anuncios basandose en las palabras clave que eligid.

Paraver los datos del informe, seleccione un periodo que incluya los clics de sus palabras clave.

& Cescargar

D Térming de blusqueda Tipo de concordancia Anadido/excluido Grupo de anuncios  Clics Impr. CTR CPC medic ¥ Coste Posic. Palabra clave
media
7.009 209.535  3,35% 0,26€ 1.839,94€ 2,6

[] plantilas ortopedicas Concordancia amplia | Adiadidal Plantilas 521 8281 561% 016€  B127% 2,5 plantilas ortopédicas
ortopedigues

[] fasciis plantar Concordancia exacta | Adiadidal Plantilas 79 8020 0,99% 07TE  BOBEE 1,5 fascitis plantar
ortopédigues

[F] plantilas ortopedicas para los pies ~ Concordancia amplia | Adiadidal Plantilas 183 2385 539% D1SE 27 T8E 28 plantilas ortopédicas
ortopédiques

D espolen calcaneo Concerdancia amplia Ninguno Plantillas 282 1.041 269% 088€ 2452 € 1,2 fascitis plantar
ortopédiques

D plantillaz crtopedicas zantiage Concerdancia amplia Ninguno Plantillas 164 1.062 1544% 0,13€ 2118 € 1,5 plantilas ortopédicas
ortopédiques

[[] metatarsalgia Concordancia exacta | Afiadidal Plantilas 40 4881 0,32% 048€ 1953 1,2 metatarsalgia
ortopédigues

D fisioterapia barcelona Concerdancia amplia m Fizioterapia S8 1.593 354% 0, E 1815 € 34 fizicterapeutas

barcelona

SEKUENZ:
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Localizar palabras clave negativas

Andalicia S

EEMTRDO
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A partir del listado de términos de busqueda, podemos ordenar por CTR (De mayor a menor) y localizar varias

palabras clave que posiblemente tienen poco o nada que ver con nuestros productos y servicios y anadirlas

como palabras clave negativas.

Grupos de anuncios

Filtro =

Configuracitn

Columnas =

« Volver a las palabras clave

Anuncios Palabras clave

Extensiones de anuncios

Orientaciones automaticas

Dimensicnes

Descubra cimo sus clientes encuentran su anuncio. Aqui podrd ver las blisquedas reales que activaron 1a publicacion de su anunci
entre estos términos y sus anuncios basandose en las palabras clave que eligid.

Para ver los datos del informe, seleccione un periodo que incluya los clics de sus palabras clave.

]

O 06 0 0 @ oooOoo

Términe de blisqueda

fizioterapia deportiva

fizioterapeuta bcn

gnig oc o

plantilas ortopedicas indeformables

antillas ortopedica en

precios de lag plantillas de fazcitis
plantear

plantillas|silla ortopedica

aditamente de plantilla ortopedica

i descargas para los pies
mexico
plantillaz orto pedica* =antiage I

providencia

plantilas ortopedicas maipu

SEKUENZ "
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4 Descargar

Tipo de concordancia

Concerdancia amplia
Concordancia exacta (ligera
variacion}

Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concerdancia amplia
Concordancia amplia

Amplia (basada en la sesion)
Concordancia de frase (ligera

variacion}

Concerdancia de frase (ligera
variacion)

Anadido/excluide

Ningune
Ninguno
Ninguno
Ningune
Ninguno
Ninguno
Ningune
Ninguno

Ningung

Grupo de Clics Impr.
anuncios

7.009 209.535
Fizicterapia 0 4
Fizicterapia 0 1
Plantillas 1 0
ortopédigues
Plantillas Z 0
oriopedigues
Plantillaz 1 0
ortopédigues
Plantillas 1 0
ortopédiques
Plantillas 1 0
oriopédigues
Plantillas 1 0
oriopédigues
Flantillas 0 1
ortopédiques
Plantillas 0 1
ortopédigues

TCTR

3,35%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

CPC
medic

0,26€

0,00€

0,00€

0,04€

014€

0,19€

0,20€

022€

0,24

0,00€

0,00€

Coste

1.839,94 €

0,00€

0,00€

0,04€

028€

0,19€

020€

022€

024€

0,00€

0,00€

Posic.
media

26

e dieron lugar a un clic. El sistema buscd la concordancia

Palabra clave

fizioterapeutas barcelona

fizioterapeutas barcelona

plantilas ortopédicas

plantillaz ortopédicas

plantillas fascitis

plantillas ortopédicas

plantilas ortopédicas

plantillas ortopedicas

plantilas ortopédicas

plantilas ortopédicas

www.sekuenz.com
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Anadir palabras clave negativas

Podemos anadir palabras clave negativas desde la parte inferior de nuestra pestaia de “Palabras clave”. Las
palabras clave negativas se pueden afadir a dos niveles: Grupo de anuncios y campafa.

Nivel de grupo de anuncio>Plantillas ortopédicas

=l Palabras clave negativas

Afiadir

|:| Palabra clave negativa

# Descargar

[[] sila ortepedica

[] Tsila ortopédica”

SEKUENZ "
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Mivel de camparia

Nivel de campana

Palabras clave | Listas

Anadir = 4 Descargar

(]

Maostrar filas:| 100 = 1-2de 2

(]
(]
(]

Palabra clawve negativa

mexico

zantiago

colombia

de palabras clave

Maostrar filas: 100 = 1-3de 3
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Anuncios

Muchoviaje Entradas. - Ocio al Mejor
Precio.

Reserva Yatus Entradas Aqui. Confianza
10,

entradas.muchoviaje.com/

Muchoviaje Hoteles

hoteles. muchoviaje.com

Reserva Ya tu Hotel en Muchoviaje. Ofertas
Uttima Minuto! Infdrmate.

hoteles muchoviaje.com/

Apartahotel En Chiclana - Tu Apartahotel
d*desde solo 268

Mo te lo pierdas. Resenvald Yal
hoteles. muchoviaje.comiChiclana

Muchoviaje Entradas. - Ocio al Mejar

Muchoviaje Hoteles
hoteles.muchoviaje.com

Reszerva Yatu Hotel en Muchoviaje. Ofertas
Uttimo Minutal Inférmate.
hoteles.muchoviaje.com/

Muchoviaje Hoteles
hoteles.muchoviaje.com

Reszerva Yatu Hotel en Muchoviaje. Ofertas
Uttimo Minuta! Infdrmate.

hoteles muchoviaje.com/

Ofertas Muchoviaje - Las Mejores Ofertas

Circuitos Por Turguia - Desde 2198,
Vuelo+Haotel+Traslados.

Mejor Precio Final Garantizado.
vigjes.muchoviaje.comiTurquia

Escapadas Muchoviaje - Las Mejores
Escapadas para fi.

Mejor Precio Final Garantizado.
escapadas.muchoviaje.com/

Viajes Baratos A Turquia - Desde 213

parati.
IMejor Precio Final Garantizado.
ofertas.muchoviaje.com/

Ofertas Viaje A Turguia - Desde 219€ |

Vuelo+Hotel+Traslados. Mejor Precio Final
Garantizado.
vigjes.muchoviaje.comiTurquia

Oferta Viajes Al Caribe - Todo Incluido

Erecio.

Reserva Ya tus Entradas Aqui. Confianza
10.

entradas.muchoviaje.com/

Ofertas en Tenerife

Destino Oferta: Septiembre.
Mejor Precio Final Garantizado.
hoteles. muchoviaje.com/Tenerife

Oferta Hoteles Conil

Tus vacaciones con Muchoviaje
iPrecio minimo garantizadao!
www.muchoviaje.com/

SEKUENZ "
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viajes muchoviaje.com
uelo+Hotel+Traslados. Mejor Precio Final
Garantizado.
viajes.muchoviaje.com/Turguia

Circuitos Por Turguia - Desde 219€
Vuelo+Hotel+Traslados.

Mejor Precio Final Garantizado.
viajes.muchoviaje com/Turquia

Hotel Pefiiscola Plaza | muchoviaje.com

Tu Hotel Frente Al Mar En Pefiiscola jHaz Ya
Tu Reserva Con Muchoviaje!
www.muchoviaje.com/plaza_peniscola

Desde 547£
Todos Los Destinos. Precios Finales
viajes. muchoviaje.comicaribe

Ofertas Viaje A Turquia - Desde 213€ |
viajes.muchoviaje.com
Vuelo+Hotel+Traslados. Mejor Precio Final
Garantizado.
viajes.muchoviaje.com/Turquia

Ofertas hotel praga

ResemaYa al Mejor Precio en Praga
Tu 4*desde 27€ Resémvalo Yal
hoteles. muchoviaje.com/Praga

ndaliia

Hotel Puerto Rey Vera - Aparthotel 3* 3
150m de la playa.

desde sdlo 14,64€. Reserva yal
hoteles.muchoviaje.comiverano

Hotel Puente Real - Hotel 4* Desde 31.60€ |

muchoviaje.com
iHaz Ya Tu Reserva Con Muchaoviaje!
www.muchoviaje.com/

Circuitos Por Turquia - Desde 219€
Vuelo+Haotel+Traslados.

IWejor Precio Final Garantizado.
viajes.muchoviaje.comiTurquia

Hostales En Segovia - 62 Hoteles Y
Hostales Desde 20€

IMejor Precio Final Garantizado,
hoteles. muchoviaje comisegovia

Muchoviaje Vuelos - Hacemos tus Viajes
Realidad

Mejor Precio Final Garantizado.

vuelos muchoviaje.com/

Ofertas Muchoviaje - Las Mejores Ofertas
parati

Mejor Precio Final Garantizado.
ofertas.muchoviaje.com/

www.sekuenz.com
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Guardar en favoritos

E-commerce checkout
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Optimizacion de una campana en Adwords A /
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Quality Score - Anuncios

Diseino de los anuncios

Disefio Anuncio: Segmenta tus anuncios lo maximo posible por palabra clave.

Forma General: menos visitas y coste Forma segmentada: mas visitas y
por clic mas alto menor coste por clic
Mueble Juveril
Venta de musble juvenil Mueble juvenil
KMuebles a su medida y precios

warw elchaflanmuebdeprvenl com

Mueble juvenil
Camas Abatibkes Juved|
pabie Jurani r “Venta de camas abatibles prenil
'Elefﬂ.l e muthl-;-mnl: Camas Abatibles Mushles a su medida y precios Camas abalibles
Musbles a su medida v precios wd elchalanmuelblejprenil com

wvewr alchaflanmustlepenl com | LitBras juveniles

Dormitonos juveniles Venta de Literas - : .
Venla de Liteias .Jm-m-lu Literas juven les
Litesas @ su meadida y precios

wwear alchaflan ik s mramil C o

Dormitedios Juveniles —
Wenta Dormatonas Juverl en Madnd Diormitorios

Dodmilonos eeniles & su medsda juueﬂi les
wwrw glchaflanmuebls uverel com
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Anuncios

Diseino de los anuncios

Resalta una ventaja o beneficio de su producto / servicio en el anuncio

Creditos Capital Privado
Soluciona tus problemas financiero
solo con escrtura y dni. en 24 H
www._finanzaprivada com

Plan Renove Samsonite
Compra una maleta Samsonite
Te abonamos tu maleta vieja
www. susmaletas com

OFERTA Jamon Bellota 168€
Jamon Ibérico Bellota + Salchichdn+
Lomo + Chorizo en 24h: 199€ Qferta

wWww. Dodegastorrerng, com
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Optimizacion de una campana en Adwords

Quality Score - Anuncios

Diseino de los anuncios

(\6\{--' 'UO’\Q\

Utiliza las keywords de busqueda dentro del anuncio

Barcelona
Cambiar ubicacidn

La Web
Paginas en espafiol
Paginas de Espaiia

Paginas extranjeras
traducidas

SEKUENZ "
BUSINESS
SOLUTIONS

hoteles mallorca

Aproximadamente 26.700.000 resultados (0,33 segundos)

Anuncios relacionados con hoteles mallorca @ Mapa de hoteles mallorca

1000 Hoteles en Mallorca - Reserva online: rapido y sequro.
www_booking.com/Hoteles-Mallorca

Reserva tu Hotel en Mallorca online i
55 personas de Barcelona han hecho +1 en Booking.com. s

Balearic Sea

Calw
Map data ©2012

Hoteles en Mallorca | hoteles-catalonia.com
www_hoteles-catalonia.com/Mallorca

Descubre nuestras ofertas a precios muy econdmicos

El mejor precio en la web oficial - Catalonia Pass Madrid v Rarcelnna

©2012 Google

1) Mapa de Josep Maria Quadrat
Cdmo llegar

Anuncios relacionados con hoteles mallo

1000 Hoteles en Mallorca - Con
www_booking comf/Hoteles-Mallorca

cep Feserva tu Hotel en Mallorca online
s hotelsisp - Traducirestap 1 13.895 personas siguen o han hecho +1 en

4 opiniones de Google

es en Mallorca

Mejor precio garantizado

Ofertas y promociones especiales
Feservados recientemente

Mejor puntuados

www.sekuenz.com
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Diseino de los anuncios

TURISTICA

Disefio Anuncio: Prueba distintas versiones de redaccion del anuncio y quédate con la mejor. Prueba del A/B

Relojes de ocasion
Relojes de pnmeras marcas
a precios de ocasian
www_todoreloj. net

Clics Imspr CTR Prom. CPC Cogte
Ed 15,853 0.16% €025 €. 10
a3 2325 2.05% €0.14 €5, 58

¢, Buscas Relojes?

Mas de 50 marcas: D&G, Armani,Breil
Citizen. Fossil, DKNY etc. En 24h
wrw todoreloj net
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Diseino de los anuncios

TURISTICA

Diseno Anuncio: “Invita a la accion” de tus anuncios. Utilizar verbos de accion aumenta el % CTR. Puedes utilizar
palabras como: Clicka, compara, compra, reserva,....

Mensajes en Chocolate
Original v Diferante. (Sorprende!
ChocoTelegram. Enva el tuyo
www_chocotelegram.com.es

Wi

iBuscando la nueva Nintendo Wii?
Encuentra precios bajos aqui
www_ciao es/Nintendo_Wii

Software Inmobiliario
Solucién agil gestion inmobiliarias
Descarga gratis aplicacion demo
WWW.NovVainmao.com

SEKUENZ:
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Quality Score - Anuncios

Landing Page

Andalcia S

EEMTRDO

Enlaza cada grupo de anuncios a una pagina especifica de tu web. No apuntes todos los anuncios a una misma

pagina.

Colchon Litex De Caldad

weae emsllel abchones com/Latex

SEKUENZ

INTERNET
BUSINESS
SOLUTIONS

Colchones De Latex e Calidad A Un Precio Bag. Sin Imeemadanos

e e

PreT—_—

[ w pam g e | Y T pe——
i e e e @ e e P e e e o T iiw
STMI FLRRICANTES CEw
S N TEREDLARIOS. oy

DPAECTTS AL COMSUSNEDN

‘-::--— bl
POSIaL emenre 03 MEKSRES,

e PRl eprw m mee rrrmm e mm ewm iR ey e et PR b

e wwem Eae e RS e
iy A ATy
CORCH-O SUPERLATTN S00M Models SLITE
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CORCHON LATEE 0% Plodes SEDA
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Optimizacion de una campaia en Adwords 7\ A . / (&
Quality Score — Landing Page NAAWNA
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Anuncios

Landing Page Quality
Rastreabilidad

La Landing Page debe ser rasteable por las arafas de los buscadores

Google usa dos robots para escanear nuestro sitio para Adwords:
v'Adsbot o Adsbot mobile
v'Googlebot

Adsbot ignora los robot.txt ya que asume que si realizamos una campafa en Adwords, queremos que la arafia lea
el contenido para que pueda asignarle a la Landing Page un Quality Score.

Websmater Tools nos ayudara a gestionar el robot.txt

SEKUENIZ::
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Anuncios

Landing Page Quality - Relevancia

El destino de la URL debe conducir a la persona que ha realizado |la busqueda a una pagina que resuelva su
busqueda.

La pagina no debe contener la keyword, pero si que debe tener contenido muy relacionado a ella.

Usar Key Adwords Tools de Google para comprobar que palabras clave son relevante en nuestro site:

Acerca de estos datos |7

ldeas para palabras clave ldeas de grupos de anuncios (beta)

Descargar - Ordenado por Relevancia « Columnas -

« Guardar todo | |dea [=] »
Dalabra clave OK - Si las Keyword que aparecen estan relacionadas con nuestra campafia en ales mensuales
Adwords. 7

[  hotel mena house 4 720
[l oferta a praga ~ NOT —Si las Keywords no se parecen a las de nuestra campafa, deberemos 4.400
[F] oferta agosto 2012 cambiar algunos parrafos. G.600
[ sharm le sheik ~ 1.000
F]  sharm el sh ~ Si tenemos nuestro site en Flash, deberemos generar contenido relevante en 430
[] ofertas agosto 2013 HTML. 18.100
[ sharm er sheik = T 91
]  wuelo a estambul ~ 14800 14800

INTERNET
BUSINESS .
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Optimizacion de una campana en Adwords

Quality Score - Anuncios

Landing Page Quality
Transparencia

Cumplir lo gque prometemos. Si nuestro claim en el anuncio es

esa accion o informacion en la Landing Page.

Google -

La Wiels

Maietas Pol
o INAIELKLS

wity WplEiRe rom

Modetas TEken

WL 1 aldvn Tem

SEKUENZ "
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Burcar = & - =77

Buscawr an” @ 3 Wab PANAE AN Fapaol pagenan @ Expata

Rl 118 de s

e
corm Epgerial pars teCrsinE #6 Camegies §Ruacee QAEITOE T PO AR

Samaras macas de msletas Jescienion naets bl

¥ I maram ngedas solo an "rm:lm agona Tinck massm ok
e

Af\c\éﬂ@'vfl\’é\@

uuuuuu

OE iMNO

uuuu

TURISTICA

: un descuento, una descarga, etc., debemos poner

bl pierla s milers

drprnrd i o e o aFerm bt

Fuente:

R e
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Optimizacion de una campaia en Adwords 7\ c\ __ ' / @
Quality Score - Anuncios N\AAWANA

Landing Page Quality
Navegacion

Coloca la conversidn a un solo click de la Landing Page.

Ademas si podemos acceder a las siguientes secciones adicionales a través de links cumpliremos los requisitos
de navegacion de Google:

v'Home page

v'About us page

v'Contact us page

v'Més acerca del producto o servicio

v'Politica de privacidad

ces patrocina G_H GQrCiQ=HIEN O A sarun dal doporta desda (752
ml'_'“ﬂ.'ppﬂlﬂ‘l"l" DIm' O E F O R TE S [ P jErT LEh | ETE O

Gran Vanedad de Palas de Padel Naiatian NEv A mEg
Eimaos F4-d8h a Espaiia y Portugal wmm el b e Gy v s
warw Deponestarciabesmn oam e ™)
Rt Tormn tian s )
Rl Tt
& Brliembye B 5
L e Bt
e T e L] 13
Badam ruls
+ Batsnis s
. Ees R
= malie
Foames boma @ arane
| meipe—y Tealak
r:u
Eelagims | [ tesske s [ TSP
Commun p hm el
. farnee: o gt
e 8 b Sk
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Optimizacion de una campana en Adwords
Quality Score - Anuncios

Landing Page
Test multivariante

Utiliza los test multivariantes a través de Google Analytics para verificar convierte mejor.

Los test multivariantes no afectan al Quality Score.

W\ Ll
A : )
R AA\ ﬂ|/%'

Visitors

Option’'B
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Indice Andalvria BB
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Evolucion de Internet en el sector turistico

TURISTICA

Internet & buscadores
Buscadores & Travel

Atraer, medir y convertir

_ Introduccién a Google Adwords

Qué es Adwords?

SEO vs SEM
Red display — Red de contenido

Definicion de la estrategia en Adwords
Remarketing

Creacion de una campafia

_ Optimizacion de una campaiia en Adwords

Quality Score

_ Red de contenido de Adwords

Medicidn y conversion
Medicién de resultados

Visualizacidon de informes y descarga de datos
Factores de optimizacion del Quality Score

Herramientas de optimizacién dentro de Adwords
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Extensiones de los anuncios

Extensiones de los anuncios Search

Aplicacion
Llamada

para
moviles

Google

AdWords

Enlaces a
sitios

Producto
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension de ubicacion

Aplicacion
Llamada

para
moviles

Google

AdWords

Enlaces a
sitios

Producto
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Extension de ubicacion

OE iNNOVACIOM
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+Albert Bisqueda Imagenes Maps Play YouTube Noticias Gmail Drive Calendar Mas -

GOL)SIQ cochecitos bebé - | “ Albert Martinez | 0 + Compartir -

ES arrovers

s

[ Ma-13 |
- N = | — - 2 E
Cémo llegar Mis sitios = co 4 sy X MA-1130 :
f ) Q@P Es Figueral
(€ 3 o = Sen Sardina ]
l b .;1 TUE".? ! E" Ma-13 acl
) ' \Y 4 (e X % W1 o %
cochecitos bebhé ) o 1 N
L._] Pt i Trafico
Anuncios - ;Por qué estos anuncios? L LS%‘ ”
@ Cochecitos bebé q‘j] ' ciia
300 modelos de Coches de Paseo n de la Real
Entrega gratuita a partir de 143€ WA-1040 @ [Ea a Ma-30
. H Il = MA-1130
www._oclio.es/cochecitos_para_bebe Son Castello
Son Roca
Ma-11 Pont d'inca
? Carritos De Bebé Online T yploeroi ‘f‘a 8 %
Originales Disefios Carritos de Bebé i g 2] N:Tesa
Facilitamos El Paseo Con Su Bebél G%'er‘f” _ & o & Ma134 'g"F
hogar shopalike es/CarritoBebe . Vileta o % G
Son Vida @ [ ?‘1"‘
& .
Bebeplanet ~ Il o : % s Hostalot
C/ Gremi de Corredors 4A, 07009 Poligono de Son bl 7 R 3 8y W)
i Golf Son z - a Creu
Rosinyol - Palma de Mallorca Mriner = T 8 ?@:i’ % Vermella
902 58 55 46 - bebeplanet.com \ o8 %,
Categoria: Tienda de articulos premama y de bebé a8 %
3 opiniones i Son Feriol
"Cochecitos de Bebé: Cochecito.; Gemelares:l MA-1044 e MA-301
Sillas de Paseo; Bolsos; Sacos Invierno; Sombrillas; Palma Ma-15 bt |
Mochilas Portabebés; Accesorios Paseo. Sillas de _qes? Ca. i ppamacor ai®
Coche"” - bebeplanet.es [ia-20 | 4 guip — & -
: Bosc de g'}? Pa;:;ll de METH | Ma-18 | al
_ 4 : 2
Puerto Azul ~ Geénova BehE ] o
=]
o

#
Carrer de Pere Melid. 4, 07470 Pollenca » W % 'Pﬂhlﬂdl”hﬁoma‘ %b;;,%
971 86 61 88 - aparthotelpuertoazul com E %, o % (ﬁ% i
1 opinidn 1 km 0% s ""’%‘d capalm
snack bar - animacidn - sofd cama - ‘P%

%%
dormitori - hamaca et Sant Agusti = % 0% —
£ 2 s %

"on ol hlaane B {miizds nns nardimns acto cuandn a Datos de mapa §2012 Google, Tele Atlas, basado en BON IGN Espafia - K
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension de ubicacion

Adwords se encarga de mostrar la direccion mas cercana dinamicamente.
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Extension de ubicacion — Google Places

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Dimensiones Red de Display |~

OE iINNOVACIOM

Ver: Extensiones de ubicacion ~  Todos excepto los eliminados + = Segmente = Columnas + EI

Revise las estadisticas de rendimiento de los anuncios que han aparecido con una extensidn de anuncio. Solo apareceran las estadisticas de las campafias que ha estado visualizando
actualmente, para las extensiones de anuncio aptas que se han activado. Mas informacion acerca de |as estadisticas de extensiones de anuncio

= Direcciones de Google Places

Arnadir cuenta de Google Places

Ampliacion de los anuncios con direcciones de una cuenta de Google Places. (2

Correo electronica: | |

Contrasefia: | |

[“IFiltro (opcién avanzada) (2

lcono del mapa: Seleccinnar otro | Subir nuevo icono

I Guardar I Cancelar

[[] *Extensién de anuncio

See reviews from people you know Get your business found on Google

Choose the right places with Google+ and Zagat Claim your business listing on Google - for free

Reviews from people you know and scores and summaries from Zagat. Google Places for Business lets you respond to reviews, learn insights and maore.
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Extension de ubicacion — manual (A A

TURISTICA
google.es/cm/CampaignMgmt?_u=9512230352&_ c=3284192012&syncServiceldentity=true#c.9158811 e ¢ Ba #& & w 0O %

LEER

espafiol Editar Barcelona, Cataluifia, Espafia Editar

® Activado  Presupuesto: 2,00 €/dia Editar Orientacidn: Bisqueda de Google Editar Todos los dispositivos Editar

Grupos de anuncios  Configuracion  Anuncios Palabras clave Extensiones de anuncios JEVTHEGELECEEES

Ver: Extensiones de ubicacion »  Tedos excepto los elminados = | Segmento +  Columnas EI

Revise las estadisticas de rendimiento de los anuncios que han aparecido con una extensidn de anuncio. Solo apareceran las estadisticas de las campafias que ha estado visualizando
actualmente, para las extensiones de anuncio aptas que se han activado. Mas informacion acerca de las estadisticas de extensiones de anuncio

Direcciones de Google Places

El Direcciones introducidas manualmente

Afiadir ubicacion

Ampliacion de anuncios con direcciones especificadas manualmente =

Pais o territorio | Estados Unidos E”

m

MNombre de la empresa | |

Nimero de teléfono | | (Opcional)

Linea 1 de la direccidn | |

Linea 2 de la direccidn | |

Poblacidn | |

Estado | E”

Cadigo postal | | m

lcono del mapa Seleccionar otro | Subir nuevo icono

Imagen de empresa Seleccionar otro | Subir nuevo icono (Cpcional)

Si ha habilitado los anuncios de clic de llamada, esta extension de anuncio es compatible con dicha funcion. Mas informacion

I=I Direcciones introducidas manualmente

4 Huewva extension Suprimir
B e Extension de anuncio Estado Clics Impr. CTR CPC Coste Posic. Conv. {1 Costelconv. Porcentaje de Conv. post-
? 7 7 medio 7 media por clic) {1 porclic) iz conversiones (1 por impresion (2
e 3 3 clic) Z
[[] & SekuenzinternetBusiness Solutions Apto - - - - -
Aniceto Marinas 28, Madrid
= @ Sekuenzinternet Business Solutions Aprobada T 825 0,85% 099€ 6B96€ 6.4 0 0,00€ 0,00% 0
Calle Sant Antoni Maria Claret 30-32, entlo.
3 Esplugues de Llobregat -
Total: todas las extensiones 7 825 0,85% 0,99€ 6,96€ 6,4 0 0,00€ 0,00% 1]

SEmI Mostrar filas: | 100 [« ] 1-2de2
" O ULU U

“Oom  Pég. 100



Optimizacion de una campana en Adwords
Extension llamada

Aplicacion
Llamada

para
moviles

Google

AdWords

Enlaces a
sitios

Producto
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension llamada

Por cada PC que se vende en el mundo, se
venden 3,3 teléfonos.

Hay 5 millones de usuarios de teléfonos
moviles en todo el mundo.

Fuente: Gartner 2010, The mobile World °
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension llamada

Estamos constantemente conectados a través del movil

80% B \ 65%

En casa | Camino del trabajo

95% 82%
En nuestro tiempo “ : En el trabajo
libre :

81%

Mientras compramos

Fuente: Universal McCann; Brightkite, 2009 (estudio norteamericano) ™
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension llamada

Aumente las posibilidades de llegar a los clientes potenciales con la tecnologia movil

Tiempo=>

= Equipo de escritorio

Fuente: Datos internos de Google, comportamiento tipico en varios mercados. =
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension llamada

Reservas de Hoteles:

*58% son de clientes a 30 Km del hotel
*65% son para la misma noche o para el dia siguiente.

dCAnPIEn 3% &30 PM
Lae Vegas Strip Vicinity South w Hotel Detail
drdrdedr Oeinn 590
Sy [ yorg can bsg T tesl oo ATLANTA-EMORY UMNERSITY AREA
@ Holiday inn Exoress

INTERNET
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension llamada

Solo 1 de cada 10 anunciantes de Google tiene una web optimizada para mdviles.

INTERNET
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension llamada

Melia Hotels International multiplica por 12 sus ventas a través de maviles

Google AdWords para llevar trafico a la web movil

Desde Melia Hotels International se optd desde el principio por captar trafico a
la web de moviles a través de campanas de Google Adwords especificas para
moviles y distintas de las campafias habituales de publicidad orientadas a
ordenadores.

Durante el 2011, el nimero de visitas desde moviles en Espafia se ha
multiplicado por seis respecto al afio anterior y el nUmero de transacciones se
ha multiplicado por 12.

INTERNET
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(e

Optimizaciéon de una campaina en Adwords A | 7
ndalicia (D

Extension llamada

Creador de paginas web con Google sites

« C' | @ www.google.com/sites/help/mobile-landing-pages/mlpb.htm w @ OoE % 5] E‘D = QP

@ Hotmail gratuito &7 Personalizar vinculos m Windows Media m Windows -'l Google - Marcadores 1 Otros marcadores

Fs

Google sites

Mobilize your business

Your customers are mobile; how about you? With Google Sites, you
can build a professional mobile landing page in just minutes.

Your Logo Here -s:. . «-. . . . R ) ) N
To change loge: More Acsons > You can also visit GoMo, an initiative by Google, to learn more about

o e Sia Led s Ehanat Lz why mobile matters, test how your current site looks in mobile and Mobilize

get a free report with personalized mobile site recommendations. %gf_‘; site

m

Product Phobo: 2500 x 100px
To ehangi phots: S| Pags -

Chocse File > Follow Prompts = Chok "OR

949-555.1212 Restaurant Local Business Lead Generation Social eCommerce Custom

The restaurant mobile template creates an easy way for your patrons to find info about your

" @ restaurant. This template’s multiple pages let you include separate pages for special offers, your
por L e menu and directions. Learn more ..

Cack Photo > Remove »
Insen {Bumon 1o Left = Image = o ChOOSE template:

9 select color: [} v/
Try this template
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http://www.google.com/sites/help/mobile-landing-pages/mlpb.html�

Optimizacion de una campana en Adwords
Extension llamada

La publicacion de anuncios basada en la ubicacion puede ser extremadamente

precisa en los dispositivos de gama alta, ya que disponen de tecnologia de
localizacion GPS

GPS
(2-20 m)

Si no tenemos la funcién GPS activada nos encuentran por:
*Red wifi
*Triangulacion de antenas mas cercanas
Direccion IP

IP

/_ (200-500 m)

Triangulacion de red
(1001-1500 m)

Fuente: The Kelsey Group, 2009
L
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension llamada

OE iNNOVACIOM

TURISTICA

www.google.es/search” &
Google | Imagenes Places Moticias

»  hotel mallorca _
| ofertas especiales! Reserva tu Hotel

llorca online

booking.com/Hoteles-Mallorcg +34 871 203 083

a tu Hotel en

Aproximadamente 92.900.000 resultados

Cancelar Llamar
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Optimizacion de una campaia en Adwords A c‘ i / @
Extension llamada NAAWVNA

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Dimensiones Red de Display |~

| Ver: Extensiones de ubicacion -~ | Todos excepto los eliminados ~ | Segmento ~  Columnas - EI

Extensiones de ubicacion . . iy . . . . . .
2 los ghuncios que han aparecido con una extensidn de anuncio. Solo apareceran las estadisticas de las campafias que ha estado visualizando

Extensiones de llamada u 0. Mas informacidn acerca de las estadisticas de extensiones de anuncio

Extensiones de enlaces a sitios
Extensiones de producto

Extensiones sociales

Extensiones de aplicacion para moviles
Ampliacion de anuncios con direcciones especificadas manualmente 2

Extensiones Seleccionar extension =

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Extensiones de anuncios Dimensiones | -

Ver: Extensiones de llamada ~  Todos excepto los eliminados ~ | Segmente =  Columnas - EI

Revise las estadisticas de rendimiento de los anuncios que han aparecido con una extension de anuncio. Scolo apareceran las estadisticas de las camparias que ha estado visualizando
actualmente, para las extensiones de anuncio aptas que se han activado. Mas informacion acerca de las estadisticas de extensiones de anuncio

Afiadir extension de llamada

Impulse y mida las llamadas telefénicas a su empresa afiadiendo un ndmero de teléfono a sus anuncios de texto. (2

Pais o territorio | Estados Unidos E”

Mimero de teléfono

Opciones de ndmero de teléfono Utilice un nimero de reenvio de llamada de Google para obtener mejores informes y mostrar un
2} nldmero de teléfono en mdviles, tablets y ordenadores.
@ Maostrar mi nimero de teléfono solo en teléfonos moviles.

Opciones especificas para maviles
7

@ Mostrar enlaces a mi sitio web y a mi nimero de teléfono
=) Mostrar solo el enlace a mi nimere de teléfono

Esta extensidn de anuncio funciona con las extensiones de ubicacion. Mas informacian
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension enlaces a sitios

Aplicacion
Llamada

para
moviles

Google

AdWords

Enlaces a
sitios

Producto
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Optimizacion de una campana en Adwords

Extension enlaces a sitios

ndalvcia (D

Atraen a mas consumidores y mejora el embudo de conversion

+Albert Imagenes Maps Play YouTube Noti Gmail Drive

Busqueda

e
m§&$ hoteles mallorca
- - —

BUsqueda Aproximadamente 33.500.000 resultados (0,36 segundos

Todo Anuncios relacionados con hoteles mallorca

Imagenes 1000 Hoteles en Mallorca - Con ofertas especiales
www_booking.com/Hoteles-Mallorca

Maps Reserva tu Hotel en Mallorca online

vid e e e e S e e T

1aeos Mas populares Mejor puntuados

Maticias Hoteles economicos  Hoteles de lujo

Shopping Oferta: Hoteles Mallorca | rumbo.es

Mis www._rumbo_es/hoteles-Mallorca
Hoteles en Mallorca mas baratos. Reserva Hoy a Precios Exclusivos

Barcelona tivago™ Hotel Mallorca - frivago™ Hotel barato hasta -78%.

www_trivago_es/Mallorca/hotel
(Huscas Hotel? Lo mas Barato Agui

—+ Hoteles populares - Hoteles recomendados - Hoteles baratos

Cambiar ubicacidn

La Web

SEKUENZ "
BUSINESS
SOLUTIONS

Calendar

¢Por qué estos anuncios?

Mas ~

Albert Martinez Gallego 0

Mapa de hoteles mallorca

Giutadelng o E5 MeTe:

+ Compartir

EEMTRDO
OE iNNOVACIOM

TURISTICA
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© Hufbl
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udia o
r_pSa
a.‘.fma ala Rajada
o
® ga};@@ C Manﬁf@g 012 Goagle, Tele Aflas
qué estos anuncios?
ive Mallorca
els.com/mallorca
ofertas desde 96€
cidn. Reserva ahora agui
abmlmm Alallaem-
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension enlaces a sitios

Aumento de porcentaje de clicks

+30% CTR

Clics acumulados
(indexados)

Original Enlaces a Nuevo total
sitios del anuncio
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I(lJ SOLUTIONS www.sekuenz.com Ppig. 114



Optimizacion de una campana en Adwords
Extension enlaces a sitios

Los enlaces aparecen cuando:

1 El anuncio aparece encima de los resultados de busqueda.

3 Las URL de los enlaces dirigen a los usuarios a las paginas relevantes del sitio.
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I(lJ SOLUTIONS www.sekuenz.com Pag. 115



Optimizacion de una campana en Adwords

Extension enlaces a sitios

Disminuir la ruta de conversion

1000 Hoteles en Mallorca - Con ofertas especiales
www_booking.com/Hoteles-Mallorca

Reserva tu Hotel en Mallorca online

71 personas de Barcelona han hecho +1 en Booking.com.

Mas populares Mejor puntuados
Hoteles economicos  Hoteles de lujo

SEKUENZ "
BUSINESS
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TURISTICA

Destacar ofertas y promociones especiales

Ofertas Hotel Hasta -78% | trivago.es

www . trivago.es/Oferta-Hotel
trivago™ Ofertas Hotel, Hasta -78%. Ofertas hotel, Comparalos y Ahaorral

Granada desde 31€  Sevilla desde 39€

Londres desde 35€

Madrid desde 32£

www.sekuenz.com
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extension enlaces a sitios

Wer: Extensiones de enlaces a sitios ~

Extensiones de ubicacion
Extensiones de llamada
Extensiones de enlaces a sitios
Extensiones de producto

Extensiones sociales

Extensiones de aplicacidn para moviles

Todos excepto los eliminados

Segmento -

alicia O

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Extensiones de anuncios Dimensiones @~

EEMTRDO
OE iNNOVACIOM

TURISTICA

0s anuncios que han aparecido con una extension de anuncio. Solo apareceran las estadisticas de las camparias que ha estado visualizando

cio aptas que se han activado. Mas informacion acerca de las estadisticas de extensiones de anuncio

las secciones de mi sitio

| -

Grupos de anuncios Configuracion

Anuncios Palabras clave Extensiones de anuncios Dimensiones -

Ver: Extensiones de enlaces a sitios ~

Todos excepto los eliminados

Segmento + Columnas - EI

Revise las estadisticas de rendimiento de los anuncios gue han aparecido con una extensidon de anuncio. Solo apareceran las estadisticas de las campafias gue ha estado visualizando

actualmente, para las extensiones de anuncio aptas que se han activado. Mas informacidn acerca de las estadisticas de extensiones de anuncio

Afadir extension de enlaces de sitio

Ampliacion de los anuncios con enlaces a las secciones de mi sitio
Puede introducir un maximo de 10 enlaces adicionales, que podran aparecer junto con el anuncio. Mas informacion

Texto del enlace: 35 max

Enlace 1:
Enlace 2:
Enlace 3:

Enlace 4:

+ Afiadir otra

SEKUENZ

INTERNET
BUSINESS
SOLUTIONS

http:l/
http:##
http:##/

http:l/

URL de destino: 1.024 max

e

Eliminar
Eliminar
Eliminar

Eliminar

www.sekuenz.com

Pag. 117



Optimizacion de una campana en Adwords
Extension producto

Aplicacion
Llamada

para
moviles

Google

AdWords

Enlaces a
sitios

Producto
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Optimizacion de una campana en Adwords A A a / @
Extension producto NAAWVNA

Estas extensiones, sin ningun coste adicional, nos permiten presentar informacion

detallada de la empresa y de nuestros productos o servicios, en los anuncios, mediante
un formato mejorado

Sofas-Cama Econdmicos | Befara.com
N = T L L e vww.befara.com/Sofas-Cama
Precios directos de fabrica desde 189 €. Envios en 4 dias.

— Deultar productos de Befara para sofa cama
O ;8 [ - sofa cama

Og 4

Blusqueda Aproximadamente 4

I Todo Anuncios r Sofa Cama Sofa Cama Sofa Cama Sofa Cama Sofa Cama
) Formentera Melbourne Sistema ltaliano Cdrcega Costa Del Sol
Imagenes €399 00 €697,00 Marseille £464,00 Megro
Maps €745,00 €299,00
) ostrar productos @ WERtEDACE COM para sota canma
Wideos
Precios Imbatibles Te lo llevamos a casa
Moticias Paga a Plazos Rebajas: Hasta 80% Descuento
Shoos Sofas Cama
] 1N AT 1
PRing ofa cama | IKEA.com ’_‘T‘"'“"m”b”l‘”me
Mas _ikea_com/sofas LHEEEDT;; Snﬁlur:
as cama, modulares, de piel, de tela... |Elige tu sofa en IKEA! Ay, Alfons XIII. £
Camo llegar
Barcelona ama Econdmicos | Befara.com
Cambiar ubicacion LRI /Sofas-Cama Rebajas Sof;
Precios s de fabrica desde 189 €. Envios en 4 dias. www. akasamue

+ Mostrar productos de Befara para sofa cama Tu Safa Cama |

La \Web
SEKUENIZ:
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Optimizacion de una campaia en Adwords A c‘ i / @
Extension producto NAAWVNA

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Dimensiones Red de Display |~

Ver: Extensiones de producto = | Todos excepto los eliminados ~ | Segmento = Columnas EI

Extensiones de ubicacidn . . . . . - " . .
3 los anuncios que han aparecido con una extension de anuncio. Solo apareceran las estadisticas de las campafias que ha estado visualizando

Extensiones de llamada uncio aptas que se han activado. Mas informacidn acerca de las estadisticas de extensiones de anuncio
Extensiones de enlaces a sitios

Extensiones de producto

Extensiones sociales ics Impr. CTR CPC Coste Posic. Conv. {1 por Coste/conv. (1 por Porcentaje de conversiones (1 Conv. post-
Extensiones de aplicacién para méviles 2 z 2 medio (7 = media (2 clic) clic) 2 por clic) (2 impresion (2

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Dimensiones Red de Display |~

Ver: Extensiones de producto =  Todos excepto los eliminados ~ | Segmento =  Columnas EI

Revise las estadisticas de rendimiento de los anuncios gue han aparecido con una extensidn de anuncio. Solo apareceran las estadisticas de las campafias que ha estado visualizando
actualmente, para las extensiones de anuncio aptas que se han activado. Mas informacidn acerca de las estadisticas de extensiones de anuncio

Afadir extension de producto

Mostrar mis anuncios con informacion de producto relevante de Google Merchant Center (7

Cuenta  Sekuenz Internet Business Solutions

[“IFiltro {opcién avanzada) 2

GOUSIQ merchant center
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extensiones sociales

Aplicacion
Llamada

para
moviles

Google

AdWords

Enlaces a
sitios

Producto
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extensiones sociales

* Google+ facilita a los usuarios el uso compartido del contenido web. 8+

 El boton +1 actia como una recomendacion. +1

* Elevamos la notoriedad social de la empresa y aumentamos la relevancia.

GO;__;SI({ analytics “

Blsqueda Aproximadamente 101.000.000 resultados (0.32 segundos
I Todo Google Analytics | Sitio web oficial
Imagenes Con Google Analytics podré medir el retorno de la inversién publicitaria, ademas de
supenvisar el contenido Flash y de video, las aplicaciones y los sitios de ...
Maps
la Ti y Eduard Maeso habéis hecho +1 en esto
Videos
eieieiv |Enwieeic mLev vimye;
Noticias Registrate en una cuenta de Descubra qué puede hacer Google
Shopping Analytics; ;Estas listo para ... Analytics para mejorar ...

Mas resultados de google.com »
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Optimizacion de una campana en Adwords

Extensiones sociales

Boton +1
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90%

de los consumidores
online
confianen las
recomendaciones de
las personas que
conocen

Af\c\éﬂ@'vfl\’é\@

e s Mo mEsay e e s e LOS CONSUMidores confian en las personas que conocen

717

dice quelas
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de familiares o

amigos influyen en
sus decisionesde

compra
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extensiones sociales

Un +1 en un anuncio cuenta como un +1 en la pagina de Google +.

+Albert Bisqueda Imagenes Maps Play YouTube Moticias Gmail Drive Calendar Mas -~
GO\_ ;81@ hoteles mallorca “
BL]EC]LIEdE Aproximadamente 34.700.000 resultados (0,25 segundos
I Todo Anuncios relacionados con hoteles mallorca ¢ Por qué estos anuncios? Mapa de hote
Imagenes 1000 Hoteles en Mallorca - Con oferfas especiales
www._booking.com/Hoteles-Mallorca
Maps Reserva tu Hotel en Mallorca online
71 personas de Barcelona han hecho +1 en Booking.com
Videos . :
Mas populares Mejor puntuados
Noticias Hoteles econdmicos  Hoteles de lujo
C2012 Google o,
Shopping Oferta: Hoteles Mallorca | rumbo es
Mas www_rumbo.es/hoteles-costas
Descuentos especiales costas, jEsta semana, oferta en Rumbo! Anuncios - ;jPor
: : Hoteles Be Li
Barcelona trivago™ Hotel Mallorca - trivago™ Hotel barato hasta -78%. www belivehotels
Cambiar ubicacion www_trivago.es/Mallorca/hotel Las r'nej,:,reg ,:,fE,-E
;/Buscas Hotel? Lo mas Barato Aqui. por habitacién. R
S Hoteles pooulares - Hotelas recomendadns - Hoteles baratos
La Web o _
Paginas en espafiol E Adela MNavarro ha hecho +1 en trivago Hoteles Mallc
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extensiones para moviles

Aplicacion
Llamada

para
moviles

Google

AdWords

Enlaces a
sitios

Producto
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Optimizacion de una campaia en Adwords
Extensiones para moviles

Las extensiones de aplicacion para moviles permiten afadir un enlace a cualquier
aplicacidon para madviles de una tienda de aplicaciones (Google Play o el App Store de

Apple).

Google | Images Places News more

»  food delivery san francis Q

Grub Hub SF

www. grubhub.com/
Grab Our Free Android App and Order Food
Delivery in San Francisco!

== Download Android App Here

INTERNET
BUSINESS .
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Optimizacion de una campana en Adwords
Extensiones para moviles

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Orientaciones automaticas

Ver: Extensiones de aplicacion para moviles ~ | Todos excepto los eliminados + =~ Segmento »  Columnas « EI

Exiensiucstdelubicacion 0s que han aparecido con una extensidn de anuncio. Solo apareceran las estadisticas de
LOS e n Ia Ces a pa rece n C u a n d O . Extensiones de llamada que se han activado. M&s informacidn acerca de las estadisticas de extensiones de anun
L
Extensiones de enlaces a sitios

Extensiones de producto

Extensiones sociales pr. CTR CPC Coste Posic. Conv. (1 por Costeiconv. (1 por Porce
1 Extensiones de aplicacion para maviles 2 2 medio (2 2 LI (E clic) & clic) @
“Ad Extensions” y luego hacer click. Desde alli, hay que encontrar el menu

desplegable para ver extensiones disponibles y clickar en “Extensiones de aplicacidon para
moviles”.

4 Ingresar el link de URL. Esto es la ubicacion fisica de la aplicacion en Google Play o iTunes.

INTERNET
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TURISTICA

Evolucidn de Internet en el sector turistico Extension de ubicacién
Internet & buscadores Extension llamada
Buscadores & Travel Enlaces a sitios

Atraer, medir y convertir Extensiones sociales

_ Introduccidon a Google Adwords Extensiones para moéviles
Qué es Adwords?
_ Publicidad en Google Adwords

SEO vs SEM
Red display — Red de contenido

Definicidn de la estrategia en Adwords _
Remarketing

Creacion de una campafia
“ Medicidn y conversion
_ Optimizacion de una campaiia en Adwords

Quality Score

Medicion de resultados

Visualizaciéon de informes y descarga de datos
Factores de optimizacion del Quality Score

Herramientas de optimizacién dentro de Adwords

SEKUENIZ
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Publicidad en Google Adwords
Red display — Red de contenido

GOLJSIQ Display NetWOrk‘ *La mayor red del mundo: millones de

impresiones al dia.

*Orientacion a una amplia variedad de sitios, en
mas de 60 categorias individuales.

eLa Red Display llega al 81% de todos los
usuarios online de todo el mundo.

*Se visualizan 4,3 billones de paginas vistas al
dia.

*Exponen a los usuarios a una media de 30
anuncios al dia.

igh
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Publicidad en Google Adwords
Red display — Red de contenido

El 47% de su tiempo en sitios de contenido

El 33% de su tiempo en sitios de comunuicacion

15% de su tiempo en sitios de comercio

El 5% de su tiempo en sitios de busqueda

INTERNET
BUSINESS .
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Publicidad en Google Adwords
Red display — Red de contenido

CEMTRO
OE iINNOVACION
TUuRiSTICA

Entendiendo el embudo de compra

El embudo de compra empieza en la fase de “awareness”.

—
Awareness (TV)
Debemos hacernos oir
I nte reSt (LCD vs Plasma TV)

Los consumidores se centran en los beneficios

Lea n (TV plasma 52 pulagadas)

En esta fase incluimos marcas y caracteristicas

Decision

Comprara productos parecidos

(L 1\"APlasma 52 pulsadas TV)

V4

RED DE CONTENIDO / DISPLAY
|
RED DE BUSQUEDA
}

SEKUENZ:
SOLUTIONS www.sekuenz.com Ppag. 131



Publicidad en Google Adwords
Red display — Red de contenido

ou) JUR.  FER.

Notoriedad de marca Respuesta directa
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Publicidad en Google Adwords
Red Display de Adwords

Ejemplo campaiia de un producto destinado a propietarios de perros.

kY . '
w.com =R Vil ocator Ahut .com’

Leer | it Buscar veterinario LﬁPr .;i_;-_--':-r cias Comprar productos de
‘ LiMa local sobre alimentacion cuidado para perros

exhibicior SRINS .il-fi Erros

e T
- b,

: - :
bay Fiad . o
. .

v
‘I" ®

"GDUSIE Display Network g

VL’ ' videos ~_;_.;_‘__.,';_-- .I | BLISC{![' achorro - At ILFﬂf].fcll' erfil de | Bll"?f‘ﬂr clases de
- MvSpace con fotos adiestramiento
e r o para perros
myspace o
1 .y
E Wy P _ a place for friends Cﬁzmn e_l—*.‘é‘dﬁ
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Publicidad en Google Adwords
Red display — Red de contenido

Formas de orientacion de la Red de Display

v'Palabras clave y temas: mediante la orientacion contextual, AdWords busca los mejores lugares para el
anuncio en la Red de Display, en funcion de tus palabras clave.

v'Elige determinados sitios o paginas: publica tus mensajes en los sitios web que concuerden mejor con tu
empresa utilizando la orientacién por ubicacion. Puedes mostrar tus anuncios en:

v’ Paginas web

v'Videos online

v'Juegos

v'Feeds RSS

v'Aplicaciones y sitios para mdviles especificos.

v'Busca usuarios que ya estén interesados en lo que ofreces: Puedes llegar a los usuarios que hayan

visitado tu sitio anteriormente mediante la creacion de una campaia de remarketing o a los clientes
interesados en categorias concretas mediante la adicion de categorias de intereses.

INTERNET
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Publicidad en Google Adwords /
Red Display de Adwords AQCL '“0\‘\®

Herramienta de orientacion contextual

Nos ayuda a crear listas de palabras clave sobre una tematica en especial y estas listas hacen que nuestros

anuncios aparezcan en sitios acordes al tema.

Herramientas: Orientacién contextual

Busgue grupos de palabraz clave para anadirlas a sug os de anuncios. Mas informacion

hoteles mallorca

-] Opciones avanzadas

Uicaciones e idiomas
Estonia

Eticpia

Federacion Russ

Filipinas
- .

I:‘ Mombre de grupo de anuncios Palabras clave
sugerido
I |:| Hoteles Mallorca hoteles en mallerca, hoteles baratos mallorca, hoteles mallorca baratos, oferta de hoteles en mallorca, hoteles de mallorca
|:| Hoteles En Mallorca + hoteles en mallorca, hoteles de mallorca, hoteles mallorca ofertas, hoteles en mallorca con nifios, oferta hoteles mallorca
|:| Baratos Mallorca + hoteles baratos mallorca, hoteles mallorca baratos, hotel barato mallorca, hoteles baratos en mallorca, hoteles en mallorca baratos
|:| Hoteles Todo Incluido + hoteles mallorca todo incluido, hoteles en mallorca todo incluido, ofertas hoteles mallorca todo incluido, hotel mallorca todo incluido, hoteles en mallorca
todo incluido ofertas
|:| Trivago Hoteles Mallorca + trivago hoteles mallorca, hotel balmes mallerca, hotelss viva mallorca, hoteles riv en mallorca, hoteles nh mallorca
|:| Hoteles Palma + hoteles palma mallerca, hotel en palma de mallorca, hoteles palma de mallerca, hoteles en palma de mallerca, hoteles de palma de mallorca
|:| Hotel Spa + hoteles con spa mallorca, hoteles mallorca spa, hoteles en mallerca cen spa, hotel spa mallerca, hoteles con spa en mallerca
|:| Mejores Hoteles + les mejores hoteles de mallerca, mejores hoteles mallerca, mejores hoteles en mallerca, mejeres hoteles de mallerca, &l mejor hotel de mallorca
—

Vialne Mallarea L srnaln hotal mallarsa alnoe hotal mallneca oals e hotal 2 mallseea smalne hotal mallarea cals hotal 2 mallneea

Maostrar filas:

Acerca de estos datos 7

Oferta sugerida
7

031€
0,32€

03E

042€
024€

078€

nere

E) -~ 1-2de?
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Optimizacion de una campana en Adwords
Herramientas de optimizacion dentro de Adwords

Herramienta de orientacion por ubicacion

7\(\6\ d:ifl'{_\j i 0\’ c\@

Nos ayuda a escoger websites donde queremos mostrar la publicidad. Podemos filtrar los resultados por:

CEMTRO
O iNNOGVACIOM

TURISTICA

*Pais
eldioma
Afiadir a la cuenta - | Descargar « | Ordenado por Ubicacion | Columnas |
= | « Guardar tndn | Resultadns- (101 1-10de10 (=) | ¢ | ?
Solosel Tipo de ubicacion Tipos de anuncio Impresiones por dia
[] escapadafindesemana.net ~ Sitio BE 0-10.000
E] Tipos de anuncio £ Texto  Los anuncios de texto pueden aparecer en cualguier blogue de anuncios de este sitio. Sitio [ [ 0-10.000
E] [¥] Imagen 728x90 (Skyscraper haorizontal) 3itio B 0 - 10.000
- . g ‘ m
[] PPEar?illn:Ed:d?;rrr:sL{: \T;E:E:rﬁ'ﬁw_eacapadaﬁndeaemana_net. 3itia BE 0 - 10.000
E - sitio B® 10.000 - 100.000
]  hotelesrivieramaya.net ~ Sitio B 0-10.000
[] hotelesrivieramaya.net » Pagina principal, Parte central superior ~ Sitio =[5 0-10.000
[] seresromanticos.com ~ Sitio = 8 0-10.000
[[] seresromanticos.com » todas las paginas.Parte superior central = Sitio =% 0-10.000
[ turismodevino.com ~ Sitio Sl 0-10.000
L
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Publicidad en Google Adwords A c\ ' / @
Red display — Red de contenido NAAWANA

Formatos de anuncio Display

TURISTICA

A diferencia de la Red de busqueda, la Red de contenido tiene muchos mas formatos mas alla del texto.

En la Red de Display de Google hay disponibles 4 formatos de anuncio diferentes.

=

Anuncios de Imagenes Videos Anuncios
texto moviles

L]
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Publicidad en Google Adwords 7\ A . / (&
Red display — Red de contenido NAAWNA

Texto, imagen, Flash Video, Gadgets

Yo ™ emocionarme
con su musicsa

ErecarDatDfis Ksrton &, ' EXTESIONES

tetilicke Bt b O

PausrEdge™ EC4

iModemice ya
su empresal

G ]
=T R

]

N IPG

.x.. SonyEricsson GIF

SWF
PNG

Cheap hotels

Find Hotels By Price, Star
Rating Or Location, Cheap
hotels

widie, &8 ok shew sy, 26 Wi g, T§

Memaona y Mejo
en Disco Duro!

0OJO! Las creatividades no

Telescopes e ,
deben pesar mas de 50 K

$6,999

W VA Inc s

A
Eux MEJORES

JUEGDS

A TU CELULAR RS 7 e AL20100

—
o e b T
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Publicidad en Google Adwords
Red Display de Adwords

Tamanos de los anuncios display estandar

e

Banner: 728 x 90; 468 x 60

Skyscraper: 160 x 600; 120 x 600

Cuadrado: 250 x 250; 200 x 200

Rectangulo (h): 336 x 280; 300 x 250; 180 x 150

Rectangulo (v): 240 x 400
Boton: 180 x 150; 125 x 125
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Publicidad en Google Adwords
Red Display de Adwords

Opciones de precio

Es preferible CPC si:

*Se sigue una estrategia de respuesta directa y se
tiene interés en los clics o en las conversiones.

*Se desea configurar la orientacion a ubicaciones
con un elevado volumen de visitas de pagina.

SEKUENZ "
BUSINESS
SOLUTIONS

Es preferible CPM si:

*Se sigue una estrategia de branding sin objetivos
de conversion especificos.

*Se desea impulsar el conocimiento de marca
mediante la impresion de los anuncios.
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Publicidad en Google Adwords
Red display — Red de contenido

Planificacion de una campana Display

v'1) Identificar los objetivos: definir si es una campafia de branding, de generacidn de trafico, de respuesta
directa. El objetivo influira en la eleccidon de orientacion de la campafa, en el modelo de precios elegido,
en los mensajes publicitarios y en los valores que realizaremos seguimiento.

v'2) Buscar el publico objetivo: una vez definido el target al que apuntamos podremos diagramar la
campaia en base a una serie de opciones.

*Orientacion Contextual
*Ubicaciones gestionadas
*Orientacion por intereses

*Excluir contenido vy sitios relevantes

Administrar la frecuencia de las impresiones
v'3) Establecer las ofertas y el presupuesto: Luego de definir el presupuesto diario que queremos invertir

en la campana debemos elegir el modelo de ofertas, ya sea CPC o CPM. Luego podremos pasar a un
modelo CPA en el caso de usar el optimizador de conversiones.
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+ Nuewvo grupo de anuncios Editar = Automatizar =

[l

[l

Grupo de anuncios

Imagen estatica

Intereses & Remarketing

Yideo

Total: todos los grupos de anuncios
excepto los eliminados

Total: bisqueda

Total: Red de Display

Total: todos los grupos de anuncios

SEKUENZ "
BUSINESS
SOLUTIONS

Estado

Apto

Apto

Apto

Publicidad en Google Adwords
Red display — Red de contenido

CPC max.
predeterminado

0,01€

0,01€

0,01€

Medicion de campanas en la Red Display

Af\c\éﬂ@'vfl\’é\@
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CPC max. de la Red
de Display

automaticd

automatica

automaticd

* Clics

Impr.

CTR

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%
0,00%

0,00%

CPC Coste
medio
oo0o0€ 0,00€
000€ 0,00 €
000€ 0,00 €
0,00 € 0,00 €
0,00 € 0,00 €
0,00 € 0,00 €
0,00 € 0,00 €

Posic.
media

0

Costelconw.
{1 por clic)

0,00€

0,00€

0,00€

0,00€

0,00€
0,00€

0,00 €

Porcentaje de  Conw. post-
conversiones {1  impresion

por clic)
0,00% 0
0,00% 0
0,00% 0
0,00% 0
0,00% 0
0,00% 0
0,00% 0

Maostrar filas: 100 = 1-3de3

www.sekuenz.com Ppag. 142




Publicidad en Google Adwords
Remarketing

Qué es el remarketing?

v" El remarketing es una forma de mostrar sus anuncios a las personas que visitaron tu sitio web pero
no llevaron a cabo la accion pretendida (por ejemplo, comprar o registrarse).

v" Es una excelente forma de permanecer vinculado a su publico objetivo, y puede mejorar
radicalmente el retorno de la inversion en sus campafias de marketing.

“En el Reino Unido sdlo el 4% de los compradores acaban convirtiendo en la primera visita.”

Fuente: https://googleemea.connectsolutions.com/p57482662/?launcher=false&fcsContent=true&pbMode=normal
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Publicidad en Google Adwords
Remarketing

Cobertura y profundidad

De media, Google ha observado que el 84% de los usuarios de una lista estan en la Red Display en el plazo de un
mes.

“Los clientes potenciales veran
su anuncio de banner en mas
del 80% de Internet, con lo
gue parecera que ha gastado
cientos de miles o incluso
millones de Délares.”

| ow TUE

ko ok ot

Michael Edwards, socio de Online Performance Marketing

La cookie por defecto tiene una caducidad de 30 dias pero se puede aumentar el periodo hasta 540 dias (1 afo y medio).
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Publicidad en Google Adwords
Remarketing

Como funciona?

Veamos un ejemplo.....

....Eres el propietario
del Hotel Marina Luz.....
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Publicidad en Google Adwords
Remarketing

TURISTICA

Como funciona?

<« X | [ www.femeninas.com/seccion/diseno 7 (e} @2 28209 8, =

TOP LOOKS DISERO PRODUCTOS BLOGGERS CONTACTO INGRESA CON FACEBOOK

mn

Femeninas.com

MODA DESFILES TENMDENCIAS BELLEZA SALUD PAREJA NOTICIAS

Decoracion parques y jardines

onamisntc Wb en buscadorss Desde 90€ 2l
mes. Garantia Total

lfLa
, redensifics la pisl v remodsla ol

Mantenimiento de jardines I

Dasbroce, podas, césped, risgo ... Prasupussto sin
compromise Gestién anuncios [i>

Como decorar con diferentes
estilos

En la decoracion actual tienden a convivir un gran
L J mimero de estilos diferentes. cada une con sus

\NTENLA caracteristicas propias aunque algunos de ellos son

parecidos entre si y se diferencian sélo en
Los tapizados ideales pequeiios matices

n ocasiones nos gustaria renovar los muebles de o o @ 6

lestro hogar pero reconocemos que tal vez no es
iRESERVA TU HOTEL AHORA! momento adecuado para invertir en muebles
hevos. Es entonces cuando el tapizado o

o .

Desde sdlo:

Sillan De Diceiia PP
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Publicidad en Google Adwords
Remarketing

Como funciona?

Venta directa: Utiliza el ingenio para convertir al cliente con una oferta especifica del producto o servicio que
ha visitado y no ha terminado en la conversién deseada.

Venta cruzada: Si un cliente ha efectuado una compra recientemente, emplea una creatividad personalizada
para este publico a fin de promocionar los productos asociados.
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Publicidad en Google Adwords A ‘ / @
Remarketing NAdAWVNAL

Publicos personalizados

Crea publicos personalizados utilizando cualquier combinacion de listas de remarketing.

Google AdWords

Pagina principal Campafias Oportunidades Herramientas y andlisis - Facturacion - Mi cuenta -

Blsqueda

Todas las campafias online
Biblioteca compartida =

Biblioteca compartida Plblicos
Piiblicos Utilice el remarketing para mostrar anuncios a personas que han visitado su sitio con anterioridad o llegue a plblicos especificos utilizando combinaciones personalizadas. Mas informacidn acerca del
remarketing
= Presupuestos

Vacio + Nuevo piiblico ~ Filtro = Buscar por nombre de lalista Blsqueds

+ Palabras clave negativas de

campana TPiblicos Ppo 7 Abierta / Cerrada 7 Duracién de la afiliacion 7 Tamano de lista 7 Etiquetasidefinicicnes 7
+ Exclusiones de ubicaciones de |3 ) ) ) )
campafia Lista principal Hasado en etiquetas  spierts 30 dias - Etiqueta de remarksting: [Etigueta]

Lista de remarketing oreads automaticamente.
Utilice |a etiguets de esta lista como su
etiqueta principal.

Reserva abortada Haszado en etiguetas  apiartg 540 dias - Reserva [Etigueta]
Han sbandonado durante el proceso de reserva

Reserva abortada - reserva completada Qombinacidn Abierta - - cualjuiera de (Reserva abortada) y ninguno de (Reserva compl...
Han intentado reservar pero todavia no han
finalizado

Reserva completada Hasado en etiguetas  apierq 30 dias - Reserva completada [Etiqueta]
Han terminado el proceso de reserva
comectamente

Mostrar filas: 50 = 1-d4ded
i
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Publicidad en Google Adwords
Remarketing

Limitacion de frecuencia

v'La limitacidn de frecuencia permite restringir el nimero de veces que un usuario ve el anuncio al
dia.

v'Es una configuracién importante para todas las campafias de remarketing.

v'Se recomienda cinco impresiones por grupo de anuncios al dia.

Configuracion avanzada

=I Programacion: fecha de inicio, fecha de finalizacidn, programacion de anuncios
Fecha deinicio 080212013

Fecha de finalizacion Mada Editar
Programacion de anuncios  Publicar los anuncios todos los dias y a todas horas  Editar

=l Publicacidon de anuncios: rotacidn de anuncios y limitacion de frecuencia
Rotacidn de anuncios * Optimizar para obtener mas clics: mostrar los anuncios que parece que van a ofrecer mas clics Editar

Limitacidn de frecuencia ¢ o ] ) )
() Mo hay limitacion de frecuencia en las impresionas.

i@ EI impresiones sldis = por grupo de anuncios «
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Publicidad en Google Adwords
Remarketing

Creacion de una campana de Remarketing.

v'Determinar la estrategia de remarketing.
¢ Deseas aumentar ventas o fidelizar a tus clientes?

v'Crear listas de usuarios/etiquetas
Crea listas o combinaciones.

v'Colocar el codigo de remarketing en las paginas seleccionadas.
Coloca el cddigo de la etiqueta en las etiquetas <body> DEL CODIGO html.
La misma etiqueta se puede colocar en varias paginas.
v'Crear la campaiia
Nueva campafa (solo Red de Display)
Enlaza las listas a los grupos de anuncios.

v'Poner en marcha la campaiia

v Optimizar

SEKUENZ:
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TURISTICA

Oportunidades Herramientas y analisis - Facturacion - Mi cuenta -

Seleccione la configuracion de la campafia ~ Cree un grupo de anuncios Crear anuncios

B Tipo: Solo para la Red de Display - Remarketing

eneral

lombre de la campania Remarketing

Tipo 7 Bl Solo para la Red de Display + ) Todas las funciones - Todas las caracteristicas y opciones disponibles para |la Red de Display 7

) Aplicaciones para méviles - Anuncios en Google / red AdMob de aplicaciones para mdviles *

@ Remarketing - Anuncios que se orientan a personas que han visitado anteriormente su sitio web 7

Mas informacion sobre los tipos de camparia

o cargar la configuracian de Campafias existentes

Opcion de oferta 7 Priorizar los clics, realizar ofertas de CPC maximo manuales Editar

Presupuesto 7 .
P £ al dia

La inversion diaria real puede variar. | 7
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Indice And ..ium’c\(&
e

Evolucidn de Internet en el sector turistico Extension de ubicacién
Internet & buscadores Extension llamada
Buscadores & Travel Enlaces a sitios

Atraer, medir y convertir Extensiones sociales

_ Introduccidon a Google Adwords Extensiones para moéviles
Qué es Adwords?
_ Red de contenido de Adwords

SEO vs SEM
Red display — Red de contenido

Definicidn de la estrategia en Adwords .
Remarketing

Creacion de una campafia
“ Medicidn y conversion
_ Optimizacion de una campaiia en Adwords

Quality Score

Medicion de resultados

Visualizacion de informes y descarga de datos
Factores de optimizacion del Quality Score

Herramientas de optimizacién dentro de Adwords
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Medicion y conversion
Medicion de resultados

Qué es el ROI?

LO QUE DAMOS

(INVERSION) h RO

/ Ingresos - Costos
| ROI = X 100
) Costos

—~
- -
_— —
LR - -
— o -
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LO QUE OBTENEMOS
(RETORNO)
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Medicion y conversion
Medicion de resultados

Ejemplo ROI de una campana en Adwords

1.300 € - 1.000€ = 300 € ROl =300/ 1.000 = 30%
Vendemos 1.300 € en Invertimos 1.000 € en Ganancia neta de 300 € La proporcion entre las
productos (medido por AdWords (medido por ganancias y el costo es
las conversiones ). sus costos de AdWords). de 30%: este es su ROI

INTERNET
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Medicion y conversion
Medicion de resultados

¢Que sucede si no vendemos productos y nos interesa calcular el ROl de una pagina vista o un
cliente potencial?

Por ejemplo, un anuncio en las Paginas amarillas puede costar 1.000 € / afio. Cada afio obtenemos
como resultado 100 clientes potenciales. Diez de esos clientes potenciales se convierten en clientes,

y cada uno de ellos genera un ingreso promedio de 120 €. Por lo tanto, el valor de cada cliente
potencial es 12 €.

Para calcularlo: ((Ingresos - costos)/costos) x 100 = % de ROI

1.200 € - 1.000 €

200 € ROI =200/ 1.000 = 20%
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Medicion y conversion
Medicion de resultados

Si nuestro objetivo es el aumento de trafico web ¢ Qué medimos?

v'Clics
v'porcentaje de clics (CTR)

Estas métricas le informan cuantas personas encontraron en nuestro anuncio, hicieron clic en él y visitaron
nuestro sitio web.

Podemos medir los clics y el CTR en todos los niveles en nuestra cuenta. Por ejemplo, podemos ver cuantos clics
recibié una campafia completa, un grupo de anuncios o un anuncio, o ver cuantos clics generaron las palabras
clave después de activar los anuncios.

Por lo general, un CTR en la Red de busqueda se considera bueno sies >1 % .
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Medicion y conversion /
Medicidn de resultados A(\A‘{"‘j“m‘\@

Conversiones de Google Adwords

Cuando un usuario realiza una accion definida en su sitio que considera de valor, se produce una
conversion.

Registro de nuevos
clientes

También se consideran conversiones las suscripciones a boletines informativos, selecciones de paginas
determinadas, formularios de contacto, etc.
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Medicion y conversion
Medicion de resultados

¢Como funciona el seguimiento de conversiones?

Para comenzar a utilizar la herramienta, debes incluir el cédigo para el seguimiento de conversiones de Adwords
en tu sitio (generalmente en la pagina de agradecimiento).

Cuando el codigo se haya aplicado correctamente, el seguimiento de conversiones de Adwords introducira una
cookie en el equipo o el dispositivo movil del usuario cuando este haga clic en uno de los anuncios de Adwords.

Si el usuario accede a una de las paginas de conversion, la cookie se comunica con la pagina web y Google
registra la conversidon que se produce.
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Medicion y conversion
Medicidon de resultados

Datos disponibles sobre el seguimiento de conversiones

-~

Ubicacién/Palabra . Conversiones
v T Clica

lotales (vanas ;

porchel  porchic) chel che)
bouquet of garden lilies | 2701 1559% £046 30 4 28% £10 67 36 £8 .89 11.2%
flowers 1186 543% £008 0 0.00% £0.00 0 £0.00 0 0%
bouquet of red roses 3274 3804% £0.02 716 4 69% £0 50 762 £0 47 212 6%
chocolates 2191 2049% £012 0 0.00% £0 00 0 £0.00 0 0%
chocolate hampers 2566 3192% £003 46 8.13% £0.39 46 £0.39 257 7%

s I P4\
o a0 d
Estadisticas basicas Estadisticas de conversion Estadisticas
disponibles en su cuenta. Disponibles en la cuenta ROI

SEKUENZ "
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Con el seguimiento de
conversiones activado.
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Medicion y conversion
Medicidon de resultados

Interpretacion de los resultados de seguimiento de conversiones

Veamos cual es |la palabra clave mas rentable en esta cuenta.

Valor Valor
Conv_de VYalor conv. da Cony,

Ubicacion/Palabes o . Comersiones  Costelcony YAt wotas 9% goonundadesde  mgiso  SIm-dE
clave {(1Lpor clic) (porchc) | b oee {muchas e venta (vanas por (muchos {varine pot
=t por chc) Eﬂl—! clic) clic) por clic) che)

bouquet of garden lilies 2701 £0.46 30 4 28% £10.67 36 £8 89 11.2%
flowers £0.08 0 0.00% £0.00 0 £0.00 0.0%
bouquet of red roses £0.02 716 4 69% £0.50 762 £0.47 212 6%
chocolates £0.12 0 0.00% £0.00 0 £0.00 0.0%
chocolate hampers £003 46 8.13% £0.39 46 £0.39 257.7%

En este caso la palabra clave

“chocolate hampers” ofrece elmejor
retorno de la inversion, mientras que
“bouquet of red roses” genera el

mayor volumen de ventas.
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Medicion y conversion a\ ‘ /
Medicién de resultados NAAWVNA
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e

¢Como contabilizo mis ingresos? Conversiones de Google Adwords

Oportunidades Herramientas y analisis ~ Facturacion Mi cuenta

Copie el cadigo del siguiente recuadro v péguelo entre las etiquetas <body==/body> de la pagina cuyo seguimiento
desea realizar. Mas informacion

Por ejemplo, pegue este cidigo en la pagina web gue el usuario ve después de regiztrarse en el boletin

«<l-- Google Code for visualizaci&oacute;n pdf Conversion Page —=
<script type="text/javascript"=
i <I[COATAL *f
wvar google conversion_id = 396568558;
var google conversion_language = "en”;
var google_conversion_format = "2";
var google_conversion_color = "ffffif";
wvar google _conversion_label = "TBCACK gWAQMQTtul2wh";
var google cognuarcion walia = 9-
=
</script=

'E =script type=
=fscrnpt= . 7 . 7 . . .7
Sads. | Copiamos el codigo en la pagina que queremos medir la conversion y LISTO!!!
<div style="d
<img height=
src="http:/fnn
value=1&ampTaoe=TH A KOV T Iz 2w gy Q=M &g My SCApr=0 7=
<fdive
</noscript=

g

Despues de afiadir el cddigo de seguimiento de conversiones al sitio, pueden transcurrir hasta 24 horas antes de que las
conversiones aparezcan en la cuenta de AdWaords.
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Medicion y conversidn 7\ c\ ‘ / @
Visualizacion de datos y descarga de informes NAAVANA

Datos de analisis a través de la pestaina - dimensiones

Google AdWords

Pagina principal Campaiias Oportunidades Herramientas y analisis - Facturacion Mi cuenta -
] | Busqueda Todas |as campafias online = Todo &l periodo
= Campafia Posicionamiento web_Local 11/03/2010 - 21/11/2012 M
Todas las campafias onling
& EXTENSION PRODUCTO_PO ® Activado Tipe: Solo para la Red de Bisqueda - Tedas las funciones Editar  Fresupuesto: 10,00 €/dia Editar  Crientacion: Tedos los dispositivos Editar  catalan; espanol Editar  Baleares, Islas Baleares, Esparia;
B marketing online Badalona, Catalufia, Espafia; (23 mas) Editar
B Warketing online x sectores
E Posicionamiento web_Local Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Extensiones de anuncios Orientaciones automatica Dimensiones -
Warketing
Planificacion de medios Online Filtro = Columnas = £ 3
Posicionament a Adwords Tiempo N
Posicicnamiente en Adwords CTR|? CPCmedic 7| Coste ? Posic. media |7 ¥ Conw. [1 por clic} |7/ Costelconw. {1 por clic) 7 Peorecentaje de conwversiones {1 por clic) 7 Conwv. postimpresion 7
Posicionamienta SEQ Conversiones ' 1.73% 118€  4280€ 43 7 50T€ 19,44% 0
B Sekuenz i
. . Alcance yfrecuencia  » ik i 1456 SnglE 41 z 1018 € 14 299 0
E Sekuenz_Display Remarketing )
Remarketing Publicidad On-line Etiquetas Yab o 105% 1388 1TETE 39 5 351€ 38,46% 0
Hoteles URL de destino
B Test_Remarketing aF 1.41% 158€ 3180€ 44 4 7H5€ 20,00% 0
Ubicacion geografica
geog 1,42% 121€  10,36€ 43 3 152€ 33,33% 0
Ubicaciones de usuario
1,02% 142€ 32726 472 3 10,81 € 13,04% 0
Términos de blisqueda
4 op 1,18% 138€ 33.38€ 4 3 11,29€ 12,00% 0
Clics gratuitos
g 0,76% 126€  1892€ 32 3 531¢€ 20,00% 0
Detalles de la llamada
1,32% 116€  3011€ 472 z 15,06 € 7 69% 0
Biblicteca compartida 7 T T24 154% 141€  T04€ 47 1 TO4E 20,00% 0
Automatizacion 18 1 78 028% 1226  122€ 46 1 122€ 100,00% 0
Biblicteca compartida 7 5 324 154% 141€  T04€ 47 1 TO4E 20,00% 0
Automatizacion 18 1 78 028% 1226  122€ 46 1 122€ 100,00% 0
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Medicion y conversion

Visualizacion de datos y descarga de informes

Personalizando la interficie

Personalizar columnas

Seleccionar métricas

Hivel de detalle ¥ Afiadirtodas las columnas
di i ([ > o = i

Rendimiento *  Camparia Afiadir

Canversiones o . o
! Grupo de anuncios Anadir

Yalores de la competencia

[] Guardar este conjunto de columnas

SEKUENZ "
BUSINESS
SOLUTIONS

Nivel de detalle: Nos muestra la estructura:
campafa y el grupo de anuncios.

Rendimiento: Datos basicos como: clicks, CPC,
coste, etc.

Conversiones: Todos los datos relacionados con
el tracking de las conversiones.

Valores de la competencia: Datos mas complejos
basados en nuestras campanas y los de la
competencia.

www.sekuenz.com
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Medicion y conversion
Visualizacion de datos y descarga de informes

Personalizando la interficie

e

Nivel de detalle Rendimiento Conversiones Valores de la competencia

e Campana e Click

e Grupo de anuncios ® Impresiones
e CTR
e CPC
¢ Coste

® Posicion media
e Clics no validos

SEKUENZ "
BUSINESS
SOLUTIONS

e Conv. (1 por clic)

e Coste/conv. (1 por clic)

¢ Porcentaje de conversiones (1
por clic)

e Conv. post-impresién

e Conv. (muchas por clic)

¢ Coste/conv. (muchas por clic)

* Porcentaje de conversiones
(muchas por clic)

e Valor conv. totales

e Valor conv./coste

e Valor conv./clic

e Valor/conv. (1 por clic)

e Valor/conv. (muchas por clic)

® % de impr.

* % de impresiones de
concordancia exacta

® % de impresiones perdidas
(presupuesto)

* % de impresiones perdidas
(ranking)

* % de impresiones de busqueda

* % de impresiones de
concordancia exacta de
busqueda

* % de impresiones perdidas de
busqueda (ranking)

* % de impresiones perdidas de
busqueda (presupuesto)

* % de impresiones de la Red de
Display

* % de impresiones perdidas de
la Red de Display (ranking)

* % de impresiones perdidas de
la Red de Display (presupuesto)
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Medicion y conversion A w
rdalvoia (0 =5

Visualizacion de datos y descarga de informes

TURISTICA

e

Descarga de los informes

Descargar y programar informe

Descargue las estadisticas de la tabla siguiente como un informe. También puede FormatOS:

programar el informe para que se descargue automaticamente en el futuro, mediante los PDF

mismas filtros, segmentos, columnas y pericdo relative. Administre las descargas en la

administracion de informes =» CSVv
XML

Mombre del  Informe de la cuenta

nformo

Segmento:

Tiempo (dia, mes, semana,...)
+ Afiadir seampnto dispositivo (movil, tablet, escritorio)
—|Enwiar y programar informe tipo de click (IIamada, C|ICk, )

Formato  Excel cov -

Seamentd  pispesitive = | Eliminar

Enviara ) Minguno (los correos electrdnicos no son necesarios)
@ Solo a mi (albertmartinezgallego@amail.com)
() Todos los usuarios de la cuenta con acceso a los informes

© Ausuarios especificos de la cuentay a mi - Frecuencia: Una vez, diario, mensual, todos los

Frecuencia  iUns vez = |uneS
oo

INTERNET
BUSINESS .
SE'(lJEstmumms www.sekuenz.com Pig. 165
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Medicion y conversidn a\ ‘ / @
Visualizacion de datos y descarga de informes NAAVANA

Panel de informes

Google AdWords

Pagina principal Campaiias Oportunidades Herramientas y analisis - Facturacion Mi cuenta -

B | Busqueda Todss |35 campafias :>n|in|?- =-. . Todo el periodo
= Campafia Posicionamiento web_Local 11/03/2010 - 21/11/2012

Todas las campafias online

B1 EXTENSION PRODUCTO_PO

® Activado Tipe: Solo para la Red de Bisqueda - Tedas las funciones Editar  Fresupuesto: 10,00 €/dia Editar  Crientacion: Tedos los dispositivos Editsr  catalan; espanol Editar  Baleares, Islas Baleares, Esparia;
B marketing online

B Warketing online x sectores Informes
E Posicionamiento web_Local

Marketi . . . . .
arietng Los informes que ha descargado o programado para ejecutarlos automaticamente se enumeran a continuacion.

Planificacion de medios Onling Pueda volver a ejecutar estos informes o crear informes similares con otra configuracién.

Posicionament a Adwords

Posicionamiente en Adwords o L?
Suprimir
Posicionamientg 0
| Informe Formato Correo electrénico Periodo *Fecha de creacion Creado por Frecuencia Acciones | ?
0
=]
Pieting Publicidad On-lne Informe de palabras clave Excel .csv  Ninguno (los correos electronicos no son necesarios)  Hoy 02012 albertmartinezgallego@gmail.com  Una vez Crear ahera | Crear similar .
eles
est_Remarketing Informe de palabras clave Excel.csv  Ninguno (los correos electronicos no son necesarios)  Todo el periodo  17/07/2012 albertmartinezgallego@gmail.cem  Una vez Crear ahera | Crear similar 0
Informe de palabras clave Excel.csv  Ninguno (los correos electronicos no son necesarios)  Todo el periodo 120072012 albertmartinezgallego@gmail.cem  Una vez Crear ahora | Crear similar 0
Mostrar filas: 100 = 1-2de2 0
0
 Clics gratuitos T
g w1 0,76% 126€ 1882€ 3.8 3 63 € 20,00% 0
Detalles de la llamada
6O 1,32% 116€ 30 MNME a2 2 1506 € 7,658% 0
7 5 324 154% 1,41€ TO0e€E a7 1 T04€ 20,00% 0
18 1 378 0,26% 122€ 122€ 45 1 122€ 100,00% 0
Informes 0 0 24 0,00% 0,00 € 0,00 € 6,8 0 0,00 € 0,00% 0
Friquetas 1 0 1 0,00% 0,00 € 0,00 € 3 0 0,00 € 0,00% 0
3 0 3 0.00% D.o0€ D.o0€ 9 0 0.00 € 0.00% 0
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Medicion y conversidn a\ ‘ / @
Visualizacion de datos y descarga de informes NAAVANA

Alertas ahora esta integrada en automatizar

Google AdWords

Pagina principal Campaiias Oportunidades Herramientas y analisis - Facturacion Mi cuenta -

] | Blisqueda Todss las campafias enline > Todo el periodo

= Campafia: Posicionamiento web_Local 11/03/2010 - 21/11/2012 M

Todas las camparias online

[ EXTENSIGN PRODUCTO_PO ® Agivade  Tim

4 Leti i . + . Nombre de la regla Creado por Frecuencia Descripcion Notificaciones por correo Acciones
marketing online Badalona, Catgluna electrénico

B Marketing online x sectores ) L . . . ) . . o ) e

E o i - Enviar correo electronico para grupos de albertmartinezgallego@gmail.com Diariamente a las 19 Enviar corren electronice para grupos de Si hay ceincidencias Modificacion de la
Posicionamiento web_Loca, na anuncios 2111/2012 Utiizando datos de Misme  anuncios regla
Marketing dia Requisitos: Porcentaje de rebote = 50,00%

Grupos de anuncios seleccionados (5) (3

Planificacion de medi Todos los grupos ¢

e Enviar correo electrénico para grupos de albertmartinezgallego@gmail.com  Diariamente a las 19 Enviar correo electronico para grupos de  Si hay coincidencias Modificacién de la
B cClics = VS anuncios 212012 Utilizando datos de Dia anuncios regla
anterior Requisites: Conversiones (1 por

Grupos de anuncios seleccionados (5) [J

Meostrar filas:| 80 - 1-2de2

_Dizplay Remarketing
eting Publicidad On-line e
__Remarketing ) .
+ Huevo grupo de anuncios - Automatizar = -

CREAR REGLA PARA GRUPOS DE ANUNCIOS

@ Grupo de anuncios Estado 35ic. Conwv. {1 Costelconw. Porcentaje de  Conw. post-
= Prel  Cambiar CPC max. predeterminado del grupo de anuncios cuando... 'E‘ﬂ'f PWG"E;} 1 per f'"f?;l cenversiones |{_1 }P'E;f impresion
clhic

Detener grupos de anuncios cuando..

@  Posicicnamiente en Adwords Apto 4.5 i 5,04 % 28,19% 0
Habilitar grupos de anuncios cuando...
® ~ Planificacion de medios Onling s Apta Enviar correo electranico al... 27 12 G08€ 14 63% o
e  Fosicionamients SEO Apto Crear regla para palabras clave 'se 5 780€ 20,00% D
compartida Crear regla para anuncios b
] e Marketin Apto o 4 E 1226 € 15 25% 0
Automatizacion ‘ Administrar reglas =
Informes u  Posicionament 3 Adwords Detenido Creary administrar secuencias de comandos » 28 0 0,00€ 0,00% 0
Etiquetas
P e 248 18390 1,49% 4732€ 28778 42 37 778€ 16,97% 0
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Nivel de aprendizaje

Conocimiento para gestionar campanas PPC con éxito

Conocimiento para gestionar campanas PPC con éxito

M Hoy

M Conociomiento adecuado
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"No. No lo intentes. Hazlo, o no lo hagas, pero
no lo intentes." —Maestro Yoda

Muchas gracias

Albert Martinez Gallego amartinez@sekuenz.com




GRACIAS

FTRTO
INTERNET

SEKUENZ::::
SOLUTIONS

’ \ Telf: +34 934734724

Barcelona

C/ Sant Antoni M2 Claret, 30, entlo. 32
08950 Esplugues de Llobregat (Barcelona)

Albert Martinez Gallego amartinez@sekuenz.com



https://twitter.com/sekuenz�
http://www.facebook.com/sekuenz�
https://plus.google.com/111723597131413123345�
http://www.flickr.com/photos/sekuenz/�
https://foursquare.com/sekuenz�
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