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Situacion mercado

‘timing is the answer
to success
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Situacion mercado

"vivimos en un ejercicio % 2 "
permanente en el que |
tratamos de identificar quien
somos, donde estamos y
hacia donde vamos”
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Situacion mercado

“MARKETING MODERNO"
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Situacion mercado

e SOURCE:

DAILY TIN

PENT W ll T ?f“

THE AVERAGE AMOUNT OF TIME EACH DAY THAT INTERNET

TIME SPENT USING
THE INTERNET

SH 45M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-5.2% (-19 MINS)

TIME SPENT LISTENING TO
MUSIC STREAMING SERVICES

1H 16M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+2.7% (+2 MINS)

TIME SPENT WATCHING TELEVISION
(BROADCAST AND STREAMING)

T,

3H 23M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+5.7% (+11 MINS)

TIME SPENT LISTENING
TO BROADCAST RADIO

B

1H O2M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+3.3% (+2 MINS)
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4 SPEND WITH DIFFERENT KINDS OF MEDIA AND DEVICES

TIME SPENT USING
SOCIAL MEDIA

1H 55M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+1.8% (+2 MINS)

TIME SPENT LISTENING
TO PODCASTS

OH 40M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+14.3% (+5 MINS)

NOTES:

&

SPAIN

TIME SPENT READING PRESS MEDIA
(ONLINE AND PHYSICAL PRINT)

L
1H 23M

YEAR-ON-YEAR CHANGE
+9.2% (+7 MINS)

TIME SPENT USING
A GAMES CONSOLE

YEAR-ON-YEAR CHANGE
-3.7% (-2 MINS)
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https://wearesocial.com/es/blog/2023/01/digital-2023/

Situacion mercado
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TOP WEBSITES: SEMRUSH RANKING

S RANKING OF THE MOST VISITED WEBSITES, BASED ON WEBSITE TRAFFIC B

WEBSITE

GOOGLE.COM

YOUTUBE.COM

MARCA.COM

TWITTER.COM

PORNHUB.COM

AS.COM

XVIDEOS.COM

FACEBOOK.COM

WIKIPEDIA.ORG

AMAZON.ES

COMF

TOTAL
VISITS

[MONTHLY AVE]  (MONTHLY AVE )

2398

1.718B

451 M

338 M

312 M

276 M

225 M

221 M

184 M

171 M

ARABILITY.

UNIQUE
VISITORS

195 M

136 M

324 M

69.0M

597 M

268 M

462 M

58.1 M

S539M

537 M

AVERAGE
TIME
PER VISIT

21M 495

33M 06S

18M 545

23M 135

OM 465

16M 16S

12M 125

19M 518

10M 56S

13M 05S

ADVISORY

www.andalcialab.org

AVERAGE
PAGES
PER VISIT

3.4

58

3.2

1.8

6.9

3.3

7.3

2.7

1.9

4.4

11

12

13

14

15

16

V4

18

19

20

WEBSITE

ELMUNDO.ES

GOOGLE.ES

INSTAGRAM.COM

SPORT.ES

20MINUTOS.ES

MUNDODEPORTIVO.COM

ELPAIS.COM

XVIDEOS.ES

TIKTOK.COM

XNXX.COM

TOTAL

VISITS
[MONTHLY AVE )

148 M

145 M

139 M

117 M

101 M

101 M

9.1 M

83.3 M

81.8 M

76.8 M

UNIQUE
VISITORS
(MONTHLY AVE |

263 M

256 M

46.5 M

13.1 M

228 M

141 M

259 M

232 M

340M

21.2M

we
are,
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AVERAGE
TIME
PER VISIT PER VISIT

11M 455 2.2
18M 175 4.1
16M 23S
13M 355
15M 33S
14M 17S
15M 53S
11MO1S
7M 50S

10M 165
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https://wearesocial.com/es/blog/2023/01/digital-2023/

Situacion mercado

PERCEMTAGE OF INTERMNET USERS AGED 14 TO 64 WHO USE EACH CHAMMEL AS A PRIMARY SOURCE OF INFORMATION WHEM RESEARCHING BRAMDS
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https://wearesocial.com/es/blog/2023/01/digital-2023/

Situacion mercado

ONLINE PURCHASE DRIVERS

PERCENTAGE OF INTERMET 6 TO 64 WHO 5AY EACH FACTOR WOULD ENCOURAGE THEM TO COMPLETE AN OMNLIMNE PURCHASE

COUPONS AND DISCOUNTS

NEXT-DAY DELIVERY

EASY RETURNS POLICY

REVIEWS FROM OTHER CUSTOMERS

FAST, EASY ONLINE CHECKOUT

LOYALTY POINTS 32.0%

21.0%
D 197%  “LIKES” OR GOOD COMMENTS ON SOCIAL
17.5%

15.9%

15.6%

B 131%  EXCLUSIVE CONTENT OR SERVICES

11.0%  ENTRY INTO COMPETITIONS

B 86%  “GUEST” CHECK-OUT

O ar:
SOURCE: are,
Sﬂl:
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https://wearesocial.com/es/blog/2023/01/digital-2023/

La virtud es...

Estar al dia y saber
adaptarse en cada
momento a lo que estd
ocurriendo

/
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ENn marketing vivimos
en 2 velocidades:

"%
- Lo que funciondl I' “
- Lo que se espera que
funcione.
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Hacia donde invertir nuestros esfuerzos

Marketing Budget Allocation Across Marketing Channels
Mean Percentage of Budget Shown

Owned Digital 10.1% Website 9.7% Email 9.7% Maobile
72.2%
Paid Digital 11.2% Digital Ads 9.7% Search Ads ' Pure digital
channels
Earned Digital 1N.3% Social 10.5% SEO
Offline Ads 9.9% Offline Ads
Partner/Affiliate
Events 8.4% Events
0% 15% 30%
n = 384 marketing leaders; excluding “"don’t know"
tor the current fiscal v - , b o
Gartner
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Hype Cycle para las tecnologias emergentes, 2022

Situacion mercado

El mercado necesita tiempo

Web3 —

- ldentidad descentralizada
MFT

Ecosistemas de datos
an la nube

Almacenamiento computacional .,

para asimilar la tecnologia

Plataformas en la nube
para industrias

Mercados internos de talento

Humanos digitales
Gobernanza dindmica

del riesgo

Desarrollo basado

&n la observabilidad
Obszarvabilidad de los datos
B Ingenieria de plataformas-
Tejido de Datos X Hiperautomatizacién o o Experiencia Total IA casual - |
: Open Telemetry_, 4

Arquitectura
minima viable

Gartner

Expectativas

Sostenibilidad en la nube

Metaverso

Augmented FinOps

Malla de e Inteligencia para la S Sistemas Gemfl? (IUEI'T-?' ‘Generacion de cédigo
Ciberseguridad AWV AY Toma de Decisiones Autéonomos el cliente — de machine leaming
Juuu - o 14 de disefio generativo
Arquitectura Sistemas autonomos Pico d1e )

2 s e ; de malla de expectativas Abismo de Rampa de Meseta de
CompuEscen qua no g Acacionas = IR ciberseguridad ) o1 7amiento  sobredimensionadas  desilusién consolidacién roductividad
mejora la Privacidad N 74 Componibles 4 Distribuidas P —

L
I T Tiempo
ataformas Nativas p o \/ - : : ividad:
e 4 Ingenieria de IA J IA Ganarative Cuando se alcanzara la meseta de productividad
. 1 en menos de 2 afos @ de2aSanos @ deSal0afos A enmas de 10 afos () obsoleto antes de alcanzarla Datos correspondientes

a agosto de 2022

gartner.es

Fuente: Gartner
© 2022 Gartner, Ing, yl'o sus afiliados. Todos los derechos reservados. Gartner y Hype Cycle son marcas registradas de Gartner, Inc. v sus afiliades en EE.UW., 1893703 G a rtne I@:a
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. Tendencias entender el sector en 2023
Aterrizando las necesidades que plantea el mercado




Panoramadel Sector Turisticoen 2023

Consolidacion del Ecommerce
i‘s;-. . : ,, ' o’ \

-
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En 2022 se compra un 33% mads que en 2021. CNMC (Comisién Nacional de los mercados y la
competencia)(Enlace)

www.andalcialab.org 7\"\6‘ ‘W(c\®


https://www.cnmc.es/prensa/ecommerce-2T-20230105#:~:text=La%20facturaci%C3%B3n%20del%20comercio%20electr%C3%B3nico,disponibles%20en%20el%20portal%20CNMCData.

Panorama del Sector Turisticoen 2023
Reactivacion masiva para viajar al extranjero

Prevision de un aumento del 86% de viajes al extranjero en 2023. Informe Tendencias de Viajes
Skyscanner. (Enlace)
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https://www.neo2.com/tendencias-en-viajes-2023/

Panoramadel Sector Turisticoen 2023

Cuatro de cada diez viajeros (el 39%) aseguran ser conscientes del impacto medioambiental
de sus vacaciones. Informe de Marriott Bonvoy. (Enlace)

www.andalcialab.org 7\"\6‘ ‘W(f\®



https://www.hosteltur.com/155044_tendencias-2023-viajes-mas-autenticos-trabajaciones-y-gasto-consciente.html

Panorama del Sector Turisticoen 2023
Viajeros en solitario

El 78% de los viajeros estd dispuesto a hacer una escapada en solitario en 2023. Informe
Tendencias de Viajes Skyscanner. (Enlace)

/
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https://www.neo2.com/tendencias-en-viajes-2023/

Panoramadel Sector Turisticoen 2023

Escasa planificacion y mds modelo “last minute” en celebracion y eventos multitudinarios.
Hosteltur. (Enlace).

-/
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https://www.hosteltur.com/154780_spain-convention-bureau-optimismo-para-2023-pero-inquieta-la-ultima-hora.html

Panorama del Sector Turisticoen 2023
Teletrabajadores y Nobmadas Digitales

“?{:

1 de cada 8 vigjeros afirman que apuestan por trabajar mientras se estd de vacaciones.
Informe Tendencias de Viajes Skyscanner. (Enlace)

www.andalcialab.org Af\cl 'W(d\(&



https://www.neo2.com/tendencias-en-viajes-2023/

Panorama del Sector Turisticoen 2023
Influencers como fuente de inspiracion

El 41% de los vigjeros basan su toma de decision a la hora de viagjar en influencers. Informe
Tendencias de Viajes Skyscanner. (Enlace)
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https://www.neo2.com/tendencias-en-viajes-2023/

10 tecnologias para entender el mercado
Marketing y Comercializacion de negocios turisticos

- —
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Tecnologias

.- Realidad Aumentada (AR), Realidad Virtual (VR) y Realidad Mixta (MR)

Realidad Virtual (VR) Realidad Aumentada (AR)

Realidad Mixta (MR)

www.andalcialab.org

Real
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Tecnologias
.- Realidad Aumentada (AR), Realidad Virtual (VR) y Realidad Mixta (MR)

b LS A

An |mmerswe experlence
- that gives the clients
the right to choose |

Trave/ek_,

/ s
S
o ;,#/

1/.
,f
g

Hotelverse.
The new hotel digital experience

BRINK 77
Trave/e/:;:‘, I . /
' www.andalcialab.org Af\é W\d\(&


http://www.youtube.com/watch?v=FU7SBczg0d4
http://www.youtube.com/watch?v=0rfeUzK2hP4

Tecnologias

2.- Medicion permanente. Un cambio a Google Analytics 4.

02 0
@VQ@

®

X
Google

Universal Analytics

Google Analytics 4

www.andalcialab.org 7\"\6\ ‘W(c\®



Tecnologias

3.- Podcast Marketing.
.

STUDIO STENGER

MUSIK UND SO...

Therapie Talk

”ﬁﬁff’%

MUTZIGE

VOL. 10 feat. Kathrin - Empire State
Stenger

Podcast: Studio Stenger -~ Musik und so .}

C 8 y
.t ’ .
' 4 ' ~F <
| —
ut 437 AN SEV o .
wt s A s :
< e -
v' y
L
5% ‘\\
(e .
& | | )
2 \ " i L
Qe 3 -
N ST citmanagemen
| \ . ) » d
° L

Podcast

L
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Tecnologias

MAXBOUNTY

f JON©

’ Promocion del productN

online (Redes Sociales,

- H Porag ek “;' @ CLICKBANK amazon afiliados

C.?'_’r)')Trad eTracker.com’ affiliate
O performance marketing by CONVERSANT

&
| Ciclo
o) Marketing sHAREAsALE ORakuten
@ de Consumidor busca et o LINKSHARE ™
egistrarse como °I: 0 encuentra el
" " Afiliado Afll'ados producto
1 &/ YAWIN 00
Comision por cada Consumidor compra Tab - Ia
venta el producto
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Tecnologias
5.- TikTok (Poca Broma)

PERCENTAGE OF IF AMHO USE EACH PLATFORM EACH MONTH

@ MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

WHATSAPP
INSTAGRAM
FACEBOOK

<

L UNKEDIN Y
| PINTEREST K
| SKYPE LMD

| SNAPCHAT __ JRKRZ

IMESSAGE  [RIKL]

11.3%

" ReDDIT  RALA

B 54% BADOO

TIKTOK

ANSWER COMPARABILT = ' we
COMPARABILITY: ure
57 e are. .~ <O>Meltwater
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Tecnologias

6.—- Marketing de Influencers

® fbeL Inicio Marcas [ Agencias Influencers Calculadora Contacto v Entrar

b, El nuevo _o
Y bocaabocal:

Miles de microinfluencers estan
listos para hablar de tu marca

www.andalcialab.org



Tecnologias

/.— Publicidad Programadtica.

fert
Demanda Proveedores ——

de datos

(") theTradeDesk [ -

Negocios « Agencia Trading Desk

Med|aMath o ,@ ﬁ h

o B=xy
Ad Server Ad Server
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Tecnologlas

Chatbot basados en IA.

@ QUICKTEXT

o (D asksuite

Jiffy
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Tecnologias

9.- CDP (Customer Data Plataforms).

Data | | Channels
& @
mal
E X p o N E A & Demographic
q Push Messaging
Onsite Behavioural &
Data
% S« @a Customer
= B © SMS
ZEOTAP .-» .2 of £ g
t ¥  Engagement & g 8
Data = -
| o O S 4
| g G - Social l
,-- TWILIO | (£ ] |
| Tronggct:gonol E ]
J egm e n ! w : QCKI Direct Mail !
I I
| D i
| Mobile & Device @ |
Data Web I
|
I |
|

lytics .
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Tecnologias

SEO LOCAL

Google My Business elements

Search ine’ (keywords in name, category etc.) \
I O poce clements e Sorhnone Sl
s0e® organic user behavior elements and
g i e e OORC eV review signals top
INEEe Depth & accuracy of content o ST T Calocl
Fr——2100) Structured data s
Proximity of searcher to 'mpaCtS charts
D ieeRl content freshness the place of business
D7e%] Mobile friendly
Physical address in
— Brand awareness the city of search
Da7sE Topic relevance
: . .
DR Links T o e
S directories, aggregators, and platforms
IR Site speed
NS internal linking : From the last 12 months, On-page SEQ elements

7.4

2% Domain authority what do you think had the
most impact for ranking? Local listing engagement

DA site security . .
(click-through rate, clicks-to-call,
ISR £-A-T o o

Organic user behavior

(CTR, bounce, time on site, etc.)

Quality/authority of 4 3
inbound links to the domain v

www.andalcialab.org Af\/»\é\‘“”(‘&@



“El cambio no es
bueno ni malo, es
simplemente
cambio”

Don Draper




GRACIAS POR LA ATENCION

Twitter: @andresturiweb
Email: aromero@asiri.es

Andrés Romero
Asiri Marketing
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