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• Fomentar la importancia de la publicidad en las 
empresas turísticas.  
 
• Aprender términos relacionados con la publicidad 
turística.  
 
• Estudiar tácticas publicitarias aplicadas al turismo.   
 
• Conocer algunas técnicas lingüísticas de creación 
de textos publicitarios. 
 
• Practicar con eslóganes.  
 
• Utilizar lo aprendido para folletos, vídeos y 
banners de Internet.  

Objetivos 
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*Taller práctico, 
participativo y  

muy visual 
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01 Importancia de la Publicidad 

• Existe desde la más remota antigüedad: Babilonia, 
Egipto…  
 
• Hoy en día es una actividad esencial en las sociedades 
capitalistas:  
 
a) Es un medio para hacer comprar productos y 

servicios. 
 

b) Incrementa la producción y el empleo.  
 

c) Financia a los medios de comunicación.  
 

d) Modifica nuestros hábitos de consumo y nuestra  
manera de concebir la realidad.  
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Datos sobre la publicidad en España 

• 2007, el mejor año histórico en inversión 
publicitaria: 16.108 millones de euros. 
 
• La inversión publicitaria en 2013 fue de 10.858 
millones de euros.  
 
• Caída del -3,7% del gasto publicitario para 
2014. (Según la estimación de Infoadex).  
 
• El único sector en crecimiento: Internet +1,8%. 
 
• Causa principal: Crisis económica y otras acciones 
promocionales (redes sociales, Mk de guerrilla,…) 
 
• Representa el 1,03% del PIB de España.   
 

Estudio de la Inversión Publicitaria en 2013 (Fuente Infoadex) 

Taller de Iniciación a la Publicidad Turística @JocaPozo 

Ranking de los 5 primeros anunciantes: 
1. Procter & Gamble España 
2. L’Oreal  
3. El Corte Inglés 
4. Vodafone 
5. Telefónica 

• La única empresa turística entre los 20 
primeros anunciantes en España en 2013 fue 
Viajes El Corte Inglés (puesto nº 13). 
 



¿Nos creemos lo que nos dice la publicidad?  

• Sólo el 3% de los encuestados cree en los anuncios,  
según un estudio de Lab42 (market research) en EEUU. 
 
• Los anuncios en los que menos creemos (“tasa de 
incredulidad”) son:  
  
 

NO 
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* 96% no cree en los anuncios de pérdida de peso.  
* 87% no cree en los anuncios de limpieza.  
* 81% no cree en los anuncios de belleza.  
 



Entonces, ¿por qué las empresas hacen 

publicidad? 
• Notoriedad de marca. 
 
• Para que los clientes identifiquen nuestros productos y servicios frente a los de la competencia.   
 
• Así, el 31% prefiere comprar productos de un marca determinada debido a su publicidad.  
 

(Fuente: Puromarketing) 
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02 Publicidad: ¿amor u odio? 

• La publicidad nos acompaña a todas horas y en todas partes. Es omnipresente.   
 
• En una ciudad occidental se estima que recibimos 3.000 impactos publicitarios al día.  
 
• Para muchos es una actividad molesta e invasora de nuestros espacios vitales.  
 
• Para otros es una expresión del arte o del ingenio humano.  
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¿Qué anuncios recordamos?  

• El 71% recuerda los anuncios graciosos.  
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•“Lavavajillas Siemens a sólo 269$”. 
El anuncio más recordado por los hombres 
en Dinamarca.  
 
* El eslogan final dice “Justo en el 
borde” en clara alusión a la frontera con 
Alemania. 

• El 12% recuerda la publicidad con información útil 
y de servicio público.  
 
•¿Y los anuncios emotivos?           
 
(Fuente: Puromarketing) 

• El 8% prefiere los anuncios “sexys” (de 
los cuales el 92% son hombres).     



02 • Muestra: 10 personas con rasgos diferenciados.   
 
• Programa: “El público” de Jesús Vigorra  
 
• Emisora: Canal Sur Radio.  
 
• Horario: De 16 a 19 horas. 
 
• Período: Del 9 al 13 de julio de 2012 (una semana).  
 
• Objetivo: Señalar el anuncio que más les gusta y el que 
más detestan.   

•Resultados:  
- 7/10 eligieron el anuncio de Viajes El 
Corte Inglés como su preferido.  
 
-8/10 eligieron el anuncio de 
Aqualimpia como el más molesto y con 
el que siempre hacían zapping. 
 

(Fuente propia)  

Test de zapping en una radio andaluza 
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02 • No suele provocar rechazo del público, como otros sectores: 
detergentes, seguros, … 
 
• Se identifica con nuestro tiempo libre, nuestras vacaciones, nuestros 
momentos de felicidad. 
 
• Nos vende paisajes, ambientes, lujo o sueños ideales  
(Vende Experiencias positivas).  
 
• La psicología humana juega a nuestro favor.  ¡Aprovechémosla! 
 
 

 
 

La Publicidad Turística nos atrae 

Taller de Iniciación a la Publicidad Turística @JocaPozo 



01 00 

Taller de Iniciación a  
la Publicidad Turística 
03 Especificidad de la Publicidad 

Turística 

• Objetivos:  
-Incrementar las ventas. 
-Informar sobre promociones u ofertas.  
-Crear o mantener una imagen positiva de la empresa.  
-Nivelar la afluencia turística en las temporadas bajas. 
 
 
• Ministerio de Industria y Turismo: Ha sido el más 
inversor en promoción-publicidad turística hasta ahora. 
 
• En 2009 Turespaña gastó en campañas de promoción 
turística e inversiones 131,7 millones de euros.  
(Fuente Hosteltur)  

 
• Tendencia a la baja: 
-En 2013 gastó 37,9 millones de euros. 
-Supone un recorte acumulado del 71% comparándolo con 
2009.  
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04 Tácticas discursivas de la 

Publicidad Turística 

-Métodos persuasivos- 
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Lo primero: Define tu público objetivo.  
 

“Los publicistas que ignoran la 

investigación son tan peligrosos como 

los generales que ignoran las señales 

que envía el enemigo en el campo de 

batalla” 

(David Ogilvy, fundador de la gran 

agencia de publicidad  

“Ogilvy & Mother”) 

 



04 

4.1. Crear polémicas 

Pero el gran provocador de la publicidad turística es el 
director de la aerolínea Ryanair, Michael O’Leary.  
 

• Condemnado a pagar 60.000 euros de indemnización 
a Carla Bruni y Nicolas Sarkozy por uso de su imagen 
en un anuncio. 
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• Seguro que este anuncio no pasó indiferente en  
un país tan católico como es México.  
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Caso Concreto analizando 3 días: 
-Antes del 24 de diciembre de 2013 el 
post titulado “3 razones para 
detestar París” en la web de viajes 
trotamundeando.com apenas tenía 
visitas (fue publicado en septiembre de 
2013).  
 
-Del 25 al 27 de diciembre aumenta 
espectacularmente a 660 
visualizaciones en la web. ¿Por qué?  

Ejemplo de Polémica en 

Facebook  

Gracias a las redes sociales, una 

publicidad o artículo “polémico” se 

comenta y se viraliza mucho más.  

En consecuencia, aumentan las 

visitas a la web.  
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Post el 25 de diciembre en un 
Grupo de Facebook: 
-Se promociona el post en un grupo 
numeroso en Facebook “Españoles en 
Francia” con 3.562 miembros.  
 
-Inmediatamente, los miembros 
comienzan a polemizar en Facebook 
sobre el artículos: unos a favor y otros 
en contra. Estos últimos incluso insultan 
al autor del post.  
 
-Consecuencia: publicidad gratuita del 
post sin tener que usar “Facebook 
business”. (Marketing de guerrilla) 



04 04 04 
• Cultura marcada por el 
hedonismo y la sensualidad. 
 
 
• Utilización de la imagen o del 
cuerpo de la mujer como 
objeto de consumo.  
 
 
• Insistencia en el uso de 
imágenes eróticas.  
 
 

• Falta de ética. A veces 
denigrante y abusiva.  

4.2. Uso sexista de la imagen de la mujer 
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04 
• Contraposición con la publicidad globalizada: Coca-Cola, McDonalds, Heineken, L’Oreal…   
 
• Énfasis en el orgullo de lo propio.  
 
• Envidiable medio de difusión: 
a) Patrimonio (natural, arquitectónico…) 
b) Valores idiosincráticos de países, regiones o ciudades.   
 
• Principal rasgo diferenciador y poder de atracción: Su enfoque cultural.  
 
• Turismo de México, ejemplo paradigmático de derroche patriótico.  

4.3. Apelación a los valores culturales propios 
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• Presumir de disfrutar 
“exclusivamente” de un destino, 
producto o servicio turístico. 
 
 
• Potencia el ego del turista.  
 
 

• Demostración ante los demás del 
status o clase social a la que se 
pertenece. 

4.4. Estímulo de la vanidad y la ambición de elevar 

la posición social 
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04 04 04 
• Huir de los entornos urbanizados e industrializados. 
 
 

• Se busca la excitación y el riesgo en aquellos 
lugares aún alejados del turismo organizado. 
 

 
• Las aventuras turísticas: otra forma de distinción 
social.  
 
 
• Diferenciarse mediante experiencias que otros no 
han disfrutado. 

4.5. Búsqueda de aventuras y huida de la rutina 
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• Es habitual aunque no se abusa tanto 
como en otros sectores: cosmética, 
perfumes… 

4.6. Identificación con personas bellas y sanas 
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04 04 04 Music branding o Audio branding  
 

• Se asocia una canción o un artista a 
una marca o destino. 
• Son similares a los videoclips de 
cervezas (San Miguel, Mahou…) 
• Los personajes suelen ser chicos/as 
jóvenes. 
• La música es simple y pegadiza.  
 

 

4.7. Hacer una música pegadiza 
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Turismo de Sevilla / Artista: Indigo 

Artista: Brisa Fenoy 



04 04 04 • No es asequible para las pymes.  

4.8. Los famosos “venden”, pero son caros  
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• Su canal de Youtube cuenta a 
día de hoy con 252 vídeos. 
 
• Tienen:  
-Entrevistas a clientes de 
diversas nacionalidades. 
-Reportajes de buena calidad 
sobre sus hoteles.  
-Vídeos de experiencias, como 
taller de sangría, de cata de 
vinos, puesta de sol… 
 

• Actualmente, tienen más de 
517.000 reproducciones en 
Youtube.  

Ejemplo:  

Hoteles Fuerte 

• Aportan credibilidad y verosimilitud.  
 
• Las declaraciones de los extranjeros aportan más reputación. 

4.9. Los testimonios de clientes reales  
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04 04 04 • Dirigir toda la estrategia comunicativa, incluida la publicidad, a potenciar un valor positivo 
para la sociedad: medioambiente, infancia, lucha contra una enfermedad, etc.  .  

4.10. Centrarnos en un valor positivo 
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• Involucrar al espectador en una historia creándole una necesidad.  
 
• La marca se “personaliza”.  

4.11. “Storytelling”: Contar una historia 

http://www.andalucialab.org/blog/que-podemos-aprender-de-un-anuncio-turistico/ 
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05 Partes de un anuncio 

Imagen  Es una fotografía, un dibujo o un 

gráfico del producto  o servicio que 

se anuncia.  

 

Marca  Es un nombre, símbolo o diseño que 

identifica los productos de un 

vendedor. Generalmente se muestra 

mediante el logotipo. 

Eslogan o lema  Es una frase corta, sencilla y muy 

impactante. Condensa el mensaje a 

transmitir y complementa la imagen.  

Cuerpo del anuncio  Informa sobre el producto o 

servicio: cualidades, precio, 

composición, etc.  

Anunciante  Entidad, empresa o persona que 

quiere promocionar su producto, 

servicio o idea. 

 

Titular  Es el texto de mayor tamaño. 

Debe conseguir que el lector se pare 

y le dedique unos segundos al 

anuncio.  
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Técnicas lingüísticas de 

redacción de anuncios 

• La publicidad es un discurso persuasivo que:  
 
“Si no vende, el anuncio no es creativo”  
(Davig Ogilvy)  
 
• No hay una receta milagrosa. 

• Lo ideal: Anuncios originales, claros, breves y creíbles.  
 
• Combinan diversos elementos según los formatos:  
texto, imágenes, vídeo, música, voces, sonidos,  
gráficos, etc.  
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• El lenguaje publicitario es uno de los más creativos  
e innovadores, especialmente en el vocabulario. 
 

• Labor fundamental del copywriter (redactor 
publicitario): 

Selección de los recursos lingüísticos más persuasivos.  



04 04 06 
El eslogan 

es el 80% del copy 

 

“En promedio, la proporción de personas 

que lee el eslogan sobre el cuerpo de texto 

es de 5 a 1. Cuando haya escrito el 

eslogan, habrá salvado 80 centavos de  

cada dólar” 

 

(David Ogilvy, fundador de la gran agencia de publicidad 

“Ogilvy & Mother”) 

 

Taller de Iniciación a la Publicidad Turística @JocaPozo 



04 04 06 ”El dominio del lenguaje es, para el 

publicitario, tan importante como lo 

es el dominio del pincel para el 

artista y el dominio del bisturí para 

el cirujano”  

(Frederic Munné Matamala, catedrático de psicología 

social de la Universidad de Barcelona) 
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6.1. Recursos morfosintácticos 
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• Hegemonía del Imperativo. 

- Valores: Consejo, sugerencia o súplica.   

 

A) ¿Qué tiempos verbales usamos? 
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• También predominan el Presente y el Futuro de Indicativo. 

- Tiempos verbales ideales para presentar lo real y verdadero (razón de ser de la publicidad). 

 

(Fuente: Diana Esteba, “El perfil del otro”) 
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(Vídeo de Euskadi) 



06 
• Los Pasados. 

- Son poco frecuentes.  

- A excepción de que cuenten una historia o un hallazgo 

que empezó tiempo atrás pero que continúa en el 

presente. 
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(Vídeo de la Costa del Sol) 



B) Supresión del verbo 

• Frases  sólo con sustantivos 

Construcción mediante: 

- Puntos 

- Comas 

- Saltos de línea 

Objetivos: 

- Economía del lenguaje 

- Enfatizar 
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C) Construir los adjetivos de manera diferente 

06 • Las frases con el relativo “que”. 

 

Objetivos: 

- Evitar los adjetivos repetitivos y poco 

originales.  

 

- Añadir matices u otras informaciones 

adicionales al sustantivo que preceden.  

(Fuente: Sara Robles, “La publicidad o el arte de 
persuadir con la palabra”) 

 

• Ni un solo 

verbo en 

este texto.  
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D) Las oraciones interrogativas están de moda 

1)  Preguntas totales: Respuestas posibles: sí o no.  

Tendencias:  

-Uso de Códigos QR.  

-Eliminación del signo 

interrogativo al 

principio de la frase.  
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2)  Preguntas reflexivas: Hay que decidirse normalmente entre dos posibilidades. 
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¿Para qué sirven, pues, las preguntas en 

la publicidad? 

 

- Pretenden crear un falso diálogo entre el 

anunciante y el receptor. 

- Intención evidente o enmascarada de 

persuadir.  

(Fuente: Elena Méndez, “Los enunciados 

interrogativos en los textos publicitarios”) 

3) Preguntas Retóricas: 

La respuesta está contenida en la misma pregunta. 

Es una afirmación implícita.  
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E) ¿Tratamos a los receptores de tú o de usted? 

06 
• En España se prefiere más  el tuteo 

para llegar a un público más amplio.  

 

• El ustedeo es habitual en los 

productos y servicios exclusivos.  

En la mayoría de países de Latinoamérica 

el usted se usa más.  

 

• El tratamiento elegido debe:  

-Ajustarse al target de clientes.  

-Ser continuo y coherente en los textos 

publicitarios.  
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• Con nosotros se representa a los 

empleados de la empresa.  

• La tercera persona singular se 

puede referir al producto, la marca, el 

fabricante o el cliente.  

• El yo funciona persuasivamente con las 

declaraciones de famosos y expertos.  

Taller de Iniciación a la Publicidad Turística @JocaPozo 



06 

F) Expresiones impersonales (sin sujeto) 

06 

 

• Hay / Se de pasiva refleja 

Objetivos: 

- No se especifica al anunciante o al consumidor 

potencial.  

- Crear cierto misterio.  
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G) Ponderar o realzar las excelencias 

• Todo es el ponderativo estrella de la publicidad, porque es absoluto. 

• Primer es prácticamente el único número de orden (=ordinal) en los textos publicitarios. 
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• Mucho no implica la totalidad 

pero sí una parte importante del 

conjunto.  

• Más supone una comparación.  

 

• Único, gran y nuevo  

son los adjetivos más 

frecuentes para realzar.  

• Mejor como superlativo 

predominante, al igual que 

los adjetivos terminados en 

-ísimo.  
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H) Oraciones de “causa” para incitar al consumo 

• Compra X 

porque Y 

Porque tú lo vales 

 - Presenta las razones 

por las que hay que 

adquirir lo publicitado.  
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I) Oraciones de “finalidad” para destacar 

cualidades 

• Compra X 

para Y 

 - Presenta las 

ventajas de adquirir un 

producto o disfrutar de 

un bien o servicio.  
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¿Qué falta en 

este anuncio? 
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6.2. Recursos léxico-semánticos 
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* Es el arte de comunicar algo de modo poco convencional.  

* Sorprenden por su originalidad.  

 

• Metáfora: 

Establece una 

semejanza entre un 

término real y otro 

figurado.   

 

• Hipérbole: Exageración desmesurada.  

A) Las figuras retóricas, “vitaminas” publicitarias 
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Anáfora: Repite dos o más veces la misma palabra o 

estructura al inicio de una frase.  

 

Paranomasia: Usar palabras semejantes en la forma 

(tapas / típicas) pero con distinto significado.  
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Antítesis: Presenta dos frases o 

imágenes con significado opuesto.   
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Sinonimia: Listado de términos con 

significados parecidos para ampliar o reforzar 

un concepto.  
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Antítesis verbal (compra # paga) y  

Paralelismo sintáctico (tiempos verbales y conjunciones)  
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B) Composición de palabras sin nexos  

- Es la unión de dos palabras independientes para formar un compuesto. 

- Sustantivo + Sustantivo = La fórmula más frecuente de composición.   
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C) Los prefijos y los sufijos sintetizan 

• Exceso de prefijos de valor superlativo: 

super, maxi, hiper, mega, ultra, multi … 
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• Respecto a los sufijos, destaca últimamente el 

éxito en el uso de los diminutivos.  

• Los aumentativos se 

emplean casi siempre para los 

grandes descuentos.  
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D) Acortamiento de palabras  

= Lo breve, dos veces bueno  

• Es común en el lenguaje coloquial.  

• Muchas abreviaturas y siglas desaparecen con el tiempo.  

• Otros acortamientos se han asentado plenamente: info, promo, vacas, publi, tele, etc.  
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• Son expresiones que condensan el saber popular.  

• Persuasión máxima: se aceptan como válidas expresiones conocidas por todos.  

E) La persuasión de las frases hechas y los refranes  
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F) Collage de idiomas 

• “La publicidad abusa de la incorporación de extranjerismos innecesarios” . 

(Víctor García de la Concha, exdirector de la Real Academia de la Lengua Española)  

Traducción en 

inglés o más 

idiomas.  

 

Sólo en 

inglés. 
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• El Spanglish está en auge. Se inventan palabras 

inexistentes en español.  
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• El francés es menos usual en los eslóganes 

turísticos y más en los de perfumes, joyas y 

cosmética.  

• Pero  también funciona cuando se asocia a la 

sofisticación y la sensualidad.  
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• El italiano se usa para publicitar aquellos productos en los que los italianos tienen prestigio: 

calzado, café o comida.  

• Su similitud con el español ayuda, pero no conviene usar palabras desconocidas por el gran público.  

Debate: 

Si tuvierais un 
restaurante italiano y 
vuestros clientes 
fueran españoles,  

¿usarías este 
eslogan?  

 

“Il lusso 
gastronomico” 
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• El ruso se ha 

convertido en un 

idioma esencial en la 

Costa del Sol para 

promocionar todo 

tipo de negocios.  
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Inconvenientes 

• No es fácil encontrar traducciones buenas 

que satisfagan las exigencias de los rusos. 

Suelen ser traducciones literales que carecen 

de mucho sentido.  

 

• La escasa formación del personal para 

atender a los clientes rusohablantes, los 

cuales son bastante exigentes.  
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H) Existen más verbos que descubrir y disfrutar 

• La publicidad turística invoca a los sentidos y a 

las emociones. 

• Así se abusa de verbos como “descubrir”, 

“disfrutar”, “vivir” o “sentir”. 
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• Son también usuales los verbos que incitan 

a la acción: “escaparse”, “recorrer”, 

“admirar”, “comprobar”, etc.  
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• Estrújate la cabeza y sé original: 

Selecciona verbos menos usuales 

que también “espoleen” la 

imaginación de tu público objetivo. 
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• Se detectan dos tipos de adjetivos en la publicidad turística: 

I) Profusión de adjetivos sugerentes 

1) Los que enfatizan la singularidad: 

distinto, único, variado, típico, diverso…  

 

2) Los que se refieren a la experiencia del turista: 

imborrable, maravilloso, increíble, ideal, fantástico…  
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07 Consejos básicos para crear 

un buen texto publicitario 

 
1. Habla de lo esencial: brevedad y concisión.  

 
2. Utiliza un lenguaje coloquial. Evita los tecnicismos y los rodeos, usa 

palabras sencillas y frases simples. Así llegarás a un público más amplio.  
 

3. Intenta hacer un diálogo. La primera y la segunda persona acercan al 
anunciante a sus receptores.  
 

4. Busca argumentos interesantes y despierta curiosidad hacia su 
producto o servicio.  
 

5. Emplea figuras literarias para crear mayor expresividad.  
 

6. Haz los deberes e investiga tu target. No puedes dirigirte del mismo 
modo a un grupo de jóvenes que al colectivo de médicos, aunque quieras 
venderle el mismo producto o servicio.  
 

7. No cometas faltas de ortografía. Restan credibilidad y calidad.  
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Ejemplos de Faltas de Ortografía en Anuncios 
 

* Si tu linea fue faborecida visita bases y condiciones haciendo click en el boton 
superior. Y recorda que tu linea sigue participando por espectaculares premios.    
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ANÚNCIATE 

¿Dónde están 
las faltas?  

•  Las letras mayúsculas llevan 

siempre tilde.  
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08 4 Consejos para las imágenes 

de tus anuncios   

 
Polémica con Turismo de Francia  
  
 
 En marzo de 2012 un fotógrafo 

inglés descubrió que Turismo de 
Francia estaba publicitando las 
playas del norte de Francia con 
las imágenes  que realmente 
pertenecían a otras playas de 
Ciudad del Cabo (Sudáfrica). 

  
 
 

1. Nunca engañarás con tus fotos 

(Fuente: ·The Telegraph”)  
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2. Usarás fotos propias (en la medida de lo posible)  

• Los bancos de imágenes (gratis o 

de pago) proporcionan fotos de 

gran calidad, pero podrías elegir 

una foto que haya sido usada ya 

por otras empresas.   

• Perderás originalidad.  
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http://www.istockphoto.com/       

http://www.sxc.hu  

http://www.istockphoto.com/
http://www.sxc.hu/


3. Sin permiso, no publiques fotos de personas 

Consejos  

• Regístrate en la oficina de protección de datos.  

• Ordena a tu fotógrafo que explique siempre el uso que se hará.  

• Úsalas en tamaño pequeño, como mero accesorio, no como la foto 

principal.  

• Si posan delante de la cámara, se entiende que están de acuerdo con ser fotografiados. 

•  No obstante, alguien podría “buscarte las cosquillas” por usar su imagen personal con uso 

comercial (Art. 18 de la Constitución: Derecho al honor, la intimidad y la imagen).  

• Leyes orgánicas 1/1982 y 13/1999 de protección de la imagen personal. 

(Fuente:  http://bit.ly/XOguZ4 ) 

Taller de Iniciación a la Publicidad Turística @JocaPozo 

http://bit.ly/XOguZ4


4. Vende experiencias con tus fotos 

• Incluso las empresas de otros sectores se han subido al carro del principal valor que se “vende” con el 

turismo: experiencias únicas.  

• Las fotos de tus anuncios deben reflejar esas sensaciones o experiencias que vivirán disfrutando de 

vuestros servicios turísticos.  
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09 Ejercicio final: ¿Practicamos? 

-Vamos a crear el eslogan de un hotel o restaurante- 
 

Pasos:  
1. Visionado. Vemos varias veces el vídeo y anotamos lo más relevante.  
 
2. Lluvia de ideas. En parejas, proponemos adjetivos y sustantivos que describan el hotel.  
  
3. Frases. Escribimos dos o tres frases expresivas que pueden referirse a: 
• El hotel en general.  
• Su situación.  
• Los servicios y/o instalaciones con los que cuenta.  
• El tipo de clientes target.  
 
4. Eslogan. Debe condensar lo que queremos  
destacar de este hotel o restaurante.  
 
5. Foto. De las imágenes vistas pensamos  
alguna foto posible que pueda acompañar al eslogan.  
 
6. Puesta en común.  
 

(Fuente: José Carlos Pozo, “La publicidad turística: Unidad didáctica”)  
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